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LA PRELOENCIA, RILACIONES COM LAS CORTTY

l. Introduccion

La Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional, 6rgano colegiado adscrito a la
Secretaria de Estado de Comunicacion de Presidencia del Gobierno, tiene atribuida la
planificacién, asistencia técnica, evaluacion y coordinacién de las actividades de publicidad y
comunicacion que lleve a cabo la Administracion General del Estado (AGE) y las demas
entidades integrantes del sector publico estatal. La Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de
Publicidad y Comunicacién Institucional en su articulo 14 establece que el Gobierno
elaborara anualmente un informe en el que se incluiran todas las campafias institucionales

previstas en esta Ley.

El Informe Anual de Publicidad y Comunicacién Institucional, elaborado por la Comision,
debe especificar, como minimo para cada campafia, su importe (se refleja con IVA), los
adjudicatarios de los contratos celebrados y, en el caso de las campafas publicitarias,
los planes de medios correspondientes. Este informe se remitira a las Cortes Generales en
el primer periodo de sesiones de cada afio y sera puesto a disposicidon de todas las

organizaciones profesionales del sector.

En el Anexo Ill del presente informe ademas de la informacion preceptiva por la Ley
29/2005, se refleja en cada campana la informacion relativa a la difusion, idioma, aplicacién
presupuestaria a la que se imputa cada iniciativa de publicidad y comunicacion institucional,
organismos y entidades afectadas, objetivo y sentido de los mensajes, destinatarios de las
campafias, periodo de emision, tipo de evaluacién efectuada, asi como las medidas

adoptadas para garantizar la accesibilidad de las personas con discapacidad.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campafas de caracter industrial, comercial o
mercantil que hayan llevado a cabo los departamentos ministeriales de la AGE y demés
entidades integrantes del sector publico estatal para el cumplimiento de sus fines, ni tampoco
a las disposiciones normativas, resoluciones y actos administrativos o judiciales y demas
informacion sobre las actuaciones publicas que deban difundirse por mandato legal. No
obstante, este informe anual dedica el apartado X! a las campafias publicitarias de caracter

comercial.

A este respecto, la Ley define como campaia institucional de publicidad, toda actividad
orientada y ordenada a la difusion de un mensaje u objetivo comun, dirigida a una pluralidad
de destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y sea promovida o
contratada por alguno de los sujetos enunciados en su articulo primero. Y como campafia
institucional de comunicacion, la que, utilizando formas de comunicacién distintas de las
estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos enunciados en el mismo

articulo para difundir un mensaje u objetivo comun a una pluralidad de destinatarios.
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En su articulo tercero, la Ley de Publicidad y Comunicacion Institucional establece que
so6lo se podran realizar campanas institucionales cuando concurran razones de interés
publico y en el ejercicio de sus competencias (articulo 3.2); que contribuyan a fomentar la
igualdad entre hombres y mujeres respetando la diversidad social y cultural presente en la
sociedad (articulo 3.3); y se ajustaran siempre a las exigencias derivadas de los principios de
interés general, lealtad institucional, veracidad, transparencia, eficacia, responsabilidad,
eficiencia y austeridad en el gasto (articulo 3.4). En este mismo sentido el punto 1 del articulo
3 enumera los objetivos que deben tener este tipo de campafias, estableciendo que sélo se
podran promover o0 contratar campafias institucionales de publicidad y de comunicacién

cuando tengan alguno de los diez objetivos enunciados.

Por otro lado, en su articulo cuarto, la Ley prohibe expresamente aquellas campafas
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestién o los objetivos
alcanzados; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios,
valores y derechos constitucionales; y que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia
0 a comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes o la
presentacién de las campafias institucionales de publicidad y de comunicacién no podran
inducir a confusion con los simbolos, ideas, expresiones, disefios 0 imagenes empleados por
cualquier formacién politica u organizacion social; y, de igual manera, no se podran difundir
campafias institucionales que no se identifiquen claramente como tales y que no incluyan la

mencién expresa de la Administracion o entidad promotora o contratante.

La Ley 29/2005 en su preambulo contempla como objetivos prioritarios garantizar la utilidad
publica de las campafias institucionales, la profesionalizacion, la transparencia y la
lealtad institucional. De esta forma, el articulo séptimo establece garantias concretas para
asegurar que las campafias institucionales sean efectivamente utiles a los ciudadanos y no
al gobierno que las promueve. Respecto a la lealtad institucional, la Ley prohibe las
campafias que menoscaben, obstaculicen o perturben las politicas publicas o cualquier
actuacion legitimamente realizada por otro poder publico en el ejercicio de sus competencias;
garantiza la profesionalizacion de la planificacion, ejecucion y evaluacién de las campafas
para asi asegurar la maxima eficacia y aprovechamiento de los recursos publicos; y, por
Ultimo, para fortalecer la transparencia de las campafias habilita férmulas que den a conocer
todas las actividades de publicidad y de comunicacion, incorporando instrumentos de control
previo y encomendando a la Comisién de Publicidad y Comunicacion Institucional la
elaboracion de un Plan anual que es aprobado por el Consejo de Ministros, y en el que se
incluyen todas las campafias institucionales que prevea desarrollar la AGE. En este mismo
sentido, y en el marco de las referidas funciones de evaluacidn y transparencia, la Ley
29/2005 obliga al Gobierno y encomienda a la Comisién de Publicidad y Comunicacion
Institucional la elaboracion anual de un informe en el que se han de incluir las campafias

institucionales llevadas a cabo el afio anterior.
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De acuerdo con el referido mandato legal, se presenta el decimotercer Informe Anual de
Publicidad y Comunicacion Institucional desde la publicacion de la Ley 29/2005. El
presente informe recoge todas las campafias institucionales de publicidad contratadas
durante el afio 2018, con los datos aportados por todos los ministerios y sus organismos y

entidades dependientes.

En el afio 2014 la Comisién para la Reforma de las Administraciones Publicas (CORA)
propuso la centralizacion de la compra de espacios en medios de comunicacién como
soporte de la publicidad institucional de la AGE, lo que se establecié mediante la Orden
Ministerial HAP/536/2014, de declaracion de bienes y servicios de contratacion centralizada.
En aplicacion de dicha Orden se tramita un procedimiento de contratacion recogido en el
Acuerdo Marco 50/2014 para la adopcion de tipo del servicio de compra de espacios en
medios de comunicacion y demas soportes publicitarios destinados a la materializacion de
las campafias de publicidad institucional y en los Contratos Basados en dicho Acuerdo para
la contratacion especifica de los servicios que precisen los diferentes 6rganos y organismos

de contratacion, excluyendo la creatividad y la evaluacion de las campafias publicitarias.

Hasta marzo de 2018 ha estado vigente el Acuerdo Marco 50/2014 y desde entonces esta
en vigor el Acuerdo Marco 50/2017, para la prestacion de los servicios de compra de
espacios en medios de comunicacion y demas soportes publicitarios para la difusién de las

campafias de publicidad institucional.

La contratacién centralizada afecta a las Administraciones y Organismos integrados en el
articulo 206.1, y, en su caso, en el articulo 205 del Real Decreto Legislativo 3/2011, de 14 de
noviembre, por el que se aprueba el Texto Refundido de la Ley de Contratos del Sector
Publico. Se excluye de su aplicacion a las campafias de caracter industrial, comercial o
mercantil, y aquellas campafas institucionales cuyas caracteristicas puedan tener la

consideracion de contrato menor.

En el apartado IX.2 de este Informe se incluye la evolucion de las principales magnitudes
desde el afio 2006, afio de elaboracién del primer Informe de Publicidad y Comunicacion
Institucional. Esta evolucion muestra una reduccion del 89,7 % del presupuesto dedicado

a publicidad institucional en 2018 respecto del afio 2006.

La disminucién es del 56,69 % en idéntico periodo si se tienen en cuenta las campaias
institucionales mas las comerciales (en 2006 la inversion total fue de 313.168.439 €). En
esta serie debe tenerse en cuenta que en 2016 la Administracién General del Estado solo
realiz las campafias autorizadas por el procedimiento especial establecido durante el

Gobierno en funciones, al no aprobarse el correspondiente Plan anual.
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Il. Datos principales y distribuciéon por ministerios

La Administracion General del Estado y las demés entidades integrantes del sector publico
estatal han llevado a cabo durante el aio 2018 un total de 66 campafias de publicidad o

iniciativas de comunicacion institucionales, con un coste total de 21.480.443 euros.

El ministerio que han llevado a cabo mayor numero de campaias (pag. 6: grafico 2.1) ha
sido el Ministerio para la Transicion Ecologica con 20, lo que representa el 30,3%; a
continuacion se sitlia el Ministerio de Cultura y Deporte con 9, el 13,6%; y con ocho
campafias, el 12,1%, el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion. Estos tres
ministerios relacionados han realizado el 56% de las campafias institucionales de publicidad
y comunicacion, mientras que los 12 ministerios restantes han ejecutado el 44% de las
campafias. Los Ministerios de Educacion y Formacion Profesional y de Politica Territorial y

Funcién Publica no han realizado ninguna campafia.

En cuanto a inversion realizada (pag. 6: gréfico 2.2), destaca el Ministerio del Interior con el
40,7% (8.733.523 euros); seguido de los ministerios de la Presidencia, Relaciones con las
Cortes e Igualdad con el 22,7% (4.880.827 euros) y Transicidon Ecologica con el 11,3%
(2.434.885 euros). Estos tres ministerios suman el 74,7% del total de la inversion, mientras
que los doce ministerios restantes se han repartido el 25,3% del presupuesto total

ejecutado.
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Numero de campanias. Total: 66
(Grafico 2.1)
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(Grafico 2.2)
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lIl. Prioridades de publicidad y comunicacion institucional

En materia de publicidad y comunicacion institucional, las prioridades de la Administracion

General del Estado durante el afio 2018 han sido las siguientes:

=  Promocion de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su
entorno: en campafias de seguridad vial, informacién sobre pseudociencias, consumo de
agua, alimentos de Espafa, vacunacién, uso de antibioticos, prevencién del VIH y
tabaquismo, ahorro energético y protecciéon del medio ambiente, entre otras, que suman
el 52,36% del total invertido (11.247.744 euros)

= Promocién en materia de derechos y deberes de los ciudadanos: contra la violencia
sexual, trata de mujeres y violencia de género en la adolescencia, acogimiento familiar,
bono social, ayudas PAC y fondos FEDER son algunas de las campafias con esta
prioridad y a las que se ha destinado el 32,12% del coste total invertido (6.898.640 euros)

= Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias: la difusién de servicios publicos y
concienciacion en ciberseguridad para ciudadanos y empresas ha captado el 8,88% de la
inversion (1.906.747 euros)

=  Sobre oferta de empleo plblico : la convocatoria de plazas de controladores aéreos e
institucional de las fuerzas armadas, representan el 3,11% de la inversion (667.812 euros)

=  Promocion del turismo y la cultura: fomento de la lectura, del cine espafiol, del
patrimonio cultural y natural, proteccion de la propiedad intelectual y de la creatividad
suponen el 2,57% de la suma total invertida (552.851 euros)

= Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de
transporte publico existentes: comunicacion sobre infraestructuras, transporte, vivienda,
regadio, abastecimiento y saneamiento de aguas suman el 0,50% (106.894 euros) del
gasto.

=  Oftras: programa de promocién del deporte olimpico, difusion del dia de Europa son
algunas de las campafias a las que se ha destinado el 0,46% de la inversion (99.755
euros)

(Grafico 3.1)
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IV. Distribucién por objetivos

En su articulo 3.1 la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacion

Institucional, indica de manera explicita los objetivos que pueden tener las campafias de El articulo 3 de la Ley

publicidad y comunicacion institucionales. 29/2005 establece
que solo se podrdn
promover camparias

En 2018 el objetivo buscado por el mayor nimero de campafias ha sido el de “anunciar cuando persigan los

medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier objetivos que la

naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural’ (G), con un total de 24

campanas.

En segundo lugar se sitlia el objetivo J (“comunicar programas y actuaciones publicas de

relevancia e interés social’), que figura en 14 de las campafias institucionales.

Distribucion por objetivos: numero de campaiias (Cuadro 4.1)

Objetivo Numero~de Porcentaje
Campaifias

A. Promover la difusién y conocimiento de los valores y principios
constitucionales

7 10,61%

B. Informar sobre derechosy obligaciones legales, de aspectos
relevantes del funcionamiento de las instituciones pablicas y de las 8 12,12%
condiciones de acceso y uso de los espacios y servicios pablicos

C. Informara los ciudadanos sobre la existencia de procesos
electoralesy consultas populares

D. Difundirel contenido de aquellas disposiciones juridicas que, por
sunovedad y repercusion social, requieran medidas 2 3,03%
complementarias para su conocimiento general

E. Difundir ofertas de empleo ptblico que por suimportancia e interés
asflo aconsejen

1 1,52%

F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o seguridad publica
cuando afecten a una pluralidad de destinatarios

0 0,00%

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la
eliminacion de dafios de cualquier naturaleza para la salud de las 24 36,36%
personas o el patrimonio natural

H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en el exterior, promover
la comercializacion de productos espafioles y atraer inversiones 2 3,03%
extranjeras

. Difundirlas lenguasy el patrimonio historico y natural de Espafia 8 12,12%

J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e
interés social

14 21,21%

Total 66 100,00%
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Distribucion por objetivos: inversion

En consonancia con la distribucion por objetivos en funcion del niumero de campafias, el

objetivo que ocupa de forma destacada el primer lugar en cuanto a inversion es el G, En funcién de la in-
“anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de version los objetivos G
cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural” con 10.940.893 (anuncu_zr medidas

preventivas...) y A
Euros (50,93% de la inversion total). En segundo lugar se situa el objetivo A, “promover la (comunicar

difusién y conocimiento de los principios y valores constitucionales” con 4.937.516 Euros programasy

(22,99% del total de la inversion). CIEC G
cas...) ocupan los

primeros lugares

Cuadro 4.3
MINISTERIO A B c D E F G H | J TOTAL
Presidencia, Relaciones con las N° camp. 3 1 1 5
Cortes e Igualdad Inversion 4.857.912 16.632 6.282 4.880.827
Asuntos Exteriores, Unién Europea | N° camp. 1 2 3
y Cooperacion Inversion 68.607 77.071 145.678
0
Justicia N camp. ! ! 2
Inversion 17.545 17.908 35.453
0
Defensa \° camp. ! !
Inversién 617.036 617.036
0
Hacienda N° camp. ! !
Inversion 59.095 59.095
. N° camp. 1 1
Interior
Inversion 8.733.523 8.733.523
0
Fomento \° camp. 2 ! s
Inversién 93.396 50.776 144172
Educacién y Formacion N° camp. 0
Profesional Inversion 0
Trabajo, Migraciones y Seguridad | N° camp. 1 1 2
Social Inversion 15.064 0 15.064
0
Industria, Comercio y Turismo N camp. ! !
Inversion 32.787 32.787
0
Agricultura, Pesca y Alimentacion N® camp. 2 ! ! ! 2 ! 8
Inversion 24418 | 299.721 163.287 68.840 | 321.503 16.753 894.521
Politica Territorial y Funcién N° camp. 0
Plblica Inversion 0
L - N° camp. 1 1 2 13 2 1 20
Transicion Ecolégica
Inversion 6.226 5.000 1.340.815 508.876 186.768 | 387.200 2.434.885
0
Cultura y Deporte \° camp. ! s 5 S
Inversion 3213 38.327 4.386 45.925
0
Economia y Empresa \° camp. ! !
Inversion 1.906.747 1.906.747
Sanidad, Consumo y Bienestar N° camp. 1 6 7
Social Inversion 48.960 1.466.523 1.515.483
Ciencia, Innovacion y N° camp. 1 1 2
Universidades Inversion 17.908 1.338 19.246
N° camp. 7 8 0 2 1 0 24 2 8 14 66
Total Inversion 4.937.516 | 532.120 0 |1.340.815 | 617.036 0 | 10.940.893 72.053 | 563.229 |2.476.781 | 21.480.443
% invers.
sltotal 22,99% 2,48% 0,00% 6,24% 2,87% 0,00% 50,93% 0,34% 2,62% 11,53% 100%
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V. Ranking de campaiias

En el afio 2018 se han realizado cinco campafias que superan el millon de euros. Las de
mayor inversion han sido la de Seguridad Vial de la Direccion General de Trafico (DGT) que Cinco campaiias
supera los ocho millones de euros y la de Concienciacidén Social contra la Trata de Mujeres superan el millon
con Fines de Explotacién Sexual de la Delegacion del Gobierno para la Violencia de Género de euros

de mas de dos millones.

Las otras tres campafias, que no llegan a los dos millones de euros, han sido la Campafia
contra la Violencia Sexual de la Delegacién del Gobierno para la Violencia de Género, la de
Difusion de Servicios Publicos y Concienciacion en Ciberseguridad para Ciudadanos y
Empresas 2018 del Instituto Nacional de Ciberseguridad de Espafia (INCIBE) y la de
Consumidor Vulnerable, Bono Social y otras Medidas de Proteccion para los Consumidores
Domésticos de Energia Eléctrica de la Secretaria de Estado de Energia del Ministerio para la La suma de la

Transicion Ecologica. inversion de las
cinco campanas

supone un 78,1%
La campafia contra la Trata de Mujeres con Fines de Explotacion Sexual, la campafia contra del total

la Violencia Sexual y la campafia de Prevencién de la Violencia de Género en la
Adolescencia, realizadas por el Ministerio de la Presidencia, Relaciones con las Cortes e
Igualdad con una inversion total de 4.857.912 €, forman parte de la campafia planificada por

el Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad, con el titulo Informacion y

Sensibilizacién para Prevenir las Distintas Formas de la Violencia de Género, por un importe
total de 6.737.437 €.

Campaiias de mas de un millon de euros de inversion (Cuadro 5.1)

%

MINISTERI ENTRO DIRECTI RGANISM TITULO CAMPANA TE
S (o] c (0] CTIVO / ORGANISMO uLoC Ccos ACUMULADO
Interior Direccion General de Trafico (DGT) Campafia Diwlgativa de Seguridad Vial 8.733.523 40,7%
Presidencia, Relaciones con Delegacion del Gobierno para la Violencia Campafia de Concienciacion Social contra la Trata de 2872037 54.0%
las Cortes e Igualdad de Género Muijeres con Fines de Explotacion Sexual R .
Presidencia, Relaci Del ion del Gobi la Violenci )

residencia, Relaciones con eeqamon el Gobierno para la Violencia Campafia contra la Violencia Sexual 1.920.940 63.0%
las Cortes e Igualdad de Género

Instituto Nacional de Ciberseguridad de Difusién de Servicios Publicos y Concienciacion en

Economia y Empresa o hact hersegur sl o8 Fublicos yLoncienciact 1906.747 718%

Espafia (INCIBE) Ciberseguridad para Ciudadanos y Empresas

Consumidor Vulnerable, Bono Social y otras Medidas
Transicién Ecolégica Secretaria de Estado de Energia de Proteccién para los Consumidores Domésticos de 1.332.950 78,1%
Energia Eléctrica

TOTAL 16.766.397
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VI. Herramientas de comunicacion: distribucion e inversion

Durante el afio 2018 (cuadro 6.2), 25 de las campafias institucionales han insertado anuncios
en prensa escrita (incluye dominicales y suplementos), lo que supone el 37,88%; y 16 han Television, Internet y

utilizado internet como soporte publicitario, es decir, el 24,24%. Radio y television han sido radio encabezan la
lista de
herramientas en
soportes exteriores se han utilizado en 6 campafias, el 9,09%, mientras que en revistas han cuanto a inversion.

empleadas por 14 (21,21%) y por 13 (19,70%) de las campafias respectivamente; los

sido 5, el 7,58%, y en cine 3, el 4,55%. Herramientas distintas a todas las anteriores (folletos,

carteles, videos, actos de comunicacidn, eventos, stands, banderolas y memorias USB) han ,
Prensa escrita,

sido empleadas en 4 de las campafias institucionales, el 6,06%. internet, radio,
television y exterior
h ido, t

Desde el punto de vista de la inversion en herramientas de comunicacion (pag. 13: cuadro CrmRE e
orden, las

6.4), la television es el soporte que ocupa el primer lugar con 6.739.863 de euros, (35,65% herramientas de

del total), seguida de internet con 3.893.423 de euros (20,59%) y de radio con 3.877.691 de comunicacion uti-

lizadas con mds fre-
cuencia en las cam-
parias
institucionales
durante el aiio 2018.

euros (20,51%).

Distribucién de las herramientas de comunicacién segun el numero de campaiias en que
han sido empleadas

Grafico 6.1
35
30
25
25
20
13 14 16
15
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: I 6 : :
5
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Television Radio Prensa (incluye Revistas Internet Exterior Cine Relaciones Ptblicas Marketing Otras heramientas
Semeni]
Cuadro 6.2
Informe 2018
Herramienta
N? campaiias Porcentaje
Television 13 19,70%
Radio 14 21,21%
Prensa (incluye dominicales y suplementos) 25 37,88%
Revistas 5 7,58%
Internet 16 24,24%
Exterior 6 9,09%
Cine 3 4,55%
Relaciones Publicas 0 0,00%
Marketing 0 0,00%
Ofras herramientas 4 6,06%
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Distribucidn de las herramientas de comunicacién por ministerios segun el nimero de campafas en que
han sido empleadas (Cuadro 6.3)

Soportes . Relaciones Otras

Cine Marketing .
herramientas

Ministerio Television Radio Prensa Revistas Internet ; P
Exteriores Publicas

Presidencia, Relaciones
con las Cortes e Igualdad

Asuntos Exteriores, Union
Europeay Cooperacién

Justicia

Defensa 1 1 1 1

Hacienda

Interior 1 1 1 1 1 1 1

Fomento 2 2 1 1

Trabajo, Migracionesy
Seguridad Social

Industria, Comercio y
Turismo

Agricultura, Pescay
Alimentacion

Transicion Ecologica 5 5 14 3 1

Cultura y Deporte 2 2

Economia y Empresa 1 1 1 1 1

Sanidad, Consumo y
Bienestar Social

Ciencia, Innovaciény
Universidades

TOTAL 13 14 25 5 16 6 3 0 0 4

* En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que la emplea en mayor nimero de campafias.
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Inversion en herramientas de comunicacion.

Inversion total (Cuadro 6.4)

Herramienta Coste| Porcentaje
v 6.739.863 35,65%
Radio 3.877.691 20,51%
Prensa 912.222 4,83%
Revistas 184.304 0,97%
Internet 3.893.423 20,59%
Exterior 2.502.537 13,24%
Cine 484.154 2,56%
RR.PP. 0 0,00%
Marketing 0 0,00%
Otras herram. 311.255 1,65%
Total 18.905.449 100,00%

Inversion por ministerio (Cuadro 6.5)

Ministerio v Radio Prensa Revistas | Internet Exterior Cine RRPP Marketing hOtras Total
erram.

Presi ia, Relaci |

APt 1713783 318537 327582 0| 1010378 1200302| 92565 4663147
Cortes e Igualdad
A Exteri ion E

suntos Exteriores, Union Europea of 36191 0 of 50820 13875 0 0 0 0| 100885
y Cooperacion
Justicia 0 0 0 0 0 0 0
Defensa 215.957 18.789 0 0 274.785 36.031 545.561
Hacienda 0
Interior 2216.253| 2424422 125.017 155497 1.869.613 807.573 355.559 7.953.933
Fomento 0 0 6.630 23.461 43.879 17.702 91.672
Trak?ajo, Migraciones y Seguridad 0 0 0 0 0 7320 7320
Social
Industria, Comercio y Turismo 0 8.746 9.075 0 0 17.821
Agricultura, Pesca y Alimentacion 148.470 73.865 56.272 5.347 19.609 0 281416 584.979
Transicion Ecoldgica 968.942 544585 114.324 0 56.697 104.487 0| 1.789.035
Culturay Deporte 0 0 2.281 0 13.225 0 0 0 0 0 15.506
Economiay Empresa 512,621 194.104 234.196 0 452,570 376.300 1.769.791
:Z:::Ia d, Consumoyy Bienestar 963837| 258454 36845 o 100510 4817 1.364.463

iencial —
Cle.nma,. nnovaciony 0 0 0 0 1338 1.338
Universidades

TOTAL 6.739.863 3.877.691 912.222 184.304| 3.893.423 2.502.537 484.154 0 0 311.255( 18.905.449

. En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que destina mayor inversion.

. Coste 0: empleo de herramientas de comunicacién que no suponen coste por compra de medios.
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Porcentaje de inversidn por herramienta sobre el total del ministerio
La suma de los porcentajes de las herramientas por ministerio suma 100 (Cuadro 6.6)

Otras
Ministerio TV Radio Prensa | Revistas | Internet | Exterior Cine RRPP | Marketing h Total
erram.
Presidencia, Relaciones con
lzs Cortes e Igualdad 36,75% 6,83% 7,02% 0,00% | 21,67% | 25,74% 1,99% 0,00% 100%
Asuntos Exteriores, Union
., y 0 )y 0 y 0 y 0 y (] y 0 y 0 y 0 (]
Europea y Cooperacin 0,00% 35,87% 0,00% 0,00% 50,37% 13,75% 0,00% 0,00% 100%
Justicia
Defensa 39,58% 3,44% 0,00% 0,00% | 50,37% 0,00% 6,60% 0,00% 100%
Hacienda
Interior 27,86% |  30,48% 1,57% 1,95% [  2351% | 10,15% 4,47% 0,00% 100%
Fomento 0,00% 0,00% 7,23% | 2559% | 47,87% 0,00% 0,00% 19,31% 100%
Trabajo, Migraciones y
Sequridad Social 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 100,00% 100%
Industria, Comercio
Tu:i'sm'o oy 000% | 4908%| 5092%| 000%| 000%| 000%| 0,00% 0,00% 100%
Agricultura, Pesca
Aﬁn']e‘:“:cién v 25,38% | 1263%| 962%| 091%| 335%| 000%|  000% 48,11% 100%
Transicién Ecolégica 54,16% |  30,44% 6,39% 0,00% 3,17% 5,84% 0,00% 0,00% 100%
Cultura y Deporte 0,00% 0,00% | 14,71% 0,00% | 85,29% 0,00% 0,00% 0,00% 100%
Economia y Empresa 2897% | 10,97% | 13,23% 0,00% | 2557% | 21,26% 0,00% 0,00% 100%
Sanidad, Consumo
Bier:estar Soci:l y 7064% | 1894%| 270%| 000%| 7.37%| 000%|  0,00% 0,35% 100%
Ciencia, Innovacion
Ulnivelrsidade: ony 000%| 000%| 000%| 000%| 10000%| 000%| 0,00% 0,00% 100%
. Los ministerios de Justicia y Hacienda no han invertido en compra de medios.
Grafico 6.7
Presidencia, Relaciones con las Cortes e |gu alclac 15 |
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion
Justicia
Diefensa |5 —
Hacienda
[t rio I | .
Fomento I

Trabajo, Migraciones y Seguridad Social
Industria, Comercio y Turismo
Agricultura, Pesca y Alimentacion
Transicion Ecolégica

Culturay Deporte

Economiay Empresa

Sanidad, Consumo y Bienestar Social
Ciencia, Innovacion y Universidades

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

®TV ®™Radio ™Prensa Revistas Internet Exterior ®™Cine ®™RRPP ™ Marketing Otras herram.
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Porcentaje de inversion por ministerio sobre el total de la herramienta
La suma de los porcentajes de los ministerios por herramienta suma 100 (Cuadro 6.8)

Ministerio TV Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RR.PP Marketing heﬁ(arr:s.
Presidencia, Relaciones con las
Cortes o Igualdad 25,43% 8,21% 35,91% 0,00% 25,95% 47,96% 19,12% 0,00%
52”0"::::::‘”95' Unién Europea 0,00% 0,93% 0,00% 0,00% 1,31% 0,55% 0,00% 0,00%
Justicia 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Defensa 3,20% 0,48% 0,00% 0,00% 7,06% 0,00% 7,44% 0,00%
Hacienda 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Interior 32,88% 62,52% 13,70% 84,37% 48,02% 32,21% 73,44% 0,00%
Fomento 0,00% 0,00% 0,73% 12,73% 1,13% 0,00% 0,00% 5,69%
;::I’:I‘" Migraciones y Seguridad 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 2,35%
Industria, Comercio y Turismo 0,00% 0,23% 0,99% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 2,20% 1,90% 6,17% 2,90% 0,50% 0,00% 0,00% 90,41%
Transicién Ecolégica 14,38% 14,04% 12,53% 0,00% 1,46% 4,18% 0,00% 0,00%
Cultura y Deporte 0,00% 0,00% 0,25% 0,00% 0,34% 0,00% 0,00% 0,00%
Economia y Empresa 7,61% 5,01% 25,67% 0,00% 11,62% 15,04% 0,00% 0,00%
:::::Iad Consumo y Bienestar 14,30% 6,67% 4,04% 0,00% 2,58% 0,00% 0,00% 1,55%
Eir::zifs’i::;::acién v 0,00% 0.00% 0,00% 0,00% 0,03% 0.00% 0,00% 0,00%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 0,00% 0,00% 100,00%
Porcentaje de inversion por ministerio y herramienta sobre el total (Cuadro 6.9)

Ministerio TV Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RR.PP Marketing | Otras herram. Total
z::::::m' Relaciones con las Cortes e 9.07% 1,68% 1.73% 0.00% 534% 6.35% 049% 0.00% A,67%
22';';2:;':”“65’ Unién Europeay 0.00% 0.19% 0.00% 0.00% 027% 0.07% 0.00% 0.00% 0,5%%
Justicia 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Defensa 1,14% 0,10% 0,00% 0,00% 1,45% 0,00% 0,19% 0,00% 2,89%
Hacienda 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00%
Interior 11,72% 12,82% 0,66% 0,82% 9,89% 4,27% 1,88% 0,00% 42,07%
Fomento 0,00% 0,00% 0,04% 0,12% 0,23% 0,00% 0,00% 0,09% 0,48%
Trabajo, Migraciones y Seguridad Social 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,04% 0,04%
Industria, Comercio y Turismo 0,00% 0,05% 0,05% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,09%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 0,79% 0,39% 0,30% 0,03% 0,10% 0,00% 0,00% 1,4%% 3,09%
Transicién Ecolégica 5,13% 2,88% 0,60% 0,00% 0,30% 0,55% 0,00% 0,00% 9,46%
Culturay Deporte 0,00% 0,00% 0,01% 0,00% 0,07% 0,00% 0,00% 0,00% 0,08%
Economia y Empresa 271% 1,03% 1,24% 0,00% 2,39% 1,99% 0,00% 0,00% 9,36%
Sanidad, Consumo y Bienestar Social 5,10% 1,37% 0,19% 0,00% 0,5%% 0,00% 0,00% 0,03% 7,22%
Ciencia, Innovacién y Universidades 0,00% 0,00% 0,00% 0,00% 0,01% 0,00% 0,00% 0,00% 0,01%
TOTAL 35,65% 20,51% 4,83% 0,97% 20,59% 13,24% 2,56% 0,00% 0,00% 1,65% 100,00%
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VIl. Difusiény poblacion a las que se dirigen las campanas

Difusion territorial de las campaiias de publicidad institucionales

Durante el afio 2018 las campafias de publicidad y comunicacién institucionales han tenido
en su mayoria una difusién de ambito nacional (48 campafias), regional (9 campafias),

autondmica (7 campaiias), local (1 campafa) e internacional (1 campafa).

Grafico 7.1
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Poblacion a la que se han dirigido las campaias de publicidad institucionales

La mayor parte de las campafias institucionales en 2018 se han dirigido a la poblacién
general; de esta forma, 55 de las 66 campafias se han destinado a ese publico objetivo, siete
de estas 55 campafas ademas se han dirigido a uno o mas sectores especificos de la
poblacion: nifios y jovenes (2 campafias), duefios de mascotas o ganaderos (1), estudiantes
(1), organismos encargados de la gestion del FSE en Espafa (1), bibliotecas publicas (1) y
peatones con especial atencién a la poblacion infantil, juvenil y tercera edad asi como
ciclistas, motoristas y en general cualquier usuario que interrelacione con la seguridad vial (1

campafia).

Sélo once campafias han orientado su mensaje a uno 0 a mas sectores concretos de la
poblacion: empresarios (3 campafias), estudiantes (2), nifios y jévenes (1), trabajadores (2
campafias), agricultores y ganaderos (2 campafias), asi como a otros grupos de poblacién:

consumidores vulnerables en riesgo de pobreza energética (1 campana).

Grafico 7.2

Ambito total de poblacion de las campaiias *
55

50

40 -

30

20

10
3 2 1 2 2 1
0 = e e e o
> & o N 5 $ &
Q&'b 496 S&\@ \)@JQ ) béq' @0 \{§)o
¢ & S O & &° &
<« <& Ky <& & &

$
* Cada campafia puede dirigirse a unoo mas ambitos poblacionales
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La difusién, durante
el ario 2018, de las
camparias de publi-
cidad y comunicacion
institucionales ha si-
do prioritariamente
de ambito nacional

Las camparias insti-
tucionales se han di-

rigido en gran medi-
da a la poblacién ge-
neral (55 camparias)
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VIIl. La Publicidad Institucional en los Presupuestos Generales del Estado

La inversion publicitaria de la Administracion General del Estado se imputa

fundamentalmente a los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado.

La resolucion de 19 de enero de 2009, de la Direccién General de Presupuestos, por la que
se establecen los cédigos que definen la clasificacién econémica, dispone que se incluyan en
el Capitulo 2, subconcepto 226.02 de Publicidad y Propaganda, entre otros, “los gastos que
se realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de 29 de
diciembre, de publicidad y comunicacion institucional’. Sin perjuicio de que en ese mismo
apartado se precise también que ‘las campafias de sensibilizacién y concienciacion
ciudadana que sean susceptibles de producir efectos en varios ejercicios se imputaran al

articulo 64".

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucién, se
refiere a “gastos realizados en un ejercicio, no materializados en activos, susceptibles de
producir sus efectos en varios ejercicios futuros, campafias de promocién de turismo, ferias,
exposiciones, estudios y trabajos técnicos, investigacion, etc., (...) asi como las campafias
de concienciacion social, de informacion y sensibilizacion sobre medio ambiente, prevencion

de accidentes, conductas saludables, efc.”

En consecuencia, los ministerios y sus organismos y entidades adscritos imputan a uno u

otro capitulo sus campafias de publicidad institucional.

En el cuadro siguiente (pag. 18: cuadro 8.1) se proporcionan los datos atendiendo al
Capitulo al que se han imputado los gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que al
subconcepto 226.02 se imputan gastos que no son de publicidad institucional y, por otra
parte, que dado que los créditos del Capitulo 2 no son vinculantes a nivel de subconcepto,
otras acciones consideradas publicitarias (ferias, exposiciones, creaciéon de webs, etc.) se
imputan a otros subconceptos del Capitulo 2. No obstante, en el Anexo Ill del presente

informe se especifican los subconceptos correspondientes a cada campania.
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La inversiéon publici-
taria de la AGE se im-
puta a los Capitulos 2
y 6 de los Presupues-
tos Generales del Es-
tado

En el subconcepto
226.02 se incluyen los
gastos que se reali-
cen en el marco del
Plan de Publicidad,
no obstante las cam-
parias de sensibiliza-
cién y concienciacion
ciudadana que sean
susceptibles de pro-
ducir efectos en va-
rios ejercicios se im-
putan al articulo 64
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Ejecucion presupuestaria de la publicidad y comunicacion institucional

Cuadro 8.1

Ministerio " Capitulo 2 Capitulo 6 EPE @ TOTAL
Presidencia, Relaciones con las Cortes e Igualdad 22.915 4.857.913 4.880.827
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 145.678 145.678
Justicia 35.453 35.453
Defensa 617.036 617.036
Hacienda 59.095 59.095
Interior 8.733.523 8.733.523
Fomento 144172 144172
Trabajo, Migraciones y Seguridad Social 15.064 15.064
Industria, Comercio y Turismo 32.787 32.787
Agricultura, Pesca y Alimentacion 316.474 578.047 894.521
Transicion Ecolégica 310.213 1.728.974 395.698 2.434.885
Cultura y Deporte 45.925 45.925
Economia y Empresa 1.906.747 1.906.747
Sanidad, Consumo y Bienestar Social 1.515.483 1.515.483
Ciencia, Innovacion y Universidades 19.246 19.246
TOTAL 3.187.659 15.990.339 2.302.445 21.480.443

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministerio.
(2) Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presupuestos a la clasificacion econémica de los Presupuestos Generales

del Estado.
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IX. Principales magnitudes y su evolucion

IX.1 Comparativa con las previsiones del Plan de Publicidad y Comunicacion

Institucional 2018

De acuerdo con los datos aportados por todos los departamentos ministeriales, la inversion
total realizada en materia de publicidad y comunicacién institucional en el aiio 2018 ha sido de
21.480.443 euros, 50.086.273 menos (-69,99%); (pag. 23: cuadro 9.1.5) de lo que se habia
previsto en un principio (71.566.716 millones de euros) y que quedd recogido en el Plan de

Publicidad y Comunicacién Institucional 2018.

Por lo que respecta al numero de campafas (pag. 22 cuadro 9.1.3), se han contratado en el
afio 2018 un total de 66 campaiias institucionales de publicidad o comunicacion, 36 menos

(-35,3%) que las previstas en el Plan 2018 (102 campafias).

Grafico 9.1.1

B PLAN M INFORME

Numero de campafias previstas/ejecutadas

100.000.000
80.000.000 71.566.716

60.000.000

21.480.443
20.000.000

40.000.000

Presupuesto previsto/ejecutado

La inversion realiza-
da se ha reducido un
70 % con respecto a
la planificada

Se han realizado 36
campariias menos que
las inicialmente pre-
vistas
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La comparativa entre las previsiones de inversion en publicidad y comunicacién
institucional, Plan 2018, y la inversién final, el presente Informe 2018, muestra las
siguientes cifras: de las 102 campafias previstas en el Plan, 43 no se han llevado a cabo (el
coste previsto de estas 43 campafias -pags. 24 y 25- ascendia a 34.623.365 de euros), con lo
cual, el presente Informe recoge 59 campafias de las previstas en un principio (la campafia
inicialmente prevista de la Delegacion del Gobierno para la Violencia de Género “Informacion
y Sensibilizacién para prevenir las distintas formas de Violencia de Género” se recogen en el
presente Informe en tres campaiias diferenciadas: “Concienciacion social contra la trata de
mujeres con fines de explotacion sexual’, “Campafia contra la Violencia Sexual’ y
“Prevencion de la Violencia de Género en la Adolescencia®). El coste previsto de estas 59
campafias era de 36.943.351 de euros, pero su coste definitivo ha sido de 21.416.767 de
euros (pags. 27, 28 y 29). A estas 59 campafias planificadas y finalmente realizadas (61
teniendo en cuenta el desglose de la campafia de violencia de género) hay que afiadir la

contratacion de cinco campafas sobrevenidas no contempladas en el Plan 2018 (pag. 26).

De las 61 campafias incluidas en el Plan 2018 y recogidas en el presente Informe, todas han
modificado su coste, 8 de ellas lo han aumentado y las 53 restantes lo han disminuido,

respecto del inicialmente previsto. (cuadro 9.1.8 pags. 27, 28 y 29).

Respecto del nimero total de campanas (grafico 9.1.2 pag. 22), se produce un descenso,
de 102 a 66 campanas, 36 menos de las inicialmente previstas. En cuanto a la distribucién
por ministerios destaca el Ministerio de Agricultura, Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente
que planifico 49 campafias, de las que se han ejecutado 26, 8 por el Ministerio de Agricultura,
Pesca y Alimentacion y 18 por el Ministerio para la Transiciéon Ecoldgica, dejandose de

ejecutar 23 campafias.

La inversion total también disminuye (gréfico 9.1.5, pag. 23), de 71.566.716 millones de
euros planificados a los 21.480.443 millones de euros efectivamente invertidos. Todos los
departamentos han reducido su presupuesto con respecto a lo previsto en el Plan 2018.
Entre los ministerios planificadores destaca el Ministerio de Energia, Turismo y Agenda
Digital (-14.333.712 euros) seguido del Ministerio de Hacienda (- 9.030.905 euros), del
Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad (con -7.067.842 euros), del Ministerio de
Empleo y Seguridad Social (-4.278.295 euros), del Ministerio del Interior (-4.266.477 euros),
el Ministerio de Defensa (-1.382.963 euros), el Ministerio de Fomento (-805.828 euros), el
Ministerio de Justicia (-714.547 euros) y el Ministerio de Educacion, Cultura y Deporte

(-490.541 euros) y Asuntos Exteriores y Cooperacion (-127.322 euros).
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De las 102 campariias
previstas en el Plan
2018 se han llevado
a cabo 61 campaias

Todas las camparias
han modificado su
coste, 8 de ellas lo
han incrementado y
las 53 restantes lo
han disminuido.

Se han dejado de
ejecutar 23 de las 49
campanas
planificadas por el
Ministerio de
Agricultura y Pesca,
Alimentacién y Medio
Ambiente.

Pag. 20




TEO
LA PRELOENCIA, RILACIONES COM LAS CORTTY

En cuanto al peso inversor de cada ministerio sobre el total, ocupa el primer lugar en el
presente informe el Ministerio del Interior, con un 40,7% del coste total finalmente ejecutado;
por el contrario en el correspondiente Plan 2018 se preveia que el ministerio con mayor
inversion seria el de Energia, Turismo y Agenda Digital (25,14% sobre el total

presupuestado).

En cuanto a la inversion realmente efectuada en las prioridades de la publicidad institucional
respecto a la inversion planificada, en términos absolutos, se produce una disminucién en
todas ellas en cantidades que van desde los 18.725.469 de euros a los 155.615 euros. (pag.
30: cuadro 9.1.9). Este mismo descenso, en términos absolutos de gasto, se produce en los
objetivos legales, que descienden todos en cantidades que oscilan entre los 14.851.240 de

euros y los 19.771 euros. (pag. 30: cuadro 9.1.10).

En relacién con el ranking de las campaiias, desde el punto de vista de la comparativa del
coste realizado y previsto (pag. 31), de las campafas de mas de un millén de euros, se
puede observar que de las quince campafias que superan el millén de euros en el Plan 2018
se han ejecutado cinco. En consecuencia, el presupuesto conjunto de las campafias de méas
de un millén de euros ha disminuido (60,23 millones de euros planificados, frente a 17,56
millones realmente invertidos). De esta forma continian encabezando la clasificacion de
iniciativas de publicidad y comunicacion institucionales, en cuanto a coste se refiere, las
campafias de seguridad vial de la DGT y las de la Delegacion del Gobierno para la Violencia
de Género, si bien han reducido su presupuesto en 4,27 millones de euros y 1,87 millones
de euros respectivamente. En este mismo sentido, contintian en los primeros puestos de la
clasificacion de iniciativas de publicidad y comunicacion institucionales (por encima de un
millén de euros) las campafias de Concienciacién en Ciberseguridad de INCIBE vy la de

Consumidor vulnerable y Bono Social de la Secretaria de Estado de Energia.

Desaparecen de este ranking de mas un millon de euros, por no ejecutarse, las campafias de
la Agencia Tributaria, la de Transformacién Digital de Red.es, la de Ahorro y Eficiencia
Energética de IDAE, la de Sensibilizacion sobre el Consumo de Drogas del Ministerio de
Sanidad, Consumo y Bienestar Social, la de Politicas Activas de Empleo, la de la Tarjeta
Social Universal y las de Proteccién de los Bosques. También desaparecen por reducir
ostensiblemente su presupuesto la Campafia de las Fuerzas Armadas, y Estrategia
Alimentos de Espafia.

La comparativa en la distribucion de las herramientas de comunicacion (pdg. 32), en
cuanto al nimero de campafias planificadas frente a las realmente utilizadas en 2018, se
observa que en el Plan 2018 Internet y prensa, ocupaban los dos primeros lugares. En el
informe 2018 es la prensa escrita la que ocupa el primer lugar, mientras que Internet pasa al

segundo puesto. (pag. 32: cuadro 9.1.12)

Los ministerios de
Hacienda, Economia y
Empresa, Transicion
Ecolégica,
Agricultura, Pescay
Alimentacion,
Sanidad, Consumo y
Bienestar Social,
reducen su
presupuesto en mds
de cinco millones de
euros respecto a lo
previsto en el Plan
2018

De las quince campa-
fas de mds de un mi-
llon de euros plani-
ficadas en 2018 se
han ejecutado cinco

Desde el punto de vis-
ta de la inversion,
tanto en el Plan como
en el Informe, se sitiia
en primer lugar la
campana de Seguri-
dad Vial de la DGT

Segiin el niimero de
campainias, internet,
era la herramienta
mas planificada en
2018, peroes la
prensa escrita la que
ocupa el primer
puesto en niimero de
campanas
efectivamente
difundidas.
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Comparativa numero de campanas Plan 2018 - Informe 2018
(Grafico 9.1.2)
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Cuadro. 9.1.3
Ministerio Numero de campaiias Variacion Plan/Informe
Variacion por| % variacion
Planificadas Realizadas PLAN INFORME por
ministerio ministerio

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad ! s
Presidencia y para las Administraciones Territoriales 2 2

Presidencia, Relaciones con las Cortes e Igualdad 3 5) 2 66,67%
Asuntos Exteriores y de Cooperacion 5

Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperaciéon 5 3 -2 -40,00%
Justicia Justicia B 2 -1 -33,33%
Defensa Defensa 1 1 0 0,00%
Hacienda y Funcién Publica 2

Hacienda 2 1 -1 -50,00%
Interior Interior 1 1 0 0,00%
Fomento Fomento 3 3 0 0,00%
Empleo y Seguridad Social 5

Trabajo, Migraciones y Seguridad Social 5 2 -3 -60,00%
Energia, Turismo y Agenda Digital 1

Industria, Comercio y Turismo 1 1 0 0,00%
Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente 13

Agricultura, Pesca y Alimentacion 13 8 -5 -38,46%
Energia, Turismo y Agenda Digital 4 2
Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente 36 18

Transicién Ecolégica 40 20 -20 -50,00%
Politica Territorial y Funcion Publica Poliica Territorial y Funcion Publica 0 0 0 0,00%
Educacién, Cultura y Deporte 1

Educacién y Formacién Profesional 1 0 -1 -100,00%
Educacién, Cultura y Deporte 10

Cultura y Deporte 10 9 -1 -10,00%
Energia, Turismo y Agenda Digital 2

Economia y Empresa 2 1 -1 -50,00%
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 12

Sanidad, Consumo y Bienestar Social 12 7 -5 -41,67%

Ciencia, Innovacién y Universidades 0 2 2 0,00%

TOTAL 102 66 -36 -35,29%
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Comparativa presupuesto Plan 2018 - Informe 2018
(Grafico 9.1.4.)

Presidencia, Relaciones con las Cortes e Igualdad —— 570527 6.843.112
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion § zews
Justicia {3s 453200
Defensa mm 617037200
Hacienda |50 005 9-090.000
Interior —8'733'523 13.000.000
Fomento § 144155 °%°
Trabajo, Migraciones y Seguridad Social [z oes 4.293.359 u PLAN
Industria, Comercio y Turismo | 305950 o INFORME
. . i 7.323.318
Agricultura, Pesca y Alimentacion s 894.521
Transicion ECOI0QICe 2 434 835 9.768.921
Politica Territorial y Funcién Pdblica |
Educacion y Formacion Profesional [ 399-000
Culturay Deporte | 386386
Economia y EMPresa s 1506 747 9.925.780
Sanidad, Consumo y Bienestar Social 1.515.483 6.703.800
Ciencia, Innovacion y Universidades | 5 546
(Grafico 9.1.5)
Presupuesto Variaciéon
Ministerio
Previsto/Ejecutado Plan/Informe
Variacion por| % variacion
Planificadas Realizadas PLAN INFORME por
ministerio ministerio
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 6.737.437 4.857.912
Presidencia y para las Administraciones Territoriales 105.675 22.915
Presidencia, Relaciones con las Cortes e Igualdad 6.843.112 4.880.827 -1.962.285 -28,68%
Asuntos Exteriores y de Cooperacion 273.000
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion 273.000 145.678 -127.322 -46,64%
Justicia Justicia 750.000 35.453 -714.547 -95,27%
Defensa Defensa 2.000.000 617.037 -1.382.963 -69,15%
Hacienda y Funcion Publica 9.090.000
Hacienda 9.090.000 59.095| -9.030.905 -99,35%
Interior Interior 13.000.000 8.733.523 -4.266.477 -32,82%
Fomento Fomento 950.000 144172 -805.828 -84,82%
Empleo y Seguridad Social
Trabajo, Migraciones y Seguridad Social 4.293.359 15.064 -4.278.295 -99,65%
Energia, Turismo y Agenda Digital 108.960
Industria, Comercio y Turismo 108.960 32.787 -76.173 -69,91%
Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente 7.323.318
Agricultura, Pesca y Alimentacion 7.323.318 894.521 -6.428.797 -87,79%
Energia, Turismo y Agenda Digital 7.958.656 1.720.150
Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente 1.810.265 714.735
Transicion Ecologica 9.768.921 2.434.885| -7.334.036 -75,08%
Politica Territorial y Funcién Publica Poliica Territorial y Funcién Publica 0 0 0 0,00%
Educacién, Cultura y Deporte 390.000 0
Educacién y Formacion Profesional 390.000 0 -390.000 -100,00%
Educacién, Cultura y Deporte 146.466
Cultura y Deporte 146.466 45.925 -100.541 -68,64%
Energia, Turismo y Agenda Digital 9.925.780
Economia y Empresa 9.925.780 1.906.747 -8.019.033 -80,79%
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 6.703.800
Sanidad, Consumo y Bienestar Social 6.703.800 1.515.483 -5.188.317 -77,39%
Ciencia, Innovacién y Universidades 0 19.246 19.246 0,00%
TOTAL 71.566.716) 21.480.443| -50.086.273 -69,99%
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Campainas previstas en el Plan 2018 que no se han realizado (Cuadro 9.1.6)

MINISTERIO -
CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
PLANIFICADOR
Tu Embajada Puede Ayudarte 40.000
Direccion General de Comunicacion e
Asuntos Exteriores y de Informacion Diplomatica .
. Recomendaciones ERASMUS 0
Cooperacion
Agencia Espafiola de Cooperacion Internacional Difusion en Redes Sociales de AECID CULTURA, Centros Culturales de 13.000
para el Desarrollo (AECID) Cooperacion y Cuadernos Hispanoamericanos '
Un Nuevo Registro Civil al Senvicio de los Ciudadanos 250.000
Justicia Justicia Algo Esta Cambiando en la Justicia 250.000
La Mediacion También es Justicia 250.000
Sensibilizacién Fiscal e Informacion y Asistencia al Ciudadano en el
Hacienda y Funcion Publica Agencia Tributaria . o y 9.000.000
Cumplimiento de sus Obligaciones Fiscales
Direccion General de Industrias Culturales y del
Libro y Dia Internacional del Libro Infantil y Juvenil 22,000
Educacién, Cultura y Deporte Secreteria de Estado de Educacion, Formacion
Profesional y Universidades Promocion del Aprendizaje a lo Largo de la Vida 390.000
Direccion General de Formacion Profesional
Direccion General del Trabajo Auténomo, de La
Economia Social yde La Responsabilidad Social | Conciliar: Responsabilidad Compartida 21.700
de las Empresas
Empleo y Seguridad Social
Instituto Nacional de la Seguridad Social Tarjeta Social Universal 2.000.000
Senvicio Publico de Empleo Estatal Difusion de las Politicas de Activacion para el Empleo 2.250.000
Refuerzo de la Camparia sobre Consumidor Vulnerable, Bono Social y otras
Secretaria de Estado de Energia Medidas de Proteccion para los Consumidores Domésticos en Energia 605.000
Eléctrica
Energia, Turismo y Agenda ' — »
Instituto para la Diversificacién y Ahorro de la
Digital Energa ?lD o y Ahorro y Eficiencia Energética 2018 4397175
Red.es Transformacion Digital 7.000.000
Estrategia Espariola de Economia Circular 300.000
Direccion General de Calidad y Evaluacién
Ambiental y Medio Natural
Reduccion de Bolsas Comerciales de un Solo Uso 50.000
El Bosque esta en tu Vida 1.000.000
Agricultura yPesca,
Alimentacion y Medio Ambiente
Todos Contra el Fuego 1.240.000
Direccion General de Desarrollo Rural y Politica
Forestal
Red Rural Nacional (RRN) 100.375
Constribucién FEADER a las Medidas del Programa Nacional de Desarrollo 90.000

Rural 2014-2020
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
PLANIFICADOR
Direccion General de la Oficina Espafiola de Espafia Juntos por el Clima-Ley de Cambio Climatico y Transicion 100.000
Cambio Climatico Energética ’
Direccion General del Agua Concienciacion por un Uso Racional del Agua 1.000.000
Actualidad en la Confederacién Hidrografica del Guadalquivir 130.000
Confederacion Hidrogréfica del Guadalquivir
Dia del Medio Ambiente 35.000
Actuaci | Control y Eliminacién del Camalot IT
Confederacion Hidrografica del Guadiana uaclones para &1 LoNToTy Eliminacion del -amalole en et framo 100315
Transfronterizo del Guadiana
Concienciacion sobre el Buen Uso del Agua en las Zonas que se Abastecen 12.000
de Cauces Incluidos en el Sistema de Explotacion Sil Superior ’
Concienciacién sobre el Bueno Uso del Agua en las Zonas que se 12000
Abastecen de Cauces Incluidos en el Sistema de Explotacion Sil Inferior '
Concienciacion sobre el Bueno Uso del Agua en las Zonas que se 12,000
Abastecen de Cauces Incluidos en el Sistema de Explotacion Mifio Alto ’
Agricultura y Pesca, Concienciacién sobre el Bueno Uso del Agua en las Zonas que se 12,000
Alimentacién y Medio Ambiente Abastecen de Cauces Incluidos en el Sistema de Explotacion Mifio Bajo '
Confederacion Hidrografica del Mifio-Sil Proyecto "Desafio del Sil" 9.000
La mejora de la Calidad de las Aguas de ALimia (Orense): El Proyecto 6.000
Europeo LIFE Regenera Limia '
Los Rios Mifio y Sil y su Entorno, Ribeira Sacra, Patrimonio de la Humanidad 6.000
Concienciacion sobre el Bueno Uso del Agua en las Zonas que se 6.000
Abastecen de Cauces Incluidos en el Sistema de Explotacién Cabe '
Concienciacién sobre el Bueno Uso del Agua en las Zonas que se 6.000
Abastecen de Cauces Incluidos en el Sistema de Explotacion Limia '
Parques Nacionales Difusion Radiofonica sobre Parques Nacionales 10.000
Sociedad Estatal Aguas de las Cuencas Infraestructuras de ACUAMED en su Ambito T erritorial 70.000
Mediterraneas, S.A
(GRUPO PATRIMONIO) Dia Mundial del Agua 4,000
Delegacion del Gobierno para el Plan Nacional
9 P Sensibilizacion de Adultos sobre Consumo de Alcohol en Menores 2.358.800
sobre Drogas
Agencia Espafiola de Consumo, Seguridad . i
Red C de Azl 130.000
Alimentaria yNutricion (AECOSAN) educeionLonsumo e fzicar
Sanidad, Senvicios Social ia Espafiola de Medi tos y Product ) ,
anidad, sericios sociales e Ager]cuta spariia de Nedicamentos y Froductos Riesgo de Compra de Medicamentos en Webs llegales 300.000
lgualdad Sanitarios (AEMPS)
IMSERSO Envejecimiento Activo y Saludable 280.000
Instituto de la Muj la Igualdad d
nstufo . ¢ 1aujeryparafa igualdad ce Promocién de la Corresponsabilidad 755.000
Oportunidades (IMIO)
TOTAL 34.623.365

Numero de campaiias no realizadas del Plan 2018

43
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Campanas sobrevenidas no incluidas en el Plan 2018

Durante el afio 2018 se han llevado a cabo cinco campafias sobrevenidas, no incluidas en las
previsiones del Plan de Publicidad y Comunicacién Institucional 2018 (articulo 13 de la Ley
29/2005 y articulo 11.4 del Real Decreto 947/2006). El coste total de estas cinco campafias
sobrevenidas se eleva a 63.676 euros, cifra sensiblemente inferior a los 34.623.365 millones
de euros de las campafias que no se han llegado a realizar y que estaban previstas en el
Plan 2018 (pags. 24 y 25). En consecuencia, como se pone de manifiesto a lo largo del

presente Informe (pags. 19 y 23), la diferencia entre el coste previsto en el Plan y el coste

efectivo del Informe es de -50.086.273 euros (- 70%).

En el aiio 2018 se han

llevado a cabo cinco
campaiias sobreveni-
das por importe de

63.676 euros. En

contrapartida, el cos-

te previsto en el Plan
2018 de las campa-
Aas que finalmente
no se han realizado
ascendia a 34°62 mi-
llones de euros

Cuadro 9.1.7
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TiITULO CAMPANA COSTE
Asuntos Exteriores, Union encia Espafola de Cooperacion o
! xen ,,l Agenci . P perac| Exposicion Huellas 8977
Europea y Cooperacion Internacional para el Desarrollo (AECID)
Comunicacién del Senicio de Cita Previa
Justicia Justicia para Determinados Tramites del Ministerio 17.545
de Justicia
Direccién General de la Memoria Campania de Sensibilizacién Ciudadana
Justicia L Hacia las Victimas de la Guerra Civil ydel 17.908
Historica )
Franquismo
o y Programa de Sensibilizacion e Informacion
Ciencia, Innovacién y o . o L )
Universidades Ciencia, Innovacién y Universidades contra las Pseudociencias, Primeras 17.908
Acciones de Marca y Web de la Campafia
Ciencia, Innovacion o .
! i I ) ony Secretaria General de Universidades Certamen Arquimedes 1.338
Universidades
TOTAL 63.676
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Campanas previstas en el Plan 2018 que se han realizado (Cuadro 9.1.8)

PRESUPUESTO | PRESUPUESTO %
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EJECUTADO VARIACI(')r:
PLAN INFORME
i ienciacio ial contrala T
Campéna de Con.clen0|a0|on Soce contrala Trata 2872237
de Mujeres con Fines de Explotacion Sexual
Del ion del Gobi la Violenci
elegacion del soblemo para 1a YIOIencia | - paiia contra la Violencia Sexual 6.737.437 1920940 27,90%
del Género
Presidencia, Relaciones Campafia Pre\'/encién de la Violencia de Género en 64735
con las Cortes e Igualdad la Adolescencia
Centro de Investigaciones Sociolégicas Anuncio del Premio Nacional de Sociologia y
5.675 6.282 +10,70%
(CIS) Ciencia Politica de 2018 °
Promocion de los Reales Sitios, Actividades
Patrimonio Nacional Culturales, Conciertos de Patrimonio Nacional y 100.000 16.632 -83,37%
Exposiciones Temporales
Direccion General de Comunicacion e
treceion Beneral ¢ Lomunicact Viaja Informado, Viaja Seguro 70,000 68.607 -199%
Asuntos Exteriores, Union Informacién Diplomatica
Europea y Cooperacion ia Espafiola de G i6
Agencia Espafiola de Cooperacion Campafia de Sensibilizacion 30 afios AECID 150,000 68.004 54,60%
Internacional para el Desarrollo (AECID)
Direccion de C icacion Institucional d
Defensa freceion de Lomunicacion INSTUCIONALCe |- - mpafia Institucional de las Fuerzas Amadas 2.000.000 617.036 69,15%
la Defensa
Direccion G | del Fondo E deD Il
Hacienda Direccion General de Fondos Europeos II'eFCIOﬂ eneral del Fondo Europeo de Liesarolo 90.000 59.095 -34,34%
Regional-FEDER
Interior Jefatura Central de Tréfico (DGT) Campaiia Diwlgativa de Seguridad Vial 13.000.000 8.733.523 -32,82%
D|re00|o'r’1 General de Organizacion e Plan de Acciones de Comunlcacllon sobre 790.000 70202 9141%
Inspeccion Infraestructuras, Transporte y Vivienda
Fomento Iniciativas Publicitarias del Plan de Vuelo 120.000 23.194 -80,67%
ENARRE
Convocatoria de Plazas de Controladores Aéreos 40.000 50.776 +26,94 %
Secretaria de Estado de Empleo.
o Unidad Administradora del Fondo Social Difusion del Dia de Europa (9 de mayo) 21.659 15.064 -30,45%
Trabajo, Migraciones y Europeo
Seguridad Social insiituto Nacional de Sequridad v Salud
nstituto Nacional de Seguridad y Salud en
_ gunaady iHazte Visible! 0 0 0,00%
el Trabajo
Industria, Comercio y . I . -
Turismo Subsecretaria Difusion de Iniciativas del Ministerio: No son Iguales 108.960 32.787 -69,91%
P ia Institucional inos N I
relsenma‘nstl'tumona. de Caminos Naturales en 356.000 281416 20.95%
Direccion General de Desarrollo Rural, Ferias de Ambito Nacional
Innovacién y Politica Forestal
Conoce la Red de Caminos Naturales de Espafia 65.000 40.087 -38,33%
Direccion General de la Industria
receion ust Estrategia Aimentos de Espafia 2568.000 68.840 97,32%
Aimentaria
Tenencia Responsable de Animales de Compariia 170.973 163.287 -4,50%
Agricultura, Pesca 'y
Alimentacién Direccion General de Producci Presentacion de la Oficina Espafiola de Variedad
ireccion enelra e Producciones y resentacion de la Oficina Espafiola de Variedades 18.450 18.005 080%
Mercados Agrarios Vegetales
Promocion de Uso de Semillas Certificadas 18.150 6413 -64,67%
Entidad Estatal de S i
nidad Estatal de Seguros Agrarios Plan de Seguros Agrarios 396,670 16.753 95,78%
(ENESA)
Fondo Espafiol de Garantia Agraria (FEGA) | Ayudas a la Politica Agraria Comun PAC 2018 300.000 299.721 -0,09%
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PRESUPUESTO | PRESUPUESTO %
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO CAMPANA PREVISTO EJECUTADO VARIACI(')r:
PLAN INFORME
Secretaria de Estado de Medio Ambiente Concienciacion por un Uso Racional del Agua 425.000 346.328 -18,51%
Consumidor Vulnerable, Bono Social y otras
Secretaria de Estado de Energia Medidas de Proteccion para los Consumidores 2472481 1.332.950 -46,09%
Domeésticos de Energia Eléctrica
I de N A (CANASA-GRUP! tuaci tecimiento, Regadi
Canal de Navarra, S.A. (CANASA-GRUPO Acuacmlnes de Abastecimien 0.' egadioy 12.000 1316 80.03%
PATRIMONIO) Saneamiento de las Aguas Residuales
Concienciacion Social sobre el Uso Racional
oncienciacion Social sobre el Uso acmha y . 95,000 17503 8158%
Responsable del Agua y el Respeto al Medio Fluvial
Confederacion Hidrografica del Duero Dia Mundial del Agua 30.000 14.850 -50,50%
ibilizacio la Importancia de |
Sensllf)l izacion sobre la Impo anmal dela Corlrecta 25,000 16.042 35.83%
Gestion del Agua en el Sector Agrario (Regadio)
Confederacion Hidrografica del
cion Hidreg Dia Mundial del Agua 35.000 35.180 +0,51%
Guadalquivir
C fia de Ah Sensibilizacié u
ampana e Ahorro y Sensibilizacion para un Uso 60.000 6.226 80,62%
Eficiente del Agua
Confederacion Hidrogréfica del Guadiana Diwulgacion del Proyecto LIFE. Lucha Contra
Especies Invasoras en la Cuencia del Tajoy 32.500 28.620 -11,94%
Guadiana en la Peninsula Ibérica
Transicion Ecologica Proyectos Europeos POCTEP 18.000 3691 79.50%
Dia Mundial del Agua 17.000 17.977 +5,75%
Confederacion Hidrografica del Mifio-Sil
Participacion Publica Plan Hidrolégico CHMS 2016-
articipacion Publica Plan Hidrolégico 15.000 7865 4757%
2021
Décimo Aniversario de la CHMS 15.000 5.000 -66,67%
Insti la Diversificacié i fiami Energi
Instituto ;I)ara a Diversificacion y Ahorro de A:cpnes 'de Acomrpfanamlento en Ahorro de Energia 484.000 387200 2000%
la Energia (IDAE) y Eficiencia Energética 2018
Agua que Malgastes Hoy, la Necesitaras Mafiana 21650 21.597 -0,25%
El Agua, un Recurso Escaso 11.000 9.036 -17,85%
Mancomunidad de los Canales del Taibilla
Dia Mundial del Agua 4.800 4438 -7,54%
Dia Mundial del Medio Ambiente 3.000 3.093 +3,09%
Difusion del Centenario de los Primeros Parques
Parques Nacionales Nacionales: Ordesa y Monte Perdido ylos Picos de 20.000 168.791 +743,95%
Europa
i Estatal | tuaci tecimiento, Regadi
Sociedad Estatal Aguas de las Cuencas de | Actuaciones de Abastecimiento, Regadio y 90.000 7181 02.00%

Espafia (GRUPO PATRIMONIO)

Saneamiento de las Aguas Residuales
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PRESUPUESTO | PRESUPUESTO %
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO CAMPARNA PREVISTO EJECUTADO VARIACIOr:
PLAN INFORME
Direccid | de Bellas Art fi Difusion del Senicio de Pré
|relcmor? General de Bellas Ates y C‘ampa.n? de Di IS|.(?n del Serwcuz de resltarTlo de 47966 33501 3044%
Patrimonio Cultural Libro Digital en Bibiliotecas Espafiolas, eBiblio
Plan de F to de la Lectura 2017-2020: Leer t
an de Fomento de la Lectura eerte 21,000 503 9718%
Da Vidas Extra
Direccion General del Libro y Fomento de
la Lectura
Campafa Maria Moliner de Fomento de la Lectura 10.000 4.223 -57,77%
Campafa en Medios Digitales "Europa Creativa" 2.000 1.906 -4,71%
/-\nur.mo en Prensa! de la Convocatoria del Premio 2000 1997 047%
Nacional de Television
Cultura y Deporte o .
Direccion General de Industrias Culturales y,
Cooperacién . . .
Anuncio ennPrensa de la Convocatoria del Premio 1500 484 6773%
Luso-Espariol de Arte y Cultura 2018
"No Piratees tu Futuro". Campafia de Sensibilizaciéon
los Medios de C: icacio tral
enlos ? ios de Comunicacion con .ra a 0 0 000%
Vulneracion de los Derechos de Propiedad
Intelectual.
Consejo Superior de Deportes Promocién del Deporte Olimpico: Programa ADO 0 0 0,00%
Instituto de la Cinematografia yde las Artes )
Es Cine Espafiol 40.000 3213 -91,97%
Audiovisuales (ICAY) meEsp °
, Instituto Nacional de Ciberseguridad de Difusién de Senvicios Publicos y Concienciacién en
Economia y Empresa 2.925.780 1.906.747 -34,83%
yEmP Esparia, S.A. (INCIBE) Ciberseguridad para Ciudadanos y Empresas 2018 °
Secretaria de Estado de Senicios Sociales
Direccion General de Servicios para la Campafia de Promocion del Acogimiento Familiar 1.284.000 48.960 -96,19%
Familia yla Infancia
Promocion de la Vacunacién Frente a la Gripe
oc! unact P 130.000 545 -99,58%
Estacional
Secretaria General de Sanidad y Consumo Reedicion del Folleto "La Salud También Viaja" 41.000 26.596 -35,13%
Sanidad, Consumo y Direccion General de Salud Publica, - :
Bienestar Social Calidad e Innovacién Campana de Prevencion del Tabaquismo en 500,000 497757 045%
Jovenes 2018
Campafia para la Inclusion de las Personas con
125.000 138.537 +10,83%
Problemas de Salud Mental 2018 ’
C fia de P ion del VIH yotras ITS. Di
ampfana e Prevencion del VIH y otras ia 500000 503,762 +076%
Agencia Espariola de Medicamentos y mundial del SIDA2018
Productos Sanitarios (AEMPS)
Uso Prudente del Antibidtico 300.000 299.308 -0,23%
TOTAL 36.943.351 21.416.767 -42,00%
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Comparativa prioridades. Campaiias institucionales Plan 2018 - Informe 2018 (Cuadro 9.1.9)

Prioridad Presupuesto 0 Presupuesto 0 Diferencia  Diferencia
previsto Plan ejecut. Informe presupuesto %
Promocién de habitos saludables y seguros para la
romoe! ! Y Segurosp 20973213 419%| 11247744  524%| -18.725469  +10,52%
ciudadania y el cuidado de su entorno
Promocién en materia de derechos y deberes de los
. y 24479918  34,2% 6.898.640  32,1% | -17.581.278 -2,09%
ciudadanos
Campanas sobre oferta de empleo publico (*) 2.040.000  2,9% 667.812  31% | -1.372.188 +0,26%
Conocimiento de la ciudadania de las infraestructuras
. . 1.212.000 1,7% 106.894  0,5% | -1.105.106 -1,20%
y medios de fransporte publico
Promocion del turismo y la cultura 708.466 1,0% 552.851 2,6% | -155.615 +1,58%
Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias 10.425.780 14,6% 1.906.747  89% | -8.519.033 -5,70%
Otras 2727339  3,8% 99.755  0,5% | -2.627.584 -3,35%
Comparativa objetivos. Campaiias institucionales Plan 2018 - Informe 2018 (Cuadro 9.1.10)
Plan 2018 Informe 2018 Diferencia
Objetivo Nu:‘:ro % n° Presupue'sto % presu- Nu(rineero % n° Pres'upuesto % presu- Nu;neero Presupuesto
- camp. previsto puesto . camp. ejecutado puesto "
campaias campaias campaias
A. Promover la difusion y conocimiento de los valores y principios constitucionales 5 4,90% 7.588.737  10,60% 7 10,61% 4.937.517 22,99% +2 -2.651.220
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de aspectos relevantes del
funcionamiento de las instituciones publicas y de las condiciones de acceso y uso de 15 14,71% 15.027.439  21,00% 8 12,12% 532120 2,48% -7 -14.495.319
los espacios y servicios publicos
C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de procesos electorales y consultas 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 000% 0 0
populares
D. Diﬁani’r el connenido (.je aquella.s disposiciones jur{dicas que, por su .ngvedad y 3.92% 6.737.481 9,41% 2 3,03% 1340815  6.24% 2 _5.396.666
repercusion social, requieran medidas complementarias para su conocimiento general
E. Difur‘\dir ofertas de empleo publico que por su importancia e interés asi lo 2 1.96% 2.040.000 2,85% 1 152% 617.036  2.87% 4 1.422.964
aconsejen
F. Advertr dg la adupcién de .medidas de orden o seguridad publica cuando afecten 0 0,00% 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0
a una pluralidad de destinatarios
;3. :Anunciar med.idas preventivas de riesgos o que contribuyan a la e!iminallcién de 40 39,22% 22222038 31,05% 24 36,36% 10940893 50,93% 16 11.281.145
afios de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el pafrimonio natural
H. Apoya.r a §fectores econdmicos e§paﬁoles en eI. exteri.or, promove.r la 1 0,98% 40.000 0,06% 2 3,03% 72053 034% ) +32.053
comercializacion de productos espafioles y atraer inversiones extranjeras
|. Difundir las lenguas y el pafrimonio histdrico y natural de Espafia 8 7,84% 583.000 0,81% 8 12,12% 563.229 2,62% 0 -19.771
J. Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social 27 26,47% 17.328.021  24,21% 14 21,21% 2.476.781 11,53% -13 -14.851.240
Total 102 100%  71.566.716 100% 66 100%  21.480.443  100% -36 -50.086.273
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Comparativa campaiias de mas de un millén de euros. Plan 2018 - Informe 2018 (Cuadro 9.1.11)

CENTRO DIRECTIVO / . - INVERSION  INVERSION
MINISTERIO TITULO CAMPANA DIFERENCIA
ORGANISMO PLAN INFORME
2.872.237
S Campafias de Informacion y
Presidendi, Delegacion del Gobierno Sensibilizacion para Prevenir las
Relaciones con las . . ) . . . 6.737.437 1.920.940 -1.879.525
para la Violencia de Género  Distintas Formas de la Violencia
Cortes e Igualdad .
de Género
64.735
Defensa Direccion de Comunicacion ~ Campafia Institucional de las 9000.000 617 036 1382964
de la Defensa Fuerzas Armadas
Campafias de sensibilizacion fiscal
de informaci6 istencia al
Hacienda Agencia Tributaria y de Informacion y asisenca a 9.000.000 0 -9.000.000
ciudadano en el cumplimiento de
sus obligaciones fiscales.
. Direccién General de Campafia divulgativa de
Interior Trfico (DGT) Seguridad Vial 13.000.000 8.733.523 -4.266.477
, Insio Nacional de la Tarjeta Social Universal 2,000.000 0 -2000.000
Trabajo, Seguridad Social
Migraciones y
Seguridad Social icio Publi ifusio i
quri i Servicio Publico de Empleo let.JS|or.1’de las poliicas de 2 250,000 0 -2.950.000
Estatal acfivacion para el empleo
Dlreccpn C?eneralide la Estrategla AI|ment~os de Espafia: 2 568.000 66.840 2499 160
Industria Alimentaria #alimentosdespaiia
. Direccion General de
Agricultura, Pescay pesarrollo Rural y Polica ~ Todos contra el fuego 1.240.000 0 -1.240.000
Alimentacién Forestal
Direccion General de
Desarrollo Rural y Poliica El Bosque est4 en tu vida 1.000.000 0 -1.000.000
Forestal
Consumidor vulnerable, bono
Secret’ana de Estado de social yl f)tras medidas de . 2.472.481 1332.950 1.139.531
- Energia proteccion para los consumidores
Transicion domeésticos de energia eléctrica
Ecoldgica
Instituto para la . ”
Ah Ef E fi
Diversifcacion y Ahorrode o cb®Y o 4397175 0 -4397.175
la Energia (IDAE)
s Naoraide SN e
Ciberseguridad de Espafia, ara ciudadanos v em regas 2.925.780 1.906.747 -1.019.033
Economia y S.A. (INCIBE) p y emp
2018
Empresa
Red.es Transformacion Digital 7.000.000 0 -7.000.000
Delegacion del Gobierno Campafia de Sensibilizacion de
para el Plan Nacional sobre  Adultos sobre Consumo de 2.358.800 0 -2.358.800
Ministerio de Drogas Alcohol en Menores
Sanidad, Consumo ~ -
y Bienestar Social Direccion General de . -
Servicios para la Familay  |romecion del Acogimiento 1.284.000 48960  -1.235.040

la Infancia

Familiar
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Comparativa herramientas de comunicacion. Plan 2018 - Informe 2018

(Cuadro 9.1.12)

Plan 2018 Informe 2018 Diferencia
Herramienta
N? campaiias % |N° campaiias % N° campaiias %

Television 36 35,3% 13 19,7% -23 -15,6%
Radio 44 43,1% 14 21,2% -30 -21,9%
Prensa 49 48,0% 25 37,9% -24 -10,1%
Revistas 18 17,6% 5 7,6% -13 -10,0%
Internet 62 60,8% 16 24.2% -46 -36,6%
Exterior 13 12,7% 6 9,1% -7 -3,6%
Cine 6 5,9% 3 4,5% -3 -1,4%
Relaciones Publicas 4 3,9% 0 0,0% -4 -3,9%
Marketing 4 3,9% 0 0,0% -4 -3,9%
Ofras herramientas 39 38,2% 4 6,1% -35 -32,1%
Grafico 9.1.13
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IX.2 Comparativa con los Informes de Publicidad y Comunicacion

Institucional anteriores

La inversién total en publicidad y comunicacién institucional en el afio 2018, de acuerdo con
los datos contenidos en el presente informe, ha sido de 21.480.443 euros, esto es, 6.096.568
euros menos (pag. 45) que la realizada en el afio 2017 que fue de 27.577.011 euros (segun
los datos reflejados en el Informe 2017), lo que representa una reduccion del 22,11 %. La
inversion llevada a cabo en el afo 2006, afio del primer informe, ascendio a 209.767.393
euros, lo que supone que en el afio 2018 se han invertido 188.286.950 euros menos que en
el afio 2006 (-89,76%).

En cuanto al nimero de campafias (pag. 44), en el afo 2018 se han contratado 66
campaiias de publicidad o iniciativas de comunicacion frente a las 54 del afio 2017 lo que
supone un aumento de 12 campafas (+22,22%). Si la comparativa se realiza entre el
Informe 2006 (afio de elaboracién del primer informe) y el Informe 2018, la reduccién es de
120 campaias (-64,52%, de 186 campafias en el afio 2006 a las 66 ya resefiadas del afio
2018).

Grafico 9.2.1

2006 ®=2007 =2008 ®=2009 m®=2010 m=2011 ®=2012 =2013 m=2014 2015 2016 m=2017

Numero de campafias

300.000.000
269.523.547

209.767.393
200.000.000

134.515.104

95.293.027
100.000.000 80.832.130
67.401.193 37.720.509 27.577.011

10.807.113 34.237.185 24.522.509
19.781.19

Inversion

La inversion en
publicidad y
comunicacion
institucional en el
ano 2018 ha sido de
21’48 millones de
euros en 66
campanas, frente a
los 27°57 millones
del aiio 2017 en 54
camparias

21.480.443

Desde el afio 2008 las campaiias de Turespaia y Renfe Operadora son consideradas comerciales. En el afio 2010 la campaiia del

INAEM pasa a ser considerada comercial. Las campafias de Puertos del Estado desde el afio 2012 pasan a comerciales.

Asimismo las campaiias del Museo Nacional del Prado y de la UNED se consideran comerciales desde el aiio 2016.
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Analizando mas exhaustivamente el nimero de campaias por ministerios (pag. 44), se
observa que han aumentado las campafias ejecutadas en el afio 2018, respecto al afio 2017,
(12 campafias). En el afio 2017 el extinguido Ministerio de Agricultura, Pesca, Alimentacion y
Medio Ambiente realizé 19 campafias, mientras que en el ejercicio 2018 se han realizado 8
por el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién y 18 campafias el Ministerio para la
Transicion Ecoldgica. Asimismo el nuevo Ministerio de Ciencia, Innovacién y Universidades

ha realizado 2 campaiias institucionales sobrevenidas.

Al haber pasado a depender la Delegacion del Gobierno para la Violencia de Género al
Ministerio de la Presidencia, Relaciones con las Cortes e Igualdad, y siendo ésta la que ha
realizado las camparias relativas a la violencia de género, ha aumentado el nimero de
campafias en el citado Ministerio, reduciéndose en el de Sanidad, Consumo y Bienestar
Social, que ha realizado 7 frente a las 17 del pasado afo. El actual Ministerio para la
Transiciéon Ecolégica ha realizado dos de las siete campafias planificadas por el anterior
Ministerio de Energia, Turismo y Agenda Digital y otras dos las han realizado los nuevos
ministerios de Industria, Comercio y Turismo y Economia y Empresa, habiéndose quedado
tres campafias planificadas por aquel ministerio sin ejecutar. El actual Ministerio de Cultura 'y
Deporte ha realizado 9 camparias, una mas que el Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte
en 2017.

El Ministerio de Asuntos Exteriores y Cooperacion ha realizado 1 campafia mas que en 2017;
el Ministerio de Justicia 2 campafias mas (no habia realizado ninguna desde el afio 2010);
Trabajo, Migraciones y Seguridad Social ha realizado 1 campafia mas que las realizadas por
el Ministerio de Empleo y Seguridad Social en 2017 y Fomento ha realizado 2 campafias mas
que el pasado afio. Los Ministerios de Defensa, Hacienda e Interior han realizado el mismo
numero de campaifias que el afio pasado. Los actuales Ministerios de Politica Territorial y

Funcién Publica y Educacién y Formacion Profesional no han ejecutado campaiias.

En la comparativa entre 2006 (afio de elaboracion del primer Informe de Publicidad y
Comunicacion Institucional) y 2018, se aprecia una reduccién generalizada en practicamente
todos los departamentos ministeriales. (186 campafias en 2006 frente a 66 en 2018). Se
observan descensos especialmente relevantes en los Ministerios de Fomento (-42 campafias)

e Industria, Comercio y Turismo (-32 campafias).
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El cambio en la
denominacion y
niimero de
ministerios
distorsiona la
comparativa en la
inversion por
ministerio entre el
informe 2017y 2018

Los ministerios de
Industria, Comercioy
Turismo, Agricultura,
Pesca y Alimentacion
disminuyen el
niimero de campaiias
respecto a 2017, al
ser ejecutadas en
parte por el
Ministerio de
Transicion Ecolégica.
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La inversion total, por el contrario, disminuye de 27.577.011 euros en 2017 a 21.480.443
euros en 2018. Tal y como se especifica en el apartado anterior referido al nimero de
campafias, los cambios de competencia entre departamentos ministeriales provocan grandes
diferencias en algunos de ellos entre la inversion del pasado afio y 2018. Asi destaca el
aumento de la inversién del Ministerio de la Presidencia, Relaciones con las Cortes e
Igualdad (+4,87 millones de euros) en consonancia con el descenso en el Ministerio de
Sanidad, Consumo y Bienestar Social (-6,4 millones de euros), Transicion Ecologica (+2,4)
que explica el descenso en la inversion de Agricultura, Pesca y Alimentacion (-0,69 millones

de euros) y del Ministerio de Industria, Comercio y Turismo, antes Ministerio de Energia,
La inversién publici-
taria disminuye en
con el aumento de inversion en el Ministerio de Economia y Empresa (+1,9 millones de 6,09 millones de

Turismo y Agenda Digital (-7,2 millones de euros). Este descenso se corresponde también

euros). euros en 2018
respecto a 2017. Esta
disminucion es muy

Aumenta la inversion en los ministerios de Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion acusada respecto al
afno 2006 (-188,28

(+143.936 euros), Justicia (+35.453 euros), Fomento (+66.606 euros). Disminuye la millones de euros)

inversion en los ministerios de Defensa (-743.912 euros), Cultura y Deporte (-264.414 euros)
y Sanidad, Consumo y Bienestar Social (-6.419.626 euros). Mantienen una inversion similar
al ejercicio anterior los ministerios de Hacienda, Interior y Trabajo, Migraciones y Seguridad
Social. Los actuales ministerios de Educacion y Formacion Profesional y de Politica Territorial
y Funcién Publica no han realizado campafias, si bien parte de las campafias planificadas por
el anterior Ministerio de Educacién, Cultura y Deporte han sido realizadas por el Ministerio de

Cultura y Deporte.

En cuanto a la comparativa de la inversién dedicada a esta materia en los afios 2006 y 2018,
el primero y el ultimo informe de publicidad, se observa el importante descenso en todos los
departamentos, destacando los ministerios de Industria, Comercio y Turismo (-57,47 millones
de euros, si bien la campafia de Turespafia por importe de 36’8 millones se considerd
institucional en el afio 2006), Fomento (-23,68 millones, las campafias de Renfe por importe
de 6,1 millones se consideraron institucionales en el afio 2006); Agricultura, Pesca y
Alimentacion (-33,73 millones); Sanidad, Consumo y Bienestar Social (-26,27 millones);
Interior (-13,89 millones); Defensa (-13,28 millones); Hacienda (-9,15 millones); Cultura y
Deporte (-8,38 millones, si bien en 2006 se incluian como institucionales las campafias del
INAEM, de los museos del Prado y Reina Sofia); Educacion y Formacién Profesional (-6,59
millones aunque en 2006 se consideran institucionales las campafias de las universidades

UNED y UIMP); Trabajo, Migraciones y Seguridad Social (-5,16 millones); y Politica Territorial

y Funcion Publica (-5 millones).
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El Unico ministerio que aumenta la inversion respecto a 2006 es el de Presidencia,
Relaciones con las Cortes e Igualdad, (+3,92 millones). En la comparativa quedan fuera los
actuales ministerios de Transicidn Ecolégica (+ 2,43 millones), el de Economia y Empresa
(+1,90 millones) y Ciencia, Innovacién y Universidades que ha realizado una inversion de
19.246 euros.

En el analisis del presupuesto invertido por cada ministerio con respecto a las
cantidades totales, se aprecia en este Informe 2018 que el Ministerio del Interior ocupa la
primera posicion (40,7% del coste total) de la misma forma que en los afios 2017, 2016,
2015, 2014, 2013, 2012 y 2010, y a diferencia de los afios 2011, 2007 y 2006, en los que el
Ministerio de Industria, Turismo y Comercio se situ6 en este primer lugar, y 2009 y 2008,
donde fue el Ministerio de Medio Ambiente, y Medio Rural y Marino el que ocupd esta

primera posicion.

En relacion a las prioridades (pag. 38), se puede apreciar que las principales prioridades
que la AGE ha buscado en los tres Ultimos afios (2016, 2017 y 2018), mediante la realizacion
de las campafias institucionales, han sido la “promocion de habitos saludables” y la
‘promocion en materia de derechos y deberes de los ciudadanos”, aunque en 2018 ha

disminuido la inversion en la primera de estas prioridades y ha aumentado en la segunda.

En cuanto a la distribucion de la inversion por objetivos que la Ley 29/2005 sefiala que
deben perseguir las campafias institucionales, en los ultimos tres afios se aprecia que el
objetivo mas buscado ha sido el G (“anunciar medidas preventivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacién de dafios...”). En resumen, respecto a la evolucién desde el afio
2006 de los porcentajes de la inversidén dedicada a cada uno de los distintos objetivos y
prioridades, se puede comprobar que la publicidad institucional persigue primordialmente
‘promocionar habitos saludables y seguros para la ciudadania” y “anunciar medidas
preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de dafios”, ademas de la

‘promocion en materia de derechos y deberes de los ciudadanos”.

Respecto al andlisis de las campaias ejecutadas de mayor inversion en el periodo 2006-
2018 (pag. 42), es significativa su importante reduccion; asi, en el afio 2006 las campafias de
méas de un millén de euros fueron cincuenta, en el afio 2007 ascendieron a cincuenta y
ocho, en 2008 se ejecutaron treinta y seis campafias, veinticuatro en 2009, dieciséis en el
afo 2010, catorce en 2011, cuatro campafias en 2012 y 2013, ocho en 2014, siete en
2015, cuatro en 2016 , siete en 2017 y cinco en 2018.
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La promocioén de ha-
bitos saludables y se-
guros para la ciuda-
dania y la promocion
en materia de dere-
chos y deberes de los
ciudadanos se sitiian
desde el Informe
2007 como las priori-
dades mds buscadas
por la publicidad ins-
titucional

Es significativa la re-
duccion desde el aiio
2008 de las campa-
fias de mds de un mi-
llon de euros de in-
version. En el presen-
te Informe 5
camparias superan
esta cifra, frente a las
51 campainias del
2006 y las 59 del aifio
2007

Pag. 36




TEO
LA PRELOENCIA, RILACIONES COM LAS CORTTY

Tomando en consideracion la distribucién de las herramientas de comunicacién en el afio
2018 con respecto al Informe 2006, segun el nimero de campafias en que han sido
empleadas (pag. 43: cuadro 9.2.12), destaca el aumento en la utilizacion de Internet; asi en el
afio 2006 solo el 17'7% de las campafias institucionales hicieron uso de Internet, mientras

t taj hasta el 24,29 | afio 2018.
que este porcentaje sube hasta el 24,2% en el afio 2018 Desde el afio 2008
prensa escrita e

Cabe sefialar que hasta el afio 2010 la prensa escrita fue la herramienta de comunicacion internet son los

soportes mds
mas utilizada. Esta clasificacion se modifico en el afio 2011, en dicho afio Internet se convirtié utilizados por las
en la herramienta mas usada. En el Informe 2012 se vuelve a posicionar la prensa escrita campanas
institucionales

como el soporte preferido por las campafias de publicidad de la AGE; situdndose de nuevo
internet, en los afos 2013, 2014, 2015, 2016 y 2017, como la herramienta preferida por las

campafias institucionales. En 2018 la prensa escrita vuelve a ser la mas utilizada respecto al

numero de campanas (37,9 %)
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Comparativa prioridades. Informe 2006 - Informe 2018

Prioridades: inversion (cuadro 9.2.2)

Informe

Prioridad
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Promocioén de habitos saludables y

X ) 79.580.316 96.342.198 53.753.149 44.436.565 41.019.821 37406211 9.112.335 11.424.803 17491579 17.226.938 9.783.405 21.970.240 11.247.744
seguros para la ciudadania

Promocién en materia de derechos
y deberes de los ciudadanos

29.076.481 57.829.858 36.856.021 15275969 15054516 13.519.842 3.649.622 2.779.775 9633.115 14.579.399 11943410 3773126 6.898.640

Promocion del turismo y la cultura

0 38.127.000 39.396.512 2.931.086 7.750.869 3452831 3.699.726 1.569.115 848.728  1.012.251 922.357 416.444 129.542 552.851

Conocimiento de infraestructuras y

. L 24085216 27.561.983 4421356 7258541 7.393.977 2.866.346 1.120.327 979.688 80.558 931.158 88.379 106.894
medios de transporte publico
Apoyo a las nuevas tecnologias ?) 26.820.760 11.197.407 7.232.168 5.242.285 570.294 251.056 612.162 5.351.847 2.079.553 925.835 8.088  1.906.747
Campaiias sobre ofertas de empleo
plblico 14.932.887 13724262 11992499 10.812.685 6922079 5683987 0 0 0 667.812
Otras 23965493 7.847.976 13.363.586 2526231 1746621 3.654.787 4.104.658 3.136.035 667.835 1981562 1453415 1.607.636 99.755
Total 209.767.393 269.523.547 134.515.104 95.293.027 80.832.130 67.401.193 19.807.113 19.781.191 34.237.185 37.720.967 24.522.509 27.577.011 21.480.443

Prioridades: porcentaje de inversion (cuadro 9.2.3)

Informe

Prioridad
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Promocioén de habitos saludables y

. ) 37,9% 35,7% 40,0% 46,6% 50,7% 55,5% 46,0% 57,8% 51,1% 457% 39,9% 79,7% 52,4%
seguros para la ciudadania

Promocién en materia de derechos

K 13,9% 215% 27 4% 16,0% 18,6% 20,1% 18,4% 14,0% 281% 38,7% 48,7% 13,7% 321%
y deberes de los ciudadanos

Promocion del turismo y la cultura

" 18,2% 14,6% 22% 8,1% 4,3% 55% 7.9% 43% 3,0% 2,4% 1,7% 05% 2,6%
Conocimiento de infraestructuras y

medios de transporte pablico 11,5% 10,2% 33% 7,6% 9,1% 43% 57% 4.9% 02% 2,5% 0,0% 0,3% 0,5%
Apoyo a las nuevas tecnologias ? 10,0% 8,3% 7,6% 6,5% 0.8% 1,3% 3,1% 15,6% 5,5% 3,8% 0,0% 8,9%
Campaiias sobre ofertas d I

p:;:’::““ re otertas de empieo 71% 51% 89%  114% 86% 84% 00% 00% 00% 00% 00% 00% 31%
Otras 11,4% 2,9% 9,9% 2,7% 2,2% 54% 20,7% 15,9% 2,0% 52% 59% 5,8% 0,5%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

(1) Enlos Informes 2006 y 2007 la campafia de Turespafia se contemplaba como publicidad institucional.
(2)  Enel Informe 2006 no se consideraba esta prioridad.
(3)  EnelInforme 2006 en la prioridad "otras" se incluy6 la promocion de la Copa América, asimismo en los Informes 2007 y 2008 se incluyd la promocién de ExpoZaragoza 2008.
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Prioridades: inversion 2014-2018 (grafico 9.2.4):
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Prioridades: porcentaje de inversion 2014-2018 (grafico 9.2.5)
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Comparativa objetivos. Informe 2006 - Informe 2018

Objetivos: inversion (cuadro 9.2.6)

Informe
Objetivo 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017| 2018
Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers. Invers.
A. Promover la difusién y conocimiento de los valoresy | 8.085.504| 17.876.318] 4.737.040| 6.680.166 5.655.108| 5.767.042 73.800| 1.367.779| 1.926.863| 4.758.487| 2.799.927| 5.765.852| 4.937.516
principios constitucionales (1) (12) o) ) ©)| ©) () @) (Ul ) o) ©) )
B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de
del i i de las 45.609.329| 38.597.350 36.323.865| 22.356.046| 19.494.027| 8.235.375| 7.135.570( 3.749.529| 10.826.949| 4.752.913| 591.434 389.828 532.120
instituciones publicas y de las condiciones de acceso ©9) &) “2) @) 24) @) 1s) (14) an) (10) ) ) ®
y uso de los espacios y servicios pablicos
. N . 650.000 2.568.387 658.866| 450.000 0| 509.000 0| 0 294.030 457.138 133.100 0| 0
C. Informar a los ciudadanos sobre la elxlstencla de ) ® o @) ) o o )
p y pop
D. Difundir el ido de aquellas disp 2.718.069| 12.834.890 3.077.148| 2.247.526| 3.038.207| 6.023.005( 1.312.630( 1.232.178| 2.538.949| 7.912.167| 8.868.612 0| 1.340.815
juridicas que, por su novedad y repercusién social, e o R " e o e A o e o e X e . e o e 5 e § U 2
requieran medidas complementarias para su ¢ “ “ © ) ( g o ° ®) o @
conocimiento general
15.618.127( 13.724.262 11.992.499| 10.812.685| 6.922.079| 5.683.987 0| 0 0| 0 0 0| 617.036

E. Difundir ofertas de empleo publico que por su ) ) )| o o o )
importancia e interés asi lo aconsejen

F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o
seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de 0 0 0| 0 0| 0 0| 0 0| 0 0 0| 0
destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier

67.746.960| 71.826.172| 37.397.875| 32.371.935| 33.914.879| 29.304.380| 8.681.435| 10.964.960| 16.175.484| 16.271.953| 9.761.746| 12.402.339| 10.940.893

naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio ) @) @) () @) @) ) ) ) 1) ) 19) )
natural

H. Apoyar a sectores econémicos espaiioles en el 62.699.702| 56.560.330 26.876.172| 13.362.690| 6.476.678| 6.979.082 640.674| 1.159.318| 1.325.561| 2.171.982| 1.859.285 965.033| 72.053
exterior, promover la comercializacién de productos o) (12) @) 4 4 ) @ ¢ ) @ [ of @

fi y atraer i i j

1. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y 981.888 3.196.529 9.101.145| 5.430.631| 1.955.542| 2.545.347| 1.561.772 791.092 985.806| 1.253.730 416.444 164.487 563.229
natural de Espafia @ ) (10) o) o) ) o) o) o) (10) @) o) ®
1. Comunicar programas y actuaciones piblicas de 5.687.814| 52.339.309|  4.350.494| 1.581.349| 3.375.610| 2.353.975| 401.232| 516.335| 163.543|  142.597 91.961| 7.889.472| 2.476.781
relevancia e interés social @) ) @) ) (16) 13 (0] o @) o e 13) (1)
TOTAL 209.767.393| 269.523.547| 134.515.104( 95.293.027( 80.832.130| 67.401.193| 19.807.113| 19.781.191| 34.237.185( 37.720.967| 24.522.509| 27.577.011| 21.480.443

(156) (166) (130) (100) (86) (102) ) @) (0) (s4) (1) (s4) 66)

() Entre paréntesis se indica el nimero de campafias.

Objetivos: porcentaje de inversion (cuadro 9.2.7)

Informe
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Objetivo

A. Promover la difusion y conocimiento de los valores

¥ principios constitucionales 3,9% 6,6% 3,5% 7,0% 7,0% 8,6% 0.4% 6,9% 5,6% 12,6% 11,4% 20,9% 23,0%

B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de
t I del funci i de las

publicas y de las condici de
acceso y uso de los espacios y servicios publicos

21,7% 14,3% 27,0% 23,5% 241% 12,2% 36,0% 19,0% 31,6% 12,6% 24% 1,4% 2,5%

C. Informar a los ciudad. sobre la existencia de
procesos electorales y consultas populares

0,3% 1,0% 0,5% 0,5% 0,0% 0,8% 0,0% 0,0% 0,9% 1,2% 0,5% 0,0% 0,0%

D. Difundir el ido de aquellas disp
juridicas que, por su novedad y repercusion social,
i lid ias para su

1,3% 4,8% 2,3% 2,4% 3,7% 8,9% 6,6% 6,2% 7.4% 21,0% 36,2% 0,0% 6,2%

q p
conocimiento general

E. Difundir ofertas de empleo publico que por su

. o . 74% 5,1% 8,9% 11,3% 8,6% 8,4% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 2,9%
importancia e interés asi lo aconsejen

F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o
seguridad publica cuando afecten a una pluralidad 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
de destinatarios

G.A i didas p ivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier
naturaleza para la salud de las personas o el
patrimonio natural

32,3% 26,6% 27,8% 34,0% 42,0% 43,5% 43,8% 55,4% 47.2% 43,1% 39,8% 45,0% 50,9%

H. Apoyar a sect omi panoles en el
exterior, promover la co ializacion de product 29,9% 21,0% 20,0% 14,0% 8,0% 10,3% 3,3% 59% 3,9% 5,8% 7,6% 3,5% 0,3%
pafioles y atraer in i extranj

|. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y

- 0,5% 1,2% 6,8% 5,7% 2,4% 3,8% 7,9% 4,0% 2,9% 3,3% 1,7% 0,6% 2,6%
natural de Espaiia

J.C icar programas y actuaci publicas de
relevancia e interés social

2,7% 19,4% 3.2% 1,7% 4,2% 3,5% 2,0% 2,6% 0,5% 0,4% 0,4% 28,6% 11,5%

TOTAL 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%| 100,0%
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Objetivos: inversion 2014-2018 (grafico 9.2.8):
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Comparativa numero de campaiias de mas de un millén de euros. Informe 2006 - Informe 2018

Numero total de campaiias de mas de un millén de euros (grafico 9.2.10)
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Campaiias de mas de un millon de euros por ministerio (cuadro 9.2.11)

Informe 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Presidencia, Relaciones con las Cortes e 2
Igualdad
Cultura 4 5 4 2
Defensa 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Economia y Hacienda 6 7 4 1 1 1
Hacienda y Administraciones Publicas 1 1 1 1 1
Educacién y Ciencia 2 1 4
Educacion Poliica Social y Deporte 1
Trabajo y Asuntos Sociales 2 7
Trabajo e Inmigracion 2 2 2 2
Empleo y Seguridad Social 1
Fomento 9 5 1 2 2 1
Industria, Turismo y Comercio 6 11 5 6 4 3
Industria, Energia y Turismo 2 2
Energia, Turismo y Agenda Digital 1
Interior 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Agricultura, Pesca y Alimentacion 5 4
Medio Ambiente 3 4
Medio Ambiente y Medio Rural y Marino 5 6 2 2
Agricultura, Alimentacion y Medio Ambiente 1 1 1
Transicion Ecologica 1
Economia y Empresa 1
Sanidad y Consumo 10 10 4
Sanidad y Poliica Social 1 2
Sanidad, Poliica Social e Igualdad 3
Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 1 1 1 1 1 4
Igualdad 2 1 1
Vivienda 1 2 1
Ciencia e Innovacion 1 1

TOTAL 50 58 36 24 16 14 4 4 8 7 4 7 5
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Comparativa herramientas de comunicacion. Informe 2006 - Informe 2018

Distribucién de las herramientas de comunicacion segun el numero de campafas en que han sido empleadas (cuadro 9.2.12)

Informe
Herramienta de comunicacion

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Television 247% 392% 30,0% 41,0% 30,2% 314% 156% 24,4% 33,3% 27,8% 33,3% 241% 19,7%
Radio 31,2% 48,8% 39,2% 450% 314% 41,2% 17,8% 34,1% 450% 42,6% 27,8% 27,8% 21,2%
Prensa 65,6% 66,9% 54,6% 650% 61,6% 51,0% 60,0% 53,7% 450% 42,6% 389% 37,0% 37,9%
Revistas 26,2% 40,0% 39,5% 34,3% 244% 341% 20,0% 18,5% 33,3% 7,4% 7,6%
Internet 17,7% 349% 40,0% 50,0% 53,5% 59,8% 51,1% 58,5% 650% 61,1% 556% 61,1% 24,2%
Exterior 16,1% 27,7% 21,5% 30,0% 31,4% 20,6% 20,0% 22,0% 150% 185% 11,1% 16,7% 9,1%
Cine 31%  4,0% 8,1% 3,9% 0,0% 4,9% 3,3% 9,3% 16,7% 11,1% 4,5%
Relaciones Publicas 4,3% 72% 12,3% 5,0% 5,8% 6,9% 0,0% 2,4% 0,0% 37%  11,1% 0,0% 0,0%
Marketing 1,6% 4,8% 6,9% 7,0% 10,5% 9,8% 4,4% 0,0% 0,0% 56% 11,1% 1,9% 0,0%
Otras herramientas 19,9% 31,3% 23,8% 22,0% 17,4% 24,5% 33,3% 19,5% 20,0% 20,4% 16,7% 14,8% 6,1%

Gréfico 9.2.13 (Comparativa 2014-2018) l
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Herramientas de comunicacion. Inversion en miles de euros (cuadro 9.2.14)

Informe

Herramienta

de 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
comunicacién

Invers.  %|Invers. %]|Invers. %]|Invers. %]|Invers. %]|Invers. %]|Iinvers. %]|Invers. %]|Invers. %]|Invers. %]|Invers. %]|Iinvers. %]|Invers. %

Television 65.260 38,7 93.470 399| 48.384 417| 27.830 36,0| 25.934 370 20.713 384 5399 323| 5.857 33,6| 10.365 363| 12.280 37,7 9.077 428 9.403 387| 6.740 357
Radio 20.046 19| 25485 19| 12.991 12| 11.591 1BO| 9.308 B3| 9.018 B,7 4.753 284 3.987 229| 7.108 24,9 7.235 222| 5374 253| 5553 228| 3.878 205
Prensa 61.305 364| 70.774 302| 22.185 11 16.972 220| 11.821 B8] 8480 B7| 2.852 w0 4.099 235| 5786 202 5.385 B5( 2.657 25| 2236 92 912 48
Revistas 00 00| 2727 23| 2934 38 1.352 19| 1412 26 526 3.1 174 10 310 17 292 09 303 14 78 03 184 10
Internet 4330 26| 6.193 26 6910 60| 6.228 80| 7.395 15| 6.566 22| 1.852 1Y 2333 B4| 3555 24| 4.981 B3| 2.834 B4 4207 73| 3.893 206
Exterior 9.257 55| 20.245 87| 8537 74| 5341 69| 4902 70 4257 79 862 52 707 41 1169 41 1471 45 537 25| 2209 91 2503 B2
Cine 00 00| 1.089 09 174 02 381 05 437 08 0 00 26 02 36 01 702 22 373 18 614 25 484 26
Relaciones
Publicas 2377 14| 6.057 26| 4162 36 2989 39 1721 25 694 13 0 00 12 01 0 00 39 04 20 o4 0 00 0 00
Marketing 940 06 2019 09 2711 02 684 09| 3.432 49 139 02 15 01 0 00 0 00 6 00 53 02 8 00 0 00
Otras

. 4874 29| 9790 42| 8783 76 2518 33| 3.905 56| 2269 42 466 28 212 12 255 09 184 06 0 00 11 01 311 16
herramientas
Total 168.389 100| 234.033 100| 116.039 100( 77.261 00| 70.151 00| 53.985 10 16.725 00| 17.407 100| 28.584 100 32,575 00| 21.228 10| 24.319 100| 18.905 100
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Comparativa numero de campaiias Informes 2006 — 2018 (Cuadro 9.2.15)

Numero de camparias Variacién por ministerio % variaciéon por ministerio

Ministerio Informe 2006 Informe 2017 Informe 2018 2018/2006 2018/2017 2018/2006 2018/2017

Presidencia

Presidencia y para las Administraciones Territoriales

Presidencia, Relaciones con las Cortes e Igualdad -44,44% +400,00%
Asuntos Exteriores y Cooperacion 4 2
Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion 3 -1 1 -25,00% 50,00%

Justicia -33,33%
Defensa 1 1 1 0 0 0,00% 0,00%

Economia y Hacienda

Hacienda y Funcion Publica

Hacienda -92,31%

Interior 12 1 1 -1 0 -91,67% 0,00%
Fomento -93,33% +200,00 %
Vivienda

Trabajo y Asuntos Sociales 5

Empleo y Seguridad Social 1

Trabajo, Migraciones y Seguridad Social 2 -3 1 -60,00% +100,00%

Industria, Turismo y Comercio

Energia, Turismo y Agenda Digital

Industria, Comercio y Turismo

Agricultura, Pesca y Alimentacion 10

Medio Ambiente 15

Agricultura y Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente 19

Agricultura , Pesca y Alimentacion 8 -17 -1 -68,00% -57,89%

T ion Ecolégica
Administraciones Publicas 3

Politica Territorial y Funcién Publica 0 -3 0

Educacion y Ciencia (area Educacion)

Educacién y Formacion Profesional

Cultura 5
Educacién, Cultura y Deporte 8
Cultura y Deporte 9 4 1 +80,00% +12,50%

Economia, Industria y Competitividad

Economia y Empresa

Sanidad y Consumo 12

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad 17

Sanidad, Consumo y Bienestar Social 7 -5 -10 -41,67% -58,82%

Educacion y Ciencia (area Ciencia)

Ciencia, Innovacion y Universidades -60,00%

TOTAL 186 54 66 -120 12 -64,52% +22,22%
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Comparativa inversion Informes 2006 — 2018 (Cuadro 9.2.16)

Ministerio

Presidencia

Presidencia y para las Administraciones Territoriales

Presidencia, Relaciones con las Cortes e Igualdad
Asuntos Exteriores y Cooperacion
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion

Justicia

Numero de campaiias

Variacién por ministerio

% variacion por ministerio

Informe 2006 Informe 2017 Informe 2018

2018/2006

957.937

4.880.827 3.922.890

1.265.288 1.742

145.678  -1.119.610

42.293 0 35.453 -6.840

2018/2017 2018/2006 2018/2017

4.877.674 +409,51 +154699,46 %

143.936 -88,49%  +8262,69 %

Defensa

Economia y Hacienda
Hacienda y Funcion Publica
GEVENE]

Interior

Fomento

Vivienda

Trabajo y Asuntos Sociales
Empleo y Seguridad Social
Trabajo, Migraciones y Seguridad Social
Industria, Turismo y Comercio

Energia, Turismo y Agenda Digital

Industria, Comercio y Turismo

13.899.740 1.360.949 617.037  -13.282.703

9.214.214

35.453 A%

-743.912 -95,56% -54,66%

11.875

-99,36%

-260.877 -61,40% -2,90%

66.606 -99,42% +85,87 %

757 -99,71% +5,29%

-7.207.480

Agricultura, Pesca y Alimentacion
Medio Ambiente
Agriculturay Pesca, Alimentacion y Medio Ambiente

Agricultura, Pesca y Alimentacion

59.095 -9.155.119
22.623.665 8.994.400 8.733.523  -13.890.142
23.833.651 77.566 144172  -23.689.479
1.199.999
5.175.375
14.307
15.064 -5.160.311
57.509.386
7.240.267
32,787 -57.476.599
13.590.796
12.607.382

1.591.959

894.521  -33.731.919

-99,94%

-697.438 -96,59% -43,81%

Transicion Ecoldgica 2.434.885

Administraciones Publicas

Politica Territorial y Funcion Publica

Educacion y Ciencia (area Educacion)

Educacién y Formacion Profesional

5.000.000
0  -5.000.000

6.590.703
-6.590.703

-100,00%

Cultura
Educacién, Cultura y Deporte
Cultura y Deporte

Economia, Industria y Competitividad

8.428.262
310.339
45.925 -8.382.337

1.906.747

-264.414 -99,46% -85,20%

Economia y Empresa

Sanidad y Consumo

Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad
Sanidad, Consumo y Bienestar Social

Educacion y Ciencia (area Ciencia)

27.786.841

7.935.109

1.515.483  -26.271.358

-6.419.626

-94,55% -80,90%

Ciencia, Innovacion y Universidades

TOTAL

209.767.393

27.577.011  21.480.443 -188.286.950

-6.096.568

-54,02%

-89,76% -22,11%
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X. Conclusiones

La Administracion General del Estado ha llevado a cabo 66 campaiias de publicidad o
comunicacion institucionales durante el afio 2018, con una inversién de 21,48 millones de
euros. Este coste representa un 22,11 % menos que el presupuesto invertido en el afio
2017; asi como un 89,76 % menos que la inversion del aflo 2006, afio de elaboracién del

primer Informe de Publicidad y Comunicacién Institucional.

La inversion publicitaria total (66 campafias institucionales mas 52 comerciales) de la AGE
ha sido de 135,65 millones de euros, por lo que ha aumentado 10,69 millones de euros
(+8,56 %) en el afio 2018 con respecto al afio 2017. Asimismo, la reducciéon del conjunto
de inversion publicitaria (institucionales mas comerciales) de la AGE, realizando esta
comparativa entre el primer Informe de Publicidad y Comunicacién Institucional (afio 2006)

y el presente Informe 2018, es del -56,68% (-177,51 millones de euros).

Las principales prioridades en materia de publicidad y comunicacion institucional durante el
afio 2018 han sido “la promocién de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el
cuidado de su entorno” con un 52,33 % del coste total y “la promocion en materia de

derechos y deberes de los ciudadanos” con un 32,1 % del coste total invertido.

El objetivo mas buscado durante el afio 2018, en cuanto al nimero de campafias (36,36%
de las campanas) y a inversion (50,91 % del presupuesto total invertido), ha sido el de
“anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafios de

cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural’.

La campana de publicidad institucional con mayor inversion en el afio 2018 ha sido, como
en afios anteriores, la de divulgacion de la seguridad vial de la Direccion General de Tréfico.
Asimismo, cinco han sido en 2018 las campafias que se han ejecutado por importe superior

a un millén de euros.

En cuanto a la distribucion de las herramientas de comunicacion, prensa escrita ha sido
el soporte mas utilizado (en el afio 2018 el 37,88 % de las campafias institucionales han
insertado anuncios en prensa escrita), a continuacién se situan, por este orden, Internet,
radio y televisidn. Por su parte la television ocupa el primer lugar desde el punto de vista de
la inversion en soportes publicitarios con el 35,65 %, seguida de internet con el 20,59% y

radio con el 20,51% de la inversion total.
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Xl. Campaiias comerciales no sujetas a la Ley 29/2005

Las campafias de caracter comercial no entran dentro del @&mbito de aplicacion de la Ley 29/2005,
no obstante se recogen en el presente informe. Nueve son los ministerios que han contratado
este tipo de campaias: Presidencia, Relaciones con las Cortes e Igualdad, Hacienda, Fomento,

Industria Comercio y Turismo, Agricultura, Pesca y Alimentacidn, Transicién Ecolégica, Cultura y s Ao

Deporte, Economia y Empresa y Ciencia, Innovacion y Universidades. Se han llevado a cabo 52 publicidad comercial

campaiias durante el afio 2018, con una inversién total de 114.176.213 euros. Comparando el aumentauniiz,24 %

respecto a 2017 con
9 camparnas menos.

numero de campafias realizadas en 2018 respecto del afio 2017, se observa que se han ejecutado

nueve campaias menos que en el afio anterior.

Respecto del presupuesto ejecutado, sin embargo, se ha incrementado la inversion total
destinada a camparias comerciales en 16.790.244 euros (+17,24 %: 97.385.969 euros en el Informe
2017, frente a 114.176.213 euros en el Informe 2018).

Cuadro 11.1
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPARNA COSTE
Boletin Oficial del Estado Cadigos Electronicos y otros Productos Editoriales 6.500
Presidencia,
Relaciones conlas | Centro de Estudios Politicos y Constitucionales (CEPC)| Publicidad de las Publicaciones Editadas por el CEPC 5.264
Cortes e Igualdad
Centro de Investigaciones Socioldgicas (CIS) Publicidad de las Novedades Editoriales del CIS 5.264
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES E IGUALDAD 17.028

Diwlgacid Val RTVEyP i M
Corporacion RTVE (SEP) ivulgacion de Valores de y ronlw'ocwn de Marcas, 654,335
Productos y Programas de la Corporacion

Anuncios en Prensa y Medios Especializados del Sector

ENSA Equipos Nucleares, S.A (SEPI 58.007
qui ( ) Nuclear
Anuncios en Prensa y Medios Especializados del Sector
ENUSA Industrias Avanzadas, SA (SEPI) y P 62785
Nuclear
i ) ) Monedas de Coleccion 1.179.591
Féabrica Nacional de Moneda y Timbre
Real Casa de la Moneda
Etiquetas 1.960
Fundacion SEPI Becas "Ahora ti", STEM, dirigidas a Muijeres. 1.372
Hacienda
Grupo Hunosa (SEPI) Presencia en medios de HUNOSA 28.597
Hipdédromo de La Zarzuela (SEPI) Hipédromo para Todos 351.486
Minas de Amadén y Arrayanes, S.A ) )
Promocion Parque Minero de Amadén 31.941
(MAYASA- SEP)) q
Inserciones en Revistas Especializadas de Construccion
NAVANTIA (SEPI) ' v peciall ueet 208828

Naval y E¢lica

Acciones de comunicacion relacionadas con la actividad
SEPI Desarrollo Empresarial, S.A. (SEPIDES) de la empresa 36.156

Sociedad Anénima Estatal de Caucion Agraria

(SAECA- SEP)) Material promocional 7.664
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Campang posicionamiento de marca y comunicacién 731177
corporativa
Campafia Productos en Canal Retail 245.812
Campafia Productos Innovacién 2018 456.253
Campaifia productos marketing directo 2018 45.906

Sociedad Estatal Correos y Telégrafos, S.A.
(SEPI) Campaifia productos paqueteria y CityPaq 3.502.740
Campaifia soluciones digitales 378.051

Hacienda
Campana Soluciones Financieras 79.028
Merchandising promocional 2018 159.532
Patrocinios 2018 2.866.952
s s b 00| o

Sociedad Estatal de Loterias y Apuestas del 9
Estado, S.A. (G Patrimoni . . .
stado (Grupo Patrimonio) Juegos Pasivos: Loteria Nacional y Sorteos de 29.511.265
Navidad y El Nifio e Imagen de Marca T
TRAGSA (SEPI) Patrocinios TRAGSA 2018 181.588

Total HACIENDA 72.808.394
Carga Aérea 32.089
Nuevas Rutas para los Aeropuertos de la Red 8.463
Oferta Comercial y de Servicio de los Aeropuertos

AENA, S.A.
: de la Red de AENA 683.961
Promocion de Diversos Productos de AENA en los
25.245
Aeropuertos
Campafia de Aparcamiento de la Red de
Aeropuertos de AENA 2.186.453
Fomento
Centro Nacional de Informacién Geogréfica (CNIG) Difusion de los p.rOdUCtos y servicios del IGN/CNIG 6.543
en las redes sociales
Ingenieria y Economia del Transporte, S.A. El viaje no ha hecho mas que empezar (50
. . 20.810
(INECO) aniversario)
Blue Cgrpet. Turismo de Cruceros y Nautica 36,061
Deportiva.
Puertos del Estado Logistics Made Perfect. . 48335
Los puertos como eslabones logisticos
Los Puertos Coadyuvantes de la Economia Espafiola 36.158
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TiTULO CAMPANA COSTE
Fomento Renfe-Operadora Iniciativas comerciales 17.282.750
Total FOMENTO 20.366.868
Paradores (.je Tu'nsmo de Espafia Paradores, 90 afios singulares 2.941.424
(Grupo Patrimonio)
Industria,
Comercio y CESCE (Grupo Patrimonio) Campafia de Productos CESCE 328.927
Turismo
) . - - Campafa de Publicidad Internacional
Instituto de Turismo de Espafia (TURESPANA) TURESPARA 2017-2018 7.168.199
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 10.438.549
Agn.cultura, .P'esca Expasa Agrlcultgra y Ganaderia, S.A. Visitas a las Instalaciones de Expasa 6.705
y Alimentacion (Grupo Patrimonio)
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 6.705
Trans,|0|.on Parques Nacionales Difusién La Almoraima 3.150
Ecologica
Total TRANSICION ECOLOGICA 3.150
Instituto Nacional de las Artes Escénicas y de la Prf)nnﬂlomon'y difusion de las Artes E'scemcas ydela
Masica (INAEM Musica, asi como de las programaciones de los 1.185.422
( ) centros artisticos dependientes del INAEM
Cultura y Deporte Campafias de difusion de las diferentes
Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia exposiciones y las diversas actividades que se 244.254
celebran en el Museo Reina Sofia
Museo Nacional del Prado Difusion de exposiciones y actividades del Museo 762,813
del Prado
Total CULTURA Y DEPORTE 2.192.488
Instituto de Crédito Oficial (ICO) Anuncios en Medios Internacionales 324.875
E .
conomiay Instituto de Crédito Oficial (ICO) Lineas ICO 2018 734.524
Empresa
Tesoro Publico Yo Invierto Aqui 6.939.088
Total ECONOMIA Y EMPRESA 7.998.487
(Cg:?.ﬁ;) para el Desarrollo Tecnologico Industrial Ciencia y Tecnologia en Espafia en Democracia 72.276
C|en0|a,” Universidad Intemacional Menéndez-Pelayo Cam[.)ana.de Difusién qe los Curs’os y Postgrados de
Innovacién y (UIMP) la Universidad Internacional Menéndez Pelayo y las 147.620
Universidades Condiciones de Matricula y Beca en 2018
Universidad Nacional de Educacion a Distancia Matriculate en la UNED. Que Nada te Frene 124.649
(UNED)
Total CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES 344.545

TOTAL 114.176.213
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Anexo I: Campanas institucionales por ministerio y centro
directivo / organismo

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE GENERO 3 4.857.912
EEER?E:';?é%ELES':SIONES CONLAS CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS) 1 6.282
PATRIMONIO NACIONAL 1 16.632
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES E IGUALDAD 5 4.880.827
DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION E INFORMACION DIPLOMATICA 1 68.607

ASUNTOS EXTERIORES, UNION
EUROPEA Y COOPERACION AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION INTERNACIONAL PARA EL

DESARROLLO (AECID) 2 7on
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNIGN EUROPEA Y COOPERACION 3 145.678
JUSTICIA 1 17545
JUSTICIA
DIRECCION GENERAL DE LA MEMORIA HISTORICA 1 17.908
Total JUSTICIA 2 35.453
DEFENSA DIRECCION DE COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA DEFENSA 1 617.036
Total DEFENSA 1 617.036
HACIENDA DIRECCION GENERAL DE FONDOS EUROPEOS 1 50,005
Total HACIENDA 1 50.095
INTERIOR JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO - DGT 1 8733523
Total INTERIOR 1 8.733.523
DIRECCION GENERAL DE ORGANIZACION E INSPECCION 1 70202
FOMENTO
ENAIRE 2 73.970
Total FOMENTO 3 144472
TRABAJO, MIGRACIONES Y TRABAJO, MIGRACIONES Y SEGURIDAD SOCIAL 1 15,064
SEGURIDAD SCCIAL INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO 1 0
Total TRABAJO, MIGRACIONES Y SEGURIDAD SOCIAL 2 15.064
INDUSTRIA, COMERCIOY TURISMO ~ SUBSECRETARIA DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 1 32,787
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 1 32,787
DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL, INNOVACION Y POLITICA ) 21 500
FORESTAL :
DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA 1 68.840
AGRICULTURA, PESCA Y )
LMENTAGN DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MERCADOS AGRARIOS 3 187706
ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA) 1 16.753
FONDO ESPAROL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) 1 299,721
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 8 894.521
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO N° CAMPANAS COSTE
SECRETARIA DE ESTADO DE MEDIO AMBIENTE 1 346.328
SECRETARIA DE ESTADO DE ENERGIA 1 1.332.950
CANAL DE NAVARRA, S.A. (CANASA - GRUPO PATRIMONIO) 1 1.316
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 3 48.395
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR 1 35.180
TRANSICION ECOLOGICA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA 2 34.847
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL 4 34,533
INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE) 1 387.200
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA 4 38.164
PARQUES NACIONALES 1 168.791
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA (GRUPO ’ 7181
PATRIMONIO)
Total TRANSICION ECOLOGICA 20 2.434.885
DIRECCION GENERAL DE BELLAS ARTES Y PATRIMONIO CULTURAL 1 33.511
DIRECCION GENERAL DEL LIBRO Y FOMENTO DE LA LECTURA 2 4816
CULTURAY DEPORTE DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES Y COOPERACION 4 4.386
CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES 1 0
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA) 1 3.213
Total CULTURA Y DEPORTE 9 45925
ECONOMIA Y EMPRESA INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPARNA, S.A. (INCIBE) 1 1.906.747
Total ECONOMiA Y EMPRESA 1 1.906.747
SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES ) 48,960
DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS PARA LA FAMILIA'Y LA INFANCIA
SANIDAD, CONSUMO Y ]
BIENESTAR SOCIAL SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO ) s 663434
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION
AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS 2 803.090
Total SANIDAD, CONSUMO Y BIENESTAR SOCIAL 7 1.515.483
CIENCIA, INNOVACION Y CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES 1 17.908
UNIVERSIDADES SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES 1 1.338
Total CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES 2 19.246
TOTAL 66 21.480.443
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Anexo Il: Campaiias institucionales por ministerio y coste

%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ . o CAMPANA | CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTO AL | RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL
Campaﬁa”de Concienciacion Social contra la Trata de Mujeres con Fines de 2.872.937 58,85% 13.37%
Explotacion Sexual
Delegacion del Gobiemo parala | campafia contra la Violencia Sexual 1.920.940 30,36% 8,94%
Violencia de Género
Presidencia, C - " . . Gé : o o
Relaciones con las ampafia de Prevencion de la Violencia de Género en la Adolescencia 64.735 1,33% 0,30%
Cortes e Igualdad T
|
Centro de Investigaciones Anuncio del Premio Nacional de Sociologia y Ciencia Politica 2018 6.282 0,13% 0,03%
Sociologicas (CIS)
Patiimonio Nacional Promocpn de !os Reales Slt!o§, Actividades Culturales, Conciertos de 16,632 0.34% 0,08%
Patrimonio Nacional y Exposiciones Temporales
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES E IGUALDAD 4.880.827 100,00% 22,72%
Direccién General de
Comunicacién e Informacion Viaja Informado, Viaja Seguro 68.607 47,09% 0,32%
Diploméatica
Asuntos Exteriores,
Unién ’ - Campafia sensibilizacion 30 afios AECID 68.094 46,74% 0,32%
.. | Agencia Espafiola de
Europea y Cooperacion - .
Cooperacion Inteacional para el
D llo (AECID,
esarrollo (AECID) Exposicion Huellas 8.977 6,16% 0,04%
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 145.678 100,00% 0,68%
Justicia CtlJrT\unlf:acmn de! §eN|0|o de Cita Previa para Determinados Tramites del 17,545 49,49% 0,08%
Ministerio de Justicia
Justicia
D!re'cclmn General de la Memoria | Campafia d'e Sensibilizacion Ciudadana hacia las Victimas de la Guerra Civil y 17.908 50,51% 0,08%
Histérica del Franquismo
Total JUSTICIA 35.453 100,00% 0,17%
Defensa D|rgccpn de Comunicacion Campaiia Institucional de las Fuerzas Armadas 617.036 100,00% 2,87%
Institucional de la Defensa
Total DEFENSA 617.036 100,00% 2,87%
Hacienda [E)E?;F)c;r;General de Fondos Comunicacion anual del Fondo Europeo de Desarrollo Regional - FEDER - 59.095 100,00% 0,28%
Total HACIENDA 59.095 100,00% 0,28%
Interior Jefatura Central de Tréfico - DGT | Camparia Divulgativa de Seguridad Vial 8.733.523 100,00% 40,66%
Total INTERIOR 8.733.523 100,00% 40,66%
Direcc'ién 9eneral de - P!a'n de Acciones de Comunicacion sobre Infraestructuras, Transporte y 70.202 48,69% 0,33%
Organizacion e Inspeccion Vivienda
Fomento Iniciativas Publicitarias del Plan de Vuelo 23.194 16,09% 0,11%
ENAIRE
Convocatoria de Plazas de Controladores Aéreos 50.776 35,22% 0,24%
Total FOMENTO 144172 100,00% 0,67%
Trabajo, Migraciones y I .
. o y h Difusion del Dia de Europa (9 de mayo) 15.064 100,00% 0,07%
Trabajo, Migraciones y | Seguridad Social
Seguridad Social Instituto Nacional i
nstituto Nacional de Sequidad y | viciprel 0 0,00% 0,00%
Salud en el Trabajo
Total TRABAJO, MIGRACIONES Y SEGURIDAD SOCIAL 15.064 100,00% 0,07%
Indystla, Comercio y Subsecretarla dle Industria, No Son Iguales 32787 100,00% 0,15%
Turismo Comercio y Turismo
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 32,787 100,00% 0,15%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ . - CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE | RESPECTO AL | RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL
Direccion General de Desarrollo | Presencia Institucional de Caminos Naturales en Ferias de Ambito Nacional 281.416 31,46% 1,31%
Rural, Innovacién y Politica
Forestal Conoce la Red de Caminos Naturales de Esparia 40.087 4,48% 0,19%
Di ion G | de la Industri
reccion seneral de fa ndustia | e rategia Alimentos de Espaiia 68.840 7,70% 0,32%
Alimentaria
Tenencia Responsable de Animales de Compaiiia 163.287 18,25% 0,76%
Agricultura, Pesca 'y
Alimentacién Direccién General de
Producciones y Mercados Presentacion de la Oficina Espafiola de Variedades Vegetales 18.005 2,01% 0,08%
Agrarios
Promocion del Uso de Semillas Certificadas 6.413 0,72% 0,03%
Entidad Estatal de Seguros . o 0,
Agrarios (ENESA) Plan de Seguros Agrarios 16.753 1,87% 0,08%
Fondo Espafiol de Garantia " . . o o
Agraria (FEGA) Ayudas a la Politica Agraria Comun PAC 2018 299.721 33,51% 1,40%
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 894.521 100,00% 4,16%
Secrfefana de Estado de Medio Concienciacion por un Uso Racional del Agua 346.328 14,22% 1,61%
Ambiente
Secretaria de Estado de Energia Consum!dorVuInera!slel, Bono Social 'y Ontas 4Med|das de Proteccién para los 1.332.950 54,74% 6.21%
Consumidores Domésticos de Energia Eléctrica
Canal de Navarra, S.A. (CANASA- Actuaciones de Abastecimiento, Regadio y Saneamiento de las Aguas 1316 0.05% 0.01%
GRUPO PATRIMONIO) Residuales : s R
Concienciacion SOC|aI §obre el Uso Racional y Responsable del Aguay el 17.503 0.72% 0,08%
Respeto al Medio Fluvial
Confederacion Hidrogréfica . .
del Duero Dia Mundial del Agua 14.850 0,61% 0,07%
Sen&blllzaufm sobre Ila Importancia de la Correcta Gestion del Agua en el 16.042 0.66% 0.07%
Sector Agrario (Regadio)
Confederacion Hidrografica Dia Mundial del Agua 35.180 1,44% 0,16%
del Guadalquivir
Campafia deAhorro y Sensibilizacion para un Uso Eficiente del Agua 6.226 0,26% 0,03%
Confederacion Hidrografica
del Guadiana i i6 i
Dlvulg?0|on del Proyecto LIFE; Lucha c'o‘ntra Especies Invasoras en la Cuenca 28.620 1.18% 0.13%
del Tajo y Guadiana en la Peninsula Ibérica.
Transicion Ecolégica Proyectos Europeos POCTEP 3.691 0,15% 0,02%
Dia Mundial del Agua 17.977 0,74% 0,08%
Confederacién Hidrogréafica
del Mifo-Sil
Participacién Publica Plan Hidrolégico CHMS 2016-2021 7.865 0,32% 0,04%
Décimo Aniversario de la CHMS 5.000 0,21% 0,02%
Instituto para la Diversificacion y Acciones de Acompariamiento en Ahorro de Energia y Eficiencia Energética o, o
Ahorro de la Energia (IDAE) 2018 387.200 15,90% 1.80%
Agua que Malgastes Hoy, la Necesitaras Mafiana 21.597 0,89% 0,10%
El Agua, un R E: 9.036 0,37% 0,04%
Mancomunidad de los Canales gu8, Un Recurso Escaso ’ :
del Taibilla
Dia Mundial del Agua 4.438 0,18% 0,02%
Dia Mundial del Medio Ambiente 3.093 0,13% 0,01%
Parques Nacionales D|fus!on del Cer?tenano de los Primeros Parques Nacionales: Ordesa y Monte 168.791 6.93% 0,79%
Perdido y los Picos de Europa
Sociedad Estatal Aguas de las . . . .
Cuencas de Espafia (GRUPO 2?;23;2? de Abastecimiento, Regadio y Sanemaniento de las Aguas 7.181 0.29% 0,03%
PATRIMONIO)
Total TRANSICION ECOLOGICA 2.434.885 100,00% 11,34%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ " o CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTO AL | RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL
Direccion ngergl de Bellas Difusion del Servicio de Préstamo de Libro Digital en Bibliotecas Espafiolas, 33501 72.97% 0.16%
Artes y Patrimonio Cultural eBIBLIO
o ) Plan de Fomento de la Lectura 2017-2020: "LEER TE DA VIDAS EXTRA" 593 1,29% 0,00%
Direccion General del Libro y
Fomento de la Lectura B i ,
Camparia Maria Moliner de Fomento de la Lectura 4.223 9,20% 0,02%
Campaiia en Medios Digitales "EUROPA CREATIVA" 1.906 4,15% 0,01%
Convocatoria del Premio Nacional de Television 1.997 4,35% 0,01%
Cultura y Deporte Direccion General de Industrias
Culturales y Cooperacion Convocatoria del Premio Luso-Espafiol de Arte y Cultura 2018 484 1,05% 0,00%
"NO PIRATEES TU FUTURQ" . Campafia de Sensibilizacion en los Medios de 0 0.00% 0.00%
Comunicacion contra la Vulneracion de los Derechos de Propiedad Intelectual ks et
Consejo Superior de Deportes Promocién del Deporte Olimpico: PROGRAMA ADO 0 0,00% 0,00%
Instituto de la Cinematografia y
de las Artes Audiovisuales "ES CINE ESPANOL" 3213 7,00% 0,01%
(ICAA)
Total CULTURA Y DEPORTE 45.925 100,00% 0,21%
Instituto Nacional de I - . S ' .
Economia y Empresa Ciberseguridad de Esparia, S.A. D!fusmn de Servicios Publicos y Concienciacion en Ciberseguridad para 1.906.747 100,00% 8.88%
Ciudadanos y Empresas 2018
(INCIBE)
Total ECONOMIA Y EMPRESA 1.906.747 100,00% 8,88%
Secretaria de Estado de
Servicios Somalgsl. Direccion Campafia de promocion del acogimiento familiar 48.960 3,23% 0,23%
General de Servicios para la
Familia y la Infancia
Promocion de la Vacunacion Frente a la Gripe Estacional 545 0,04% 0,00%
ge”eta”a General de Sanidad y | Reedicin del Folleto “LA SALUD TAMBIEN VIAJA” 26,596 1,75% 0,12%
’ onsumo
Sgnldad, Congumo y Direccion General de Salud
Bienestar Social Piiblica, Calidad e Innovacion Campafia de Prevencion del Tabaquismo en Jovenes 2018 497.757 32,84% 2,32%
Camparia para la Inclusion de las Personas con Problemas de Salud Mental 138537 9.14% 0.64%
2018
) Camparia de Publicidad Institucional de Prevencion del VIH y ofras ITS.
Agencia Espariola de Dia Mundial del SIDA 2018 503782 33,24% 2,35%
Medicamentos y Productos
Sanitarios Uso Prudente del Antibiotico 299.308 19,75% 1,39%
Total SANIDAD, CONSUMO Y BIENESTAR SOCIAL 1.515.483 100,00% 7,06%
Ciencia, Innovacion y Universidac Prggrama delSenslblllzacwn e Informacion contraJas Pseudociencias. 17.908 93,05% 0,08%
Ciencia, Innovacion y Primeras Acciones de Marca y Web de la Campafia
Universidades -
Secretaria General de )
Certamen ARQUIMEDES 1.338 6,95% 0,01%
Universidades
Total CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES 19.246 100,00% 0,09%

21.480.443
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Anexo lll: Relacion de campanas institucionales 2018

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES E IGUALDAD
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE GENERO

CAMPANA DE CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LA TRATA DE MUJERES CON FINES DE EXPLOTACION SEXUAL

Objetivo y sentido: VISIBILIZAR Y CONCIENCIAR A LA POBLACION SOBRE LA SITUACION A LA QUE SE ENFRENTAN LAS MUJERES VICTIMAS DE
TRATA CON FINES DE EXPLOTACION SEXUAL.

Coste:
Total: 2.872.237 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 59.653 Compra de medios: 2.805.460 Evaluacion: 7.124

Periodo de ejecucion: Del 3 al 16 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Estimado José Alfredo-Marketing Creativo Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Merkastar, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (2.805.460): Television: 1.126.092 (40,14 %), Internet: 645.507 (23,01 %), Exterior: 1.033.862 (36,85 %)

Observaciones: Incluida en la campafia genérica “Informacion y sensibilizacién para prevenir las distintas formas de la violencia de género” promovida por el
Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad y recogida en el Plan 2018 de Publicidad y Comunicacion Institucional.

CAMPANA CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL.

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA SOCIEDAD CONTRA LA VIOLENCIA SEXUAL Y DIFUNDIR MENSAJE DE APOYO A LAS MUJERES QUE LA

SUFREN.
Coste:
Total:  1.920.940 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 53.253 Compra de medios: 1.851.404 Evaluacion: 16.283

Periodo de ejecucion: Del 3 al 16 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: INNN 360° Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L. Evaluacion: Merkastar, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.851.404): Television: 587.691 (31,74 %), Radio: 318.537 (17,21 %), Prensa: 321.300 (17,35 %),
Internet: 364.871 (19,71 %), Exterior: 166.441 (8,99 %), Cine: 92.565 (5 %)

Observaciones: Incluida en la campafia genérica “Informacion y sensibilizacion para prevenir las distintas formas de la violencia de género” promovida por el
Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad y recogida en el Plan 2018 de Publicidad y Comunicacion Institucional.
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MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES E IGUALDAD
DELEGACION DEL GOBIERNO PARA LA VIOLENCIA DE GENERO

CAMPANA DE PREVENCION DE LA VIOLENCIA DE GENERO EN LA ADOLESCENCIA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA POBLACION JOVEN PARA DETECTAR LAS PRIMERAS SENALES DE LA VIOLENCIA DE GENERO Y
PREVENIR RELACIONES NOCIVAS BASADAS EN EL CONTROL, EL ABUSO O EL AISLAMIENTO.

Coste:
Total: 64.735 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 64.735 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 6 al 21 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: The Kitchen Corporation

Plan de Medios:
Aln no emitida y sin contratar Plan de Medios

Observaciones: Incluida en la camparia genérica “Informacion y sensibilizacion para prevenir las distintas formas de la violencia de género” promovida por el
Ministerio de Sanidad, Servicios Sociales e Igualdad y recogida en el Plan 2018 de Publicidad y Comunicacién Institucional.

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES E IGUALDAD

CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS) CIS

ANUNCIO DEL PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y CIENCIA POLITICA DE 2018.

Objetivo y sentido: OTORGAR PUBLICIDAD Y RELEVANCIA DEBIDA A NIVEL NACIONAL A LA CONVOCATORIA PARA LA CONCESION DEL PREMIO
NACIONAL DE SOCIOLOGIA'Y CIENCIA POLITICA DE 2018.

Coste:
Total: 6.282 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 6.282 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 27 de febrero de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.282): Prensa: 6.282 (100 %)
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MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES E IGUALDAD

PATRIMONIO NACIONAL
PROMOCION DE LOS REALES SITIOS, ACTIVIDADES CULTURALES, CONCIERTOS DE PATRIMONIO NACIONAL Y

EXPOSICIONES TEMPORALES

Objetivo y sentido: PROMOCION DE ACTIVIDADES CULTURALES PROGRAMADAS POR PATRIMONIO NACIONAL DIRIGIDAS AL PUBLICO EN
GENERAL. DAR A CONOCER LOS CONCIERTOS, EXPOSICIONES TEMPORALES Y LA RIQUEZA ARTISTICA DE LOS REALES SITIOS.

Coste:
Total: 16.632 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 16.632 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Rétulos Sanchez Duque S.L.; Trama Servicios Publicitarios, S.L. ; Variopinto Producciones S.L.; Maria Pitoronte (asistencia
técnica del disefio del Belén de Palacio); Arco Newlabel S.L.

Compra de Medios: Medios propios

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0): Internet

MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION

DIRECCION GENERAL DE COMUNICACION E INFORMACION DIPLOMATICA

VIAJA INFORMADO, VIAJA SEGURO

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LOS SERVICIOS CONSULARES QUE OFRECEN LAS REPRESENTACIONES DE ESPANA EN EL EXTERIOR PARA
AQUELLOS ESPANOLES QUE VIAJAN AL EXTRANJERO

Coste:
Total:  68.607 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 17.787 Compra de medios: 50.820 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 al 31 de octubre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: After Share, S.L. Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (50.820): Internet: 50.820 (100 %) Herramientas no convencionales (0): Poster y folletos en aeropuertos
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION

AGENCIA ESPANOLA DE COOPERACION INTERNACIONAL PARA EL DESARROLLO @ was
(AECID)

CAMPANA SENSIBILIZACION 30 ANOS AECID

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL TRABAJO DE LA AECID EN SU 30 ANIVERSARIO.

Coste:
Total:  68.094 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226
Produccidn/creatividad: 18.029 Compra de medios: 50.065 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de noviembre al 31 de diciembre de 2018.

Difusion: Internacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Kreab
Compra de Medios: Compra directa y EMT

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (50.065): Radio 36.191 (72,29 %), Exterior 13.875 (27,71 %)

EXPOSICION HUELLAS

Objetivo y sentido: MOSTRAR EL TRABAJO DE AECID SOBRE EL TERRENO

Coste:
Total: 8.977 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226
Produccion/creatividad: 8.977 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 6 de noviembre al 1 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Trama

Plan de Medios: Herramientas convencionales (0): Exterior

Observaciones: Campaiia sobrevenida
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MINISTERIO DE JUSTICIA

JUSTICIA
COMUNICACION DEL SERVICIO DE CITA PREVIA PARA DETERMINADOS TRAMITES DEL MINISTERIO DE JUSTICIA

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA PUESTA EN MARCHA DEL SERVICIO DE CITA PREVIA PARA LOS TRAMITES RELACIONADOS CON LA
SOLICITUD DE CERTIFICADOS DE ANTECEDENTES PENALES Y SEXUALES, DE ULTIMAS VOLUNTADES, SEGUROS DE VIDA Y DE LEGALIZACIONES
Y APOSTILLAS EN LA OFICINA CENTRAL DE ATENCION AL CIUDADANO.

Coste:
Total: 17.545 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06
Produccion/creatividad: 17.545 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 26 de noviembre al 28 de diciembre de 2018

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Inoff Comunicacion, S.L.
Compra de Medios: Medios propios

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas de comunicacion (folletos)

Observaciones: Campaiia sobrevenida

MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL DE LA MEMORIA HISTORICA
CAMPANA DE SENSIBILIZACION CIUDADANO HACIA LAS VICTIMAS DE LA GUERRA CIVIL Y DEL FRANQUISMO

Objetivo y sentido: DIVULGAR Y OFRECER INFORMACION DESCONOCIDA PARA EL GRAN PUBLICO DESDE EL PUNTO DE VISTA DE LAS VICTIMAS.
PLANTEAR LA BUSQUEDA DE SOLUCIONES, DE CERRAR HERIDAS PARA CONSTRUIR EL FUTURO.

Coste:
Total:  17.908 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06
Produccion/creatividad: Compra de medios: Evaluacion:
17.908 0 0

Periodo de ejecucion: No emitida

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Transit Producciones Audiovisuales, S.L.

Observaciones: Campaiia sobrevenida
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MINISTERIO DE DEFENSA

DIRECCION DE COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA DEFENSA
CAMPANA INSTITUCIONAL DE LAS FUERZAS ARMADAS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS MISIONES DE LAS FUERZAS ARMADAS, FOMENTAR SUS VALORES Y PRINCIPIOS, EL RECONOCIMIENTO
DE SU LABOR Y LA POSIBILIDAD DE FORMAR PARTE DE ELLAS.

Coste:
Total: 617.036 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 71.475 Compra de medios: 545.561 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 18 al 26 de mayo de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: SKandal D6 S.L.U.
Compra de Medios: Universal Mccann, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (545.561): Television: 215.957 (39,58%), Radio: 18.789 (3,44%), Internet: 274.785 (50,37%), Cine: 36.031 (6,60%)

MINISTERIO DE HACIENDA

DIRECCION GENERAL DE FONDOS EUROPEOS
COMUNICACION ANUAL DEL FONDO EUROPEO DE DESARROLLO REGIONAL - FEDER

Objetivo y sentido: CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES REGLAMENTARIAS DE LA UNION EUROPEA PARA RECIBIR ESTE FONDO, CON OBJETO
DE DAR A CONOCER EL MISMO Y LA POLITICA DE COHESION A LAS/LOS BENEFICIARIAS/OS Y A LA CIUDADANIA EN GENERAL.

Coste:
Total:  59.095 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccion/creatividad: 59.095 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018 y acto anual el 26 de noviembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Caffa 4; Comunica, S.L.; Catering Doménico; Casa Encendida; Intérpretes y Traductores del Sur, S.L. ; Ponentes
Compra de Medios: Medios propios

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Internet
Herramientas no convencionales (0): Acto anual de comunicacion (coste produccion)
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MINISTERIO DEL INTERIOR

JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO - DGT
CAMPANA DIVULGATIVA DE SEGURIDAD VIAL

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS FACTORES DE RIESGO QUE INFLUYEN EN LA CONDUCCION DE VEHICULOS Y
PROMOVER COMPORTAMIENTOS SEGUROS EN RELACION AL TRAFICO.

Coste:
Total:  8.733.523 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 747.024 Compra de medios: 7.953.933 Evaluacion: 32.566

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, infantil /juvenil tercera edad y todas aquellas que tengan relacion con la seguridad vial.

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Rodrigo y Asociados Publicidad y Comunicacion, S.A.; McCann Erickson, S.A.
Compra de Medios: Persuade Comunicacion, S.A.; Wavemaker Publicidad Spain S.L.; Equmedia XI, S.L.
Evaluacion: MerkaStar, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (7.953.933): Television: 2.216.253 (27,86 %), Radio: 2.424.422 (30,48 %), Prensa: 125.017 (1,57 %), Revistas: 155.497 (1,95
%), Internet: 1.869.613 (23,51 %), Exterior: 807.573 (10,15 %), Cine: 355.559 (4,47 %)

MINISTERIO DE FOMENTO
DIRECCION GENERAL DE ORGANIZACION E INSPECCION
PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION SOBRE INFRAESTRUCTURAS, TRANSPORTE Y VIVIENDA

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA DE LAS ACTUACIONES DE SU INTERES QUE DESARROLLA FOMENTO EN EL EJERCICIO DE SUS

COMPETENCIAS.
Coste:
Total:  70.202 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06
Produccion/creatividad: 52.500 Compra de medios: 17.702 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Rodrigo y asociados publicidad y comunicacién
Compra de Medios: Media Sapiens, S.L.

Plan de Medios: No emitida
Herramientas no convencionales (17.702): Otras herramientas (indemnizacién adjudicatario): 17.702 (100 %)

Observaciones: La emision no pudo realizarse porque la adjudicacién del contrato fue impugnada, lo que provocé un retraso del proceso de contratacion de
medios que se resolvié a finales de diciembre del afio 2018.

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. INFORME ANUAL 2018 — ANEXO Il Pag. 62




DF LA PREUCEMNCIA, RELACIONES COM LAS CORTTY
§IGUALDAD

MINISTERIO DE FOMENTO

ENAIRE ENAIREC =

CONVOCATORIA DE PLAZAS DE CONTROLADORES AEREOS

Objetivo y sentido: PUBLICITAR LA CONVOCATORIA DE PLAZAS DE EMPLEO PUBLICO (CONTROLADORES AEREOS).

Coste:
Total:  50.776 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 50.776 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de enero de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (50.776): Prensa: 3.630 (7,15 %), Revistas: 3.267 (6,43 %), Internet: 43.879 (86,42 %)

INICIATIVAS PUBLICITARIAS DEL PLAN DE VUELO

Objetivo y sentido: CAMPANA ANUAL PUBLICIDAD ENAIRE.

Coste:
Total: 23.194 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 23.194 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (23.194): Prensa: 3.000 (12,93%), Revistas: 20.194 (87,07 %)
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MINISTERIO DE TRABAJO, MIGRACIONES Y SEGURIDAD SOCIAL

SECRETARIA DE ESTADO DE EMPLEO
UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO

DIFUSION DEL DiA DE EUROPA (9 DE MAYO)

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONMEMORACION DEL 9 DE MAYO (DIA DE EUROPA) TENIENDO COMO DESTINATARIOS TANTO EL PUBLICO EN
GENERAL COMO LOS ORGANISMOS ENCARGADOS DE LA GESTION DEL FSE EN ESPANA.

Coste:
Total: 15.064 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 7.744 Compra de medios: 7.320 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 9 de mayo de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y otra poblacion

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: JAR Producciones

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Internet
Herramientas no convencionales (7.320): Otras herramientas (organizacion de evento 7.320 (100 %)

MINISTERIO DE TRABAJO, MIGRACIONES Y SEGURIDAD SOCIAL

INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL TRABAJO Insst

jHAZTE VISIBLE!

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A EMPRESARIOS, AUTONOMOS Y TRABAJADORES POR CUENTA AJENA DE LA NECESIDAD DE MEJORAR LA
SEGURIDAD DEL MOTORISTA DE REPARTO A DOMICILIO.

Coste:
Total: 0 Aplicacion presupuestaria:
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Trabajadores

Adjudicatarios:
Medios propios

Plan de Medios:
Otras herramientas de comunicacion (0): Diversos documentos en soportes fisicos y en linea asi como reuniones y jornadas con colectivos afectados.
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MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO
SUBSECRETARIA

NO SON IGUALES

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR AL CONSUMIDOR PARA REDUCIR LA ADQUISICION DE PRODUCTOS FALSIFICADOS O EN PUNTOS DE VENTA
ILEGAL, INFORMANDO DE LOS DANOS ECONOMICOS, DE SEGURIDAD, SALUD, REPUTACION, INNOVACION O MEDIOAMBIENTALES QUE

PROVOCA.
Coste:
Total:  32.787 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 14.966 Compra de medios: 17.821 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 al 18 de diciembre de 2018

Difusion: Autondmica Idioma: Castellano, catalan y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Gestion de Medios y Creatividad S.L.
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (17.821): Radio: 8.746 (49,08 %), Prensa: 9.075 (50,92 %)

MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL, INNOVACION Y POLITICA FORESTAL
PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATURALES EN FERIAS DE AMBITO NACIONAL

Objetivo y sentido: PARTICIPACION EN FERIAS DE TURISMO RURAL Y DE NATURALEZA PARA DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS NATURALES.

Coste:
Total: 281.416 Aplicacion presupuestaria: Concepto 641
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 281.416 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: De 1 de enero al 30 de abril de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Viajes El Corte Inglés, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (281.416):Marketing y otras herramientas, eventos 281.416 (100 %)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL, INNOVACION Y POLITICA FORESTAL
CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA

Objetivo y sentido: REALIZACION DE DIFERENTES ACCIONES DE DIFUSION PARA DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA.

Coste:
Total:  40.087 Aplicacion presupuestaria; Concepto 641
Produccion/creatividad: 36.245 Compra de medios: 3.842 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Doblehache Comunicacion S.L., Ohayo Brand Curation, S.L.; Outside Comunicacion Integral S.L., Exclusivas Publicitarias
Hispapublic, S.L.

Compra de Medios: Outside Comunicacion Integral S.L.; Exclusivas Publicitarias Hispapublic, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (3.842): Revistas: 3.842 (100 %)

Herramientas no convencionales (0): folletos y evento realizado por el Ministerio

MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA
ESTRATEGIA ALIMENTOS DE ESPANA

Objetivo y sentido: "#ALIMENTOSDESPANA” ES UNA MARCA PARA LA PROMOCION DE PRODUCTOS ALIMENTARIOS ESPANOLES QUE PERSIGUE
MEJORAR EL POSICIONAMIENTO DEL SECTOR AGROALIMENTARIO ESPANOL ENTRE EL PUBLICO GENERAL, PROMOVIENDO LA IDEA DE QUE EN
ESPANA LA AGRICULTURA SE "COCINA", PONIENDO EN VALOR EL TRABAJO DE AGRICULTORES, GANADEROS, PESCADORES QUE
REPRESENTAN EL ORIGEN DE LOS ALIMENTOS QUE POSTERIORMENTE VAN A SER COCINADOS Y CONSUMIDOS, Y PROMOCIONANDO LA MARCA
EN DISTINTOS ENTORNOS (CULTURALES, MODA, DEPORTIVOS, ETC.).

Coste:
Total:  68.840 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccion/creatividad: 68.840 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Onza Comunicacién y Marketing, S.L.
Compra de Medios: No emitida.

Plan de Medios: Aln sin contratar Plan de Medios
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MERCADOS AGRARIOS
TENENCIA RESPONSABLE DE ANIMALES DE COMPANIA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LA TENENCIA RESPONSABLE DE LOS ANIMALES DE COMPARIA EN LA POBLACION EN GENERAL, INCLUYENDO
LOS NINOS, PARA EVITAR EL ABANDONO Y EL MALTRATO DE LOS ANIMALES

Coste:
Total: 163.287 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccion/creatividad: 163.287 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: TRAGSATEC
Compra de Medios: Medios propios

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas de comunicacion como videos en sitio web, desplegables, poster, infografias, merchandising y una
accién presencial.

PRESENTACION DE LA OFICINA ESPANOLA DE VARIEDADES VEGETALES

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS TRABAJOS REALIZADOS EN LA OFICINA ESPANOLA DE VARIEDADES VEGETALES.

Coste:
Total: 18.005 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccion/creatividad: 18.005 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 31 de julio de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: Empresarios

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Savia Creaciones Publicitarias S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (0): Internet: difusion sin coste
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE PRODUCCIONES Y MERCADOS AGRARIOS
PROMOCION DEL USO DE SEMILLAS CERTIFICADAS

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR EL USO DE SEMILLAS CERTIFICADAS POR PARTE DE LOS AGRICULTORES COMO UN FACTOR BASICO PARA

LA ACTIVIDAD AGRARIA.
Coste:
Total: 6.413 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccion/creatividad: 6.413 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: Empresarios

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Eumedia, S.A.

Plan de Medios: Aun no emitida y sin contratar Plan de Medios

MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION
ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)

PLAN DE SEGUROS AGRARIOS

Objetivo y sentido: DIVULGAR Y PROMOCIONAR EL SISTEMA ESPANOL DE SEGUROS AGRARIOS Y LAS NOVEDADES DEL 39° PLAN DE SEGUROS

AGRARIOS COMBINADOS.
Coste:
Total: 16.753 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 16.753 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Trabajadores

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: Altavia Ibérica CFA SA; Claudia Liliana; Onza; Grupo Asis; Fotomecanica Punto Verde S.A.

Plan de Medios: Aun no emitida y sin contratar Plan de Medios
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION
FONDO ESPANOL DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) FEGA

AYUDAS A LA POLITICA AGRARIA COMUN PAC 2018

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A AGRICULTORES, GANADEROS Y PUBLICO EN GENERAL LA FECHA DE SOLICITUD DE LAS AYUDAS DE LA
PAC, ASI COMO LA FINALIDAD DE LA APLICACION DE ESTA POLITICA.

Coste:
Total:  299.721 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 299.721 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 12 al 25 de marzo de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, agricultores y ganaderos

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Persuade Comunicacion, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (299.721): Television: 148.470 (49,54 %), Radio: 73.865 (24,64 %), Prensa: 56.272 (18,77 %), Revistas: 1.505 (0,5 %), Internet:
19.609 (6,54 %)

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

SECRETARIA DE ESTADO DE MEDIO AMBIENTE
CONCIENCIACION POR UN USO RACIONAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA POBLACION DE LA SITUACION REAL DE AGUA DISPONIBLE Y SENSIBILIZARLA PARA QUE ADOPTE CON
URGENCIA NUEVOS HABITOS DE CONSUMO QUE PERMITAN AHORRAR AGUA Y PROLONGAR LA DURACION DE LAS RESERVAS.

Coste:
Total: 346.328 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccién/creatividad: 0 Compra de medios: 346.328 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 8 al 31 de enero de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: YMEDIA

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (346.328): Television: 178.889 (51,65 %), Prensa: 17.194 (4.96 %), Internet: 45.759 (13,21 %), Exterior 104.487 (30,17%)

Observaciones: Campafia plurianual sobrevenida. En 2017 se realizd la creatividad y produccion.
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

SECRETARIA DE ESTADO DE ENERGIA
CONSUMIDOR VULNERABLE, BONO SOCIAL Y OTRAS MEDIDAS DE PROTECCION PARA LOS CONSUMIDORES

DOMESTICOS DE ENERGIA ELECTRICA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LOS COLECTIVOS QUE PUEDAN SER POTENCIALES BENEFICIARIOS DEL BONO SOCIAL DE ELECTRICIDAD,
LAS CARACTERISTICAS DE LA NUEVA REGULACION PARA AUMENTAR SU CONOCIMIENTO ACERCA DE LOS DERECHOS Y BENEFICIOS QUE
SUPONEN PARA EL CONSUMIDOR VULNERABLE DE ELECTRICIDAD.

Coste:
Total: 1.332.950 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 30.810 Compra de medios: 1.292.263 Evaluacion: 9.877

Periodo de ejecucion: Del 18 de septiembre al 30 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: Otra poblacion

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: La Consulta Zingular S.L.
Compra de Medios: Rodrigo y Asociados Central de Medios S.L.
Evaluacion: Merkastar,S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.292.263): Television: 767.940 (59,43%), Radio: 524.323 (40,57 %)

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

CANAL DE NAVARRA, S.A. (CANASA - GRUPO PATRIMONIO)
ACTUACIONES DE ABASTECIMIENTO, REGADIO Y SANEMANIENTO DE LAS AGUAS RESIDUALES

‘

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD EN MATERIA DE ABASTECIMIENTO, REGADIO Y
DEPURACION DE LAS AGUAS RESIDUALES.

Coste:
Total: 1.316 Aplicacion presupuestaria:
Sociedad estatal. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.316 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Brandok Comunicacion, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.316): Prensa: 1.316 (100 %)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO
CONCIENCIACION SOCIAL SOBRE EL USO RACIONAL Y RESPONSABLE DEL AGUA Y EL RESPETO AL MEDIO FLUVIAL

Objetivo y sentido: CAMPANA DE TOMA DE CONCIENCIA DE LA POBLACION SOBRE EL USO RESPONSABLE DEL AGUA EN EL PERIODO ESTIVAL.

Coste:
Total: 17.503 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 17.503 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 al 30 de abril de 2018; del 6 al 10 de agosto de 2018 y del 15 de noviembre al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Autonomica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (17.503): Television: 12.000 (68,56 %), Radio 3.770 (21,54 %), Prensa: 1.733 (9,90 %)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANiA SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIEN ESCASO EN LAS
PROVINCIAS QUE CONFORMAN LA DEMARCACION HIDROGRAFICA DEL DUERO.

Coste:
Total:  14.850 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 14.850 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 22 al 25 de marzo de 2018

Difusion: Autonomica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (14.850): Prensa: 14.850 (100 %)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO
SENSIBILIZACION SOBRE LA IMPORTANCIA DE LA CORRECTA GESTION DEL AGUA EN EL SECTOR AGRARIO

(REGADIO)
Objetivo y sentido: CONCIENCIAR ACERCA DE LA RESPONSABILIDAD DEL BUEN USO DEL AGUA A LOS AGRICULTORES CON PARCELAS DE
REGADIO.
Coste:
Total:  16.042 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 16.042 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 1 de febrero de 2018; del 1 de marzo al 30 de abril de 2018; del 1 de junio al 31 de julio de 2018 y del 1 de
noviembre al 31 de diciembre de 2018.

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Agricultores

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (16.042): Radio: 2.541 (15,84 %), Prensa: 13.501 (84,16 %)

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR
DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANiA SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIEN ESCASO EN LAS
PROVINCIAS QUE CONFORMAN LA DEMARCACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR.

Coste:
Total:  35.180 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 14.430 Compra de medios: 20.750 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 19 al 23 de marzo de 2018

Difusion: Autonomica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Splendor Comunicacién S.L.L.
Compra de Medios: InterMedia Comunicacion, Imagen y Relaciones Publicas, S.A.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (20.750): Prensa: 20.750 (100 %)

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL. INFORME ANUAL 2018 — ANEXO Il Pag. 72




DF LA PREUCEMNCIA, RELACIONES COM LAS CORTTY
§IGUALDAD

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA
CAMPANA DE AHORRO Y SENSIBILIZACION PARA UN USO EFICIENTE DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A TODOS LOS CIUDADANOS Y ESPECIALMENTE A LOS USUARIOS DEL AGUA, DE LA NECESIDAD DE MODERAR

SU CONSUMO.
Coste:
Total: 6.226 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 6.226 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 22 de marzo de 2018

Difusion: Autonémica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (6.226): Radio: 1.701 (27,32 %), Prensa: 4.525 (72,68 %)

DIVULGACION DEL PROYECTO LIFE. LUCHA CONTRA ESPECIES INVASORAS EN LA CUENCA DEL TAJO Y GUADIANA

EN LA PENINSULA IBERICA
Objetivo y sentido: INFORMAR Y CONCIENCIAR A LA POBLACION SOBRE LA PROBLEMATICA DE LAS ESPECIES EXOTICAS INVASORAS EN LA

CUENCA DEL GUADIANA.
Coste:
Total: 28.620 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccidn/creatividad: 28.620 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 de abril al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y estudiantes

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Trazos Soluciones Gréficas S.C.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Internet (web de la Confederacion)
Herramientas no convencionales (0): Jornadas en colegios y centros de interpretacion
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL
PROYECTOS EUROPEOS POCTEP

Objetivo y sentido: MEJORA DEL CONOCIMIENTO Y GOBERNANZA DE LAS CUENCAS INTERNACIONES MINO Y LIMIA Y PROTECCION,
RECUPERACION Y PUESTA EN VALOR DE LOS RECURSOS NATURALES LIGADOS AL PATRIMONIO TERMAL DE FRONTERA ENTRE GALICIA Y

NORTE DE PORTUGAL
Coste:
Total:  3.691 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 3.691 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (3.691): Prensa: 3.691 (100 %)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CONMEMORAR EL DIA 22 DE MARZO CON ACTIVIDADES QUE FOMENTEN EL BUEN USO DEL AGUA Y EL CUIDADO DE
NUESTROS CAUCES FLUVIALES

Coste:
Total: 17.977 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 17.977 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de marzo de 2018

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Editorial Compostela, S.A.; Letras a la Carta, S.L.; Alternativa de Conten. Digitales, S.L. ; Alnuar 2000, S.L. ; El Diario de Ledn,S.A,
CYLGRUPOTIC, S.L., Desde Ledn al Mundo, S.L., Noroeste en Red y compra directa.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (17.977): Television: 9.055 (50,37 %), Prensa: 7.331 (40,78 %), Internet: 1.591 (8,85 %)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

PARTICIPACION PUBLICA PLAN HIDROLOGICO CHMS 2016-2021

Objetivo y sentido: IMPLICACION DEL PUBLICO EN GENERAL Y DE LOS AGENTES INTERESADOS EN LA CONFECCION DE LOS CONTENIDOS DEL
PLAN HIDROLOGICO, EN SUS DOCUMENTOS PREVIOS Y EN EL PROYECTO DE PLAN HIDROLOGICO DE LA CUENCA 2016-2021.

Coste:
Total: 7.865 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 7.865 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (7.865): Prensa: 7.865 (100 %)

DECIMO ANIVERSARIO DE LA CHMS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA LABOR DEL ORGANISMO DE LA CUENCA Y ACERCARLO A LA POBLACION, COMO UNA ADMINISTRACION
TRANSPARENTE Y AL SERVICIO DEL CIUDADANO.

Coste:
Total:  5.000 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 5.000 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de marzo de 2018

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: La Region, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (5.000): Prensa: 5.000 (100 %)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

INSTITUTO PARA LA DIVERSIFICACION Y AHORRO DE LA ENERGIA (IDAE) ":f, IDAE

ACCIONES DE ACOMPANAMIENTO EN AHORRO DE ENERGIA Y EFICIENCIA ENERGETICA 2018

Objetivo y sentido: CONCIENCIACION DEL CIUDADANO EN EL USO RESPONSABLE DE LA ENERGIA EN LOS USOS ENERGETICOS DIARIOS EN QUE

SE CONSUME MAS.
Coste:
Total:  387.200 Aplicacion presupuestaria:
Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE
Produccion/creatividad: 371.470 Compra de medios: 0 Evaluacion: 15.730

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Future Brand
Compra de Medios: Medios propios
Evaluacion: Teision Consulting, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas, redes sociales propias IDAE.

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA @

AGUA QUE MALGASTES HOY, LA NECESITARAS MANANA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA POBLACION EN LA NECESIDAD DE AHORRAR AGUA ANTE LA INICIPIENTE SEQUIA QUE HA MERMADO LOS
RECURSOS DE LOS QUE DISPONE LA MCT.

Coste:
Total: 21.597 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 21.597 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (21.597): Radio: 12.250 (56,72 %), Internet: 9.347 (43,28 %)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA @

EL AGUA, UN RECURSO ESCASO

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA EN GENERAL SOBRE LA SITUACION DE ESTE RECURSO Y EL TRABAJO QUE DESARROLLA LA
MCT PARA PODER ABASTECER A TODA LA POBLACION.

Coste:
Total:  9.036 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 9.036 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 15 de diciembre de 2018

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (9.036): Prensa: 9.036 (100 %)

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIEN ESCASO.

Coste:
Total: 4.438 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 4.438 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 23 de marzo de 2018

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (4.438): Prensa: 4.438 (100%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA @

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE EL USO EFICIENTE Y AHORRO DEL AGUA

Coste:
Total:  3.093 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 3.093 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 1 de junio de 2018

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (3.093): Prensa: 3.093 (100 %)

MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

PARQUES NACIONALES
DIFUSION DEL CENTENARIO DE LOS PRIMEROS PARQUES NACIONALES: ORDESA Y MONTE PERDIDO Y LOS PICOS

DE EUROPA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL CENTENARIO DE LA DECLARACION DE LOS DOS PRIMEROS PARQUES EN ESPANA: MONTANA DE COVADONGA
(ACTUALMENTE PICOS DE EUROPA) Y VALLE DE ORDESA (ACTUALMENTE ORDESA Y MONTE PERDIDO), ASI COMO DIFUNDIR Y PROMOVER EL
CONOCIMIENTO DE LA RED DE PARQUES NACIONALES ENTRE LA SOCIEDAD Y FAVORECER SU VISITA.

Coste:
Total:  168.791 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02 y concepto 640
Produccion/creatividad: 168.791 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de junio al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: J. M. Diaz Benitez; ARENILE, S.L; Proy. de Gest.Doc., S.L.; J.M.Crespo Castellanos; Advantia Comun. Gréfica, S.A.; Alicia
Hernando Delgado; INSTITUTO DE TURISMO DE ESPANA; SOCIEDAD GEOLOGICA DE ESPANA; INT. BIRDWATCHING ASSOC.; FUNDAC. CONDE
VALLE SALAZAR; J. Huertas Mufioz

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Eventos, exposiciones, carteleria y presencia en ferias, ejerciendo una repercusion en medios de manera indirecta.
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA

SOCIEDAD ESTATAL ) ACUAZS
AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA (GRUPO PATRIMONIO) Y T

ACTUACIONES DE ABASTECIMIENTO, REGADIO Y SANEAMIENTO DE LAS AGUAS RESIDUALES

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD EN MATERIA DE ABASTECIMIENTO, REGADIO Y
DEPURACION DE LAS AGUAS RESIDUALES.

Coste:
Total:  7.181 Aplicacion presupuestaria:
Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE
Produccion/creatividad: 6.123 Compra de medios: 1.059 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de febrero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Local Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Visual Q; Estuarte, Quique Varela
Compra de Medios: Agencia Audiovisual Gallega de Comunicacion, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.059): Television: 1.059 (100 %)

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE BELLAS ARTES Y PATRIMONIO CULTURAL
CAMPANA DE DIFUSION DEL SERVICIO DE PRESTAMO DE LIBRO DIGITAL EN BIBLIOTECAS ESPANOLAS, eBIBLIO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL SERVICIO DE eBIBLIO, QUE EVOLUCIONA Y MEJORA LA OFERTA DE OBRAS QUE PONE AL ALCANCE DE
TODOS LOS ESPANOLES A TRAVES DE LA LECTURA DIGITAL.

Coste:
Total:  33.511 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06
Produccion/creatividad: 22.192 Compra de medios: 11.319 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 8 al 31 de enero de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Peipe Disefio y Artes Gréficas, S.L.; PGI Produccién Gréfica Integral y Global S.L.
Compra de Medios: Dosdoce Digital Culture, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (11.319): Internet 11.319 (100 %)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DEL LIBRO Y FOMENTO DE LA LECTURA
PLAN DE FOMENTO DE LA LECTURA 2017-2020: LEER TE DA VIDAS EXTRA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS CARACTERISTICAS DEL PLAN DE FOMENTO DE LA LECTURA AL PUBLICO EN GENERAL, Y EN ESPECIAL,

AL PUBLICO NO LECTOR.
Coste:
Total: 593 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 593 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de abril al 1 de noviembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Vinilos Técnicos, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0): Exterior

CAMPANA MARIA MOLINER DE FOMENTO DE LA LECTURA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS CARACTERiSTICAS DE LA CAMPANA MARIA MOLINER DE FOMENTO DE LA LECTURA AL PUBLICO EN
GENERAL Y, EN ESPECIAL, A LAS BIBLIOTECAS PUBLICAS

Coste:
Total: 4.223 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 4.223 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de enero al 15 de abril de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General, otra poblacion

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: DOSIS VIDEOMARKETING, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Internet (100 %)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES Y COOPERACION
CAMPANA EN MEDIOS DIGITALES "EUROPA CREATIVA"

Objetivo y sentido: PUBLICIDAD DEL PROGRAMA EUROPEO DE AYUDAS DESTINADO AL APOYO DE LOS SECTORES CULTURAL Y CREATIVO Y LOS
SERVICIOS DE LA OFICINA CULTURA EUROPA CREATIVA

Coste:
Total:  1.906 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.906 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 28 de febrero de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios, trabajadores e Instituciones Publicas

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.906): Internet 1.906 (100 %)

ANUNCIO EN PRENSA DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION

Objetivo y sentido: PUBLICAR LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION, CON SUS CONDICIONES Y CARACTERISTICAS, SEGUN
EXIGE LA NORMATIVA TRIBUTARIA QUE REGULA LA EXENCION DEL IRPF.

Coste:
Total:  1.997 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 200 Compra de medios: 1.797 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 7 de abril de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Aima Mediaplus- Agencia de Medios
Compra de Medios: Aima Mediaplus- Agencia de Medios

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.797): Prensa: 1.797 (100 %)
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES Y COOPERACION

ANUNCIO EN PRENSA DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO LUSO-ESPANOL DE ARTE Y CULTURA 2018

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS CARACTERISTICAS DEL PREMIO LUSQ-ESPANOL DE ARTE Y CULTURA, FACILITANDO LA INFORMACION
TANTO A LOS POSIBLES CANDIDATOS QUE PUEDAN SOLICITARLO COMO AL PUBLICO EN GENERAL

Coste:
Total: 484 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 484 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 19 de septiembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (484): Prensa: 484 (100 %)

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES Y COOPERACION
SUBDIRECCION GENERAL DE PROPIEDAD INTELECTUAL

"NO PIRATEES TU FUTURO".CAMPANA DE SENSIBILIZACION EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION CONTRA LA

VULNERACION DE LOS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL

Objetivo y sentido: CAMPANA DE SENSIBILIZACION CONTRA LA VULNERACION DE LOS DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL.

Coste:
Total: 0 Aplicacion presupuestaria: No conlleva gasto alguno
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General e Infantil /juvenil

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Medios propios

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (0): Television, Radio, Internet, cine y exterior. No conlleva gasto por convenios de colaboracién con distintas entidades
privadas
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES CSDz ==~

PROMOCION DEL DEPORTE OLIMPICO: PROGRAMA ADO

Objetivo y sentido: DIVULGAR LAS ACTIVIDADES FORMATIVAS DEL ESTADO EN EL DEPORTE OLIMPICO, EL DESARROLLO Y LA PRACTICA DE LA
ALTA COMPETICION EN ESPANA, AS| COMO DAR A CONOCER LOS FINES DE LA ASOCIACION ADO, ENTIDAD PUBLICA FORMADA POR EL CSD, EL
COMITE OLIMPICO ESPANOL Y RTVE.

Coste:
Total: 0 Aplicacion presupuestaria:
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Medios propios

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Difusion sin coste en TVE

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA) ic%

ES CINE ESPANOL

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA CON UN MENSAJE CLARO DE QUE EL CINE ESPANOL ES UN CINE HECHO
POR TODOS Y PARA TODOS, PARA POSICIONAR MEJOR NUESTRO CINE ENTRE LOS USUARIOS Y ESPECTADORES.

Coste:
Total: 3.213 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 3.213 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de agosto al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: Sierra Producciones; Solaris Ocean Design Studio (Ricard Garcia)

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Difusion sin coste en Internet, cine y redes sociales propias
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MINISTERIO DE ECONOMIA Y EMPRESA

INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPANA, S.A. (INCIBE) ¢ incibe_

DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION EN CIBERSEGURIDAD PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2018

Objetivo y sentido: IMPULSAR EL IMPACTO DE DETERMINADAS ACTUACIONES Y SERVICIOS PUBLICOS EN MATERIA DE CIBERSEGURIDAD, PARA
LLEGAR A CIUDADANOS Y EMPRESARIOS, CON ESPECIAL ATENCION AL COLECTIVO DE FAMILIAS Y MENORES DE EDAD.

Coste:
Total:  1.906.747 Aplicacion presupuestaria: Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econoémica de los PGE
Produccion/creatividad: 129.833 Compra de medios: 1.769.791 Evaluacion: 7.123

Periodo de ejecucion: Del 29 de noviembre al 31 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Quality Media Producciones S.L.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain S.L.
Evaluacion: Merkastar, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.769.791): Television: 512.621 (28,97 %), Radio: 194.104 (10,97 %); Prensa: 234.196 (13,23 %), Internet: 452.570 (25,57 %),
Exterior: 376.300 (21,26 %)

MINISTERIO DE SANIDAD, CONSUMO Y BIENESTAR SOCIAL

SECRETARIA DE ESTADO DE SERVICIOS SOCIALES
DIRECCION GENERAL DE SERVICIOS PARA LA FAMILIA'Y LA INFANCIA

CAMPANA DE PROMOCION DEL ACOGIMIENTO FAMILIAR

Objetivo y sentido: ELABORACION DE UN DISENO'CREATIVO PARA SENSIBILIZAR A LA POBLACION SOBRE LA REALIDAD DE LOS NINOS Y N'INAS
EN SITUACION DE DIFICULTAD SOCIAL QUE AUN TENIENDO UNA FAMILIA BIOLOGICA, NO PUEDE HACERSE CARGO DE SU ATENCION Y
CUIDADOS, Y NECESITAN UN ENTORNO FAMILIAR ESTABLE Y SEGURO PARA CRECER. EL FIN DE LA CAMPARNA ES BUSCAR Y CAPTAR FAMILIAS
DE ACOGIDA DURANTE EL TIEMPO QUE SEA NECESARIO SIN PROMOVER LA ADOPCION.

Coste:
Total: 48.960 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 48.960 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, valenciano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: AMT Comunicacion, S.L.U

Plan de Medios: Aun no emitida y sin contratar Plan de Medios
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MINISTERIO DE SANIDAD, CONSUMO Y BIENESTAR SOCIAL

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO )
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

PROMOCION DE LA VACUNACION FRENTE A LA GRIPE ESTACIONAL

Objetivo y sentido: REDUCIR LA MORTALIDAD Y MORBILIDAD ASOCIADA A LA GRIPE Y EL IMPACTO DE LA ENFERMEDAD EN LA COMUNIDAD.

Coste:
Total: 545 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 545 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Grow Comunicacion, S.A.

Plan de Medios: Aun no emitida y sin contratar Plan de Medios

REEDICION DEL FOLLETO “LA SALUD TAMBIEN VIAJA”

Objetivo y sentido: INFORMAR AL VIAJERO INTERNACIONAL DE ASPECTOS RELACIONADOS CON LA PREVENCION DE RIESGOS PARA LA SALUD
ANTES, DURANTE Y AL REGRESO DE SU VIAJE, Y DE LA RELACION DE CENTROS DE VACUNACION INTERNACIONAL DISTRIBUIDOS POR TODO EL

TERRITORIO NACIONAL.
Coste:
Total:  26.596 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 21.779 Compra de medios: 4.817 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 30 de abril de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Monterreina Comunicacion, S.L.
Compra de Medios: Logiber, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (4.817): Otras herramientas de comunicacion, distribucion de folletos: 4.817 (100 %)
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MINISTERIO DE SANIDAD, CONSUMO Y BIENESTAR SOCIAL

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO )
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION

CAMPANA DE PREVENCION DEL TABAQUISMO EN JOVENES 2018

Objetivo y sentido: PROMOVER ACTITUDES DE VIDA SALUDABLE Y PREVENIR EL INICIO DEL CONSUMO DE TABACO EN JOVENES, ASi COMO
REDUCIR LA EXPOSICION AL HUMO AMBIENTAL PRODUCIDO POR EL MISMO.

Coste:
Total:  497.757 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 2.988 Compra de medios: 478.436 Evaluacion: 16.283

Periodo de ejecucion: Del 20 al 30 de noviembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego.

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil / Juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: Tactis Europe
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.
Evaluacion: Merkastar, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (478.486): Television: 478.486 (100 %)

MINISTERIO DE SANIDAD, CONSUMO Y BIENESTAR SOCIAL

SECRETARIA GENERAL DE SANIDAD Y CONSUMO. )
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA, CALIDAD E INNOVACION.

CAMPANA PARA LA INCLUSION DE LAS PERSONAS CON PROBLEMAS DE SALUD MENTAL 2018

Objetivo y sentido: INFORMACION Y SENSIBILIZACION, MOSTRANDO A LAS PERSONAS CON ENFERMEDAD MENTAL EN CONTEXTOS
NORMALIZADOS Y REALISTAS. ABORDAJE DEL ESTIGMA COMO UN FENOMENO SOCIAL Y MULTIDIMENSIONAL ANTE LA POBLACION GENERAL.

Coste:
Total:  138.537 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 14.399 Compra de medios: 117.014 Evaluacion: 7.124

Periodo de ejecucion: Del 5 al 25 de noviembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Brain Keys Producciones, S.L.
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Evaluacion: Merkastar, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (117.014): Radio: 39.386 (33,66 %), Prensa: 36.845 (31,49 %), Internet: 40.783 (34,85 %)
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MINISTERIO DE SANIDAD, CONSUMO Y BIENESTAR SOCIAL

AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS (AEMPS) M

CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL DE PREVENCION DEL VIH Y OTRAS ITS. DiA MUNDIAL DEL SIDA (2018)

Objetivo y sentido: PROMOVER ACTITUDES DE RESPETO HACIA LAS PERSONAS CON VIH/SIDA, SENSIBILIZANDO E INFORMANDO SOBRE EL
DERECHO A LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES QUE EVITAN SITUACIONES DE DISCRIMINACION ARBITRARIA.

Coste:
Total: ~ 503.782 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 2.147 Compra de medios: 485.351 Evaluacion: 16.282

Periodo de ejecucion: Del 30 de noviembre al 9 de diciembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego, inglés y francés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y audiodescripcion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Grow Comunicacién S.A.; Aristia Producciones S.L.U
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Evaluacion: Merkastar, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (485.351): Television: 485.351 (100 %)

MINISTERIO DE SANIDAD, CONSUMO Y BIENESTAR SOCIAL

AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS SANITARIOS am

USO PRUDENTE DEL ANTIBIOTICO

Objetivo y sentido: DESTERRAR FALSAS CREENCIAS SOBRE EL FUNCIONAMIENTO DE LOS ANTIBIOTICOS, PARA RECONOCER Y ASUMIR EL
DESARROLLO DE LA RESISTENCIA A LOS ANTIBIOTICOS PARA QUE SE ELIMINEN LOS COMPORTAMIENTOS QUE CONTRIBUYEN AL USO
IRRESPONSABLE DE ESTOS MEDICAMENTOS (AUTOMEDICACION, INCUMPLIMIENTO TERAPEUTICO Y PRESION A FARMACEUTICO/MEDICO PARA
DISPENSACION/PRESCRIPCION).

Coste:
Total:  299.308 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 10.636 Compra de medios: 278.795 Evaluacion: 9.877

Periodo de ejecucion: Del 8 al 21 de noviembre de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General y otra poblacion como cuidadores de ancianos y nifios, duefios de mascotas y ganaderos.

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lengua de signos

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Kelsing Comunicacion, S.L.
Compra de Medios: Mediasapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Merkastar, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (278.795): Radio: 219.068 (78,58 %), Internet 59.727 (21,42 %)
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MINISTERIO DE CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES

PROGRAMA DE SENSIBILIZACION E INFORMACION CONTRA LAS PSEUDOCIENCIAS. PRIMERAS ACCIONES DE MARCA
Y WEB DE LA CAMPANA

Objetivo y sentido: APORTAR INFORMACION RIGUROSA SOBRE LOS PELIGROS DE LAS PSEUDOCIENCIAS CON MAYOR RIESGO SOCIAL, ASi
COMO SENSIBILIZAR ACERCA DE LA IMPORTANCIA DEL PENSAMIENTO CRITICO PARA LA TOMA DE LAS MEJORES DECISIONES PERSONALES Y
COLECTIVAS, GENERANDO UN PUNTO DE ENCUENTRO PARA EL DEBATE E INFORMANDO SOBRE LAS NOTICIAS FALSAS Y BULOS SOBRE

CIENCIA'Y SALUD.
Coste:
Total:  17.908 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 17.908 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: La Propagadora de Comunicacion, S.L.

Plan de Medios: Aun no emitida y sin contratar Plan de Medios

Observaciones: Campaiia sobrevenida

MINISTERIO DE CIENCIA, INNOVACION Y UNIVERSIDADES

SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES

CERTAMEN ARQUIMEDES

Objetivo y sentido: INFORMACION A ESTUDIANTES UNIVERSITARIOS SOBRE LAS BASES DEL CERTAMEN DE INVESTIGACION

Coste:
Total: 1.338 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.338 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de junio al 2 de julio de 2018

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes

Adjudicatarios:
Compra de Medios: 20minutos.es

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.338): Internet: 1.338 (100 %)

Observaciones: Campafia sobrevenida
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