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. Introduccion

La Comision de Publicidad y Comunicacion Institucional, 6rgano colegiado adscrito a la
Secretaria de Estado de Comunicacion de Presidencia del Gobierno, tiene atribuida la
planificacién, asistencia técnica, evaluacion y coordinaciéon de las actividades de publicidad y
comunicacion que lleve a cabo la Administracion General del Estado (AGE) y las demas entidades
integrantes del sector publico estatal. La Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y
Comunicacion Institucional en su articulo catorce establece que el Gobierno elaborara
anualmente un informe en el que se incluiran todas las campafias institucionales, segun

establece esta Ley.

El Informe Anual de Publicidad y Comunicacién Institucional elaborado por la Comision debe
especificar, como minimo para cada campafia, su importe, los adjudicatarios de los contratos
celebrados y, en el caso de las campafas publicitarias, los planes de medios correspondientes.
Este informe se remitira a las Cortes Generales en el primer periodo de sesiones de cada afio y

sera puesto a disposicion de todas las organizaciones profesionales del sector.

En el Anexo lll del presente informe ademas de la informacion preceptiva por la Ley 29/2005, se
refleja en cada campaiia la informacion relativa a la difusion, idioma, aplicacién presupuestaria a
la que se imputa cada iniciativa de publicidad y comunicacién institucional, organismos y entidades
afectadas, objetivo y sentido de los mensajes, destinatarios de las campafias, periodo de emisién,
tipo de evaluacion efectuada, asi como las medidas adoptadas para garantizar la accesibilidad de

las personas con discapacidad.

La Ley 29/2005 no se aplica a las campafias de caracter industrial, comercial o mercantil que
hayan llevado a cabo los departamentos ministeriales de la AGE y demas entidades integrantes del
sector publico estatal para el cumplimiento de sus fines, ni tampoco a las disposiciones normativas,
resoluciones y actos administrativos o judiciales y demas informacién sobre las actuaciones
publicas que deban difundirse por mandato legal. No obstante, este informe anual dedica el

apartado Xl a las campafias publicitarias de caracter comercial.

A este respecto, en su segundo articulo, la Ley define como campafia institucional de
publicidad, toda actividad orientada y ordenada a la difusién de un mensaje u objetivo comdn,
dirigida a una pluralidad de destinatarios, que utilice un soporte publicitario pagado o cedido y sea
promovida o contratada por alguno de los sujetos enunciados en su articulo primero. Y como
campana institucional de comunicacion, la que, utilizando formas de comunicacién distintas de
las estrictamente publicitarias, sea contratada por alguno de los sujetos enunciados en el mismo

articulo para difundir un mensaje u objetivo comun a una pluralidad de destinatarios.

En su articulo tercero punto 2, la Ley de Publicidad y Comunicacién Institucional establece que

solo se podran realizar campaias institucionales cuando concurran razones de interés publico

LalLey 29/2005 de
Publicidad y
Comunicacion
Institucional dispone
que el Gobierno
elaborarad
anualmente un
informe de publicidad
y comunicacion
institucional

Este informe recoge
los datos de inversion
en creatividad y
Planes de Medios de
cada una de las
campanas
promovidas por la
AGE

Se incluye
informacién de
organismosy
entidades afectadas,
el objetivo y sentido
de los mensajes, los
destinatarios de las
campanas, el importe
final y su aplicacion
presupuestaria, el
periodo de ejecucion,
los adjudicatarios de
los contratos celebra-
dos, los planes de
medios, la difusion, el
idiomay la
evaluacion, asi como
las medidas de
accesibilidad para las
personas con
discapacidad.
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y en el gjercicio de sus competencias que contribuyan a fomentar la igualdad entre hombres y
mujeres respetando la diversidad social y cultural presente en la sociedad; y se ajustaran siempre
a las exigencias derivadas de los principios de interés general, lealtad institucional, veracidad,
transparencia, eficacia, responsabilidad, eficiencia y austeridad en el gasto. En este mismo
sentido el punto uno del articulo tres enumera los objetivos que deben tener este tipo de
campafias, estableciendo que sblo se podran promover o contratar campafias institucionales de

publicidad y de comunicacion cuando tengan alguno de los diez objetivos enunciados.

Por ofro lado, en su articulo cuarto, la Ley prohibe expresamente aquellas campafas
institucionales que tengan como finalidad destacar los logros de gestibn o los objetivos
alcanzados; que incluyan mensajes discriminatorios, sexistas o contrarios a los principios, valores
y derechos constitucionales; y que inciten, de forma directa o indirecta, a la violencia o a
comportamientos contrarios al ordenamiento juridico. Asimismo, los mensajes o la presentacion
de las campafias institucionales de publicidad y de comunicacion no podran inducir a confusién
con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o imagenes empleados por cualquier formacion
politica u organizacion social; y, de igual manera, no se podran difundir campafas institucionales
que no se identifiquen claramente como tales y que no incluyan la mencién expresa de la

Administracién o entidad promotora o contratante.

La Ley 29/2005, en su preambulo, contempla como objetivos prioritarios garantizar la utilidad
publica de las campafias institucionales, la profesionalizacion, la transparencia y la lealtad
institucional. De esta forma, el articulo séptimo establece garantias concretas para asegurar
que las campafias institucionales sean efectivamente utiles a los ciudadanos y no al gobierno
que las promueve. Respecto a la lealtad institucional, la Ley prohibe las campafias que
menoscaben, obstaculicen o perturben las politicas publicas o cualquier actuacion legitimamente
realizada por otro poder publico en el ejercicio de sus competencias; garantiza la
profesionalizacion de la planificacion, ejecucion y evaluacion de las campafias para asi asegurar
la méxima eficacia y aprovechamiento de los recursos publicos; y, por ultimo, para fortalecer la
transparencia de las camparfas habilita formulas que den a conocer todas las actividades de
publicidad y de comunicacion, incorporando instrumentos de control previo y encomendando a la
Comisién de Publicidad y Comunicacién Institucional la elaboracién de un Plan anual que es
aprobado por el Consejo de Ministros, y en el que se incluyen todas las campafias institucionales
que prevea desarrollar la AGE. En este mismo sentido, y en el marco de las referidas funciones
de evaluacion y transparencia, la Ley 29/2005 obliga al Gobierno y encomienda a la Comision de
Publicidad y Comunicacion Institucional la elaboracién anual de un informe en el que se han de

incluir las campafas institucionales llevadas a cabo el afio anterior.

De acuerdo con el referido mandato legal, se presenta el decimosexto Informe Anual de
Publicidad y Comunicacion Institucional desde la publicacién de la Ley 29/2005. En él se

recogen todas las campanias institucionales de publicidad contratadas durante el afio 2021, con

LalLey 29/2005 en su
predmbulo establece
cuatro objetivos
prioritarios en
materia de
publicidad y
comunicacion
institucional:
utilidad publica,
profesionalizacion,
transparencia y
lealtad institucional

El articulo 4 de la
Ley 29/2005
enumera los
supuestos en los que
no se podrdn promo-
ver o contratar cam-
parias institucionales

Se garantiza en todo
momento el objetivo
de la transparencia,
incluso cuando por
motivos
sobrevenidos deban
realizarse campanas
institucionales no
previstas en el Plan
anual
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los datos aportados por todos los ministerios y sus organismos y entidades dependientes.

La Comision para la Reforma de las Administraciones Publicas (CORA) en el afio 2014
propuso la centralizacién de la compra de espacios en medios de comunicacion como soporte
de la publicidad institucional de la AGE, lo que se establecid6 mediante la Orden Ministerial
HAP/536/2014, de declaracion de bienes y servicios de contratacion centralizada. En aplicacion de
dicha Orden se tramita un procedimiento de contratacion recogido en el Acuerdo Marco 50/2014
para la adopcion de tipo del servicio de compra de espacios en medios de comunicacion y demas
soportes publicitarios destinados a la materializacién de las campafias de publicidad institucional,
vigente hasta marzo de 2018, en que entr6 en vigor el Acuerdo Marco 50/2017, que ha estado
vigente hasta febrero de 2021 y en los Contratos Basados en dicho Acuerdo para la contratacion
especifica de los servicios que precisen los diferentes érganos y organismos de contratacion,
excluyendo la creatividad y la evaluacion de las campafias publicitarias. El nuevo Acuerdo Marco
50/2020, cuyo plazo de duracién es de dos afios con posibilidad de prorroga de dos afios mas, se
divide en dos lotes. El lote 1 “Servicios de compra de espacios publicitarios de aquellas camparias
que incluyan difusion en el medio television” formalizado y publicado en el BOE el dia 26 de mayo
de 2021 y el lote 2 “Servicios de compra de espacios publicitarios de aquellas campafias que no
incluyan difusion en el medio televisién” formalizado y publicado en el BOE el dia 25 de junio de
2021.

La contratacion centralizada afecta a los entes, entidades y organismos a los que hace referencia
el articulo 229 y, en su caso, a aquellos que se hayan adherido al amparo del articulo 229.3 de la
Ley 9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico, por la que se trasponen al
ordenamiento juridico espafiol las Directivas del Parlamento Europeo y del Consejo 2014/23/UE y
2014/24/UE, de 26 de febrero de 2014. Se excluye de su aplicacion a las campafias de caracter
industrial, comercial o mercantil, y aquellas campafias institucionales cuyas caracteristicas puedan

tener la consideracion de contrato menor.

Los servicios de evaluacion ex post de la eficacia de las campafias de publicidad
institucional de la Administracion General del Estado y demas entidades del sector publico estatal
incluidas en el ambito de la Ley 29/2005, de Publicidad y Comunicacion Institucional cuya difusién
se desarrolle dentro del territorio nacional también se encuentran centralizados desde 2015. Desde
agosto de 2021 este contrato centralizado esta adjudicado a la empresa Memorandum Multimedia,

S.L. con una duracién de dos afios y una prérroga maxima de 24 meses.

Quedan excluidas del ambito de aplicacion del contrato la evaluacién de las campafias de
publicidad institucional realizadas mediante un contrato menor, las que tengan una difusion
internacional, las destinadas a informar en procesos electorales, las que su difusién no se realice

por ninguno de los soportes television, radio, medios graficos, medios digitales, exterior o cine,

En el afio 2015 se
centraliza la
contratacion de la
compra de espacios
en medios de
comunicaciony la
evaluacion de las
campainas a
propuesta de la
CORA

Actualmente estd en
vigor el Acuerdo
Marco 50/2020 para
la contratacion
centralizada de los
servicios de compra
de espacios en
medios de
comunicacion
destinados a la
difusion de las
campanas de
publicidad
institucional

Los servicios de
evaluacion ex post de
la eficacia de las
campanas de
publicidad
institucional estdn
sujetos a contrato
centralizado desde
2015.
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aquellas cuya evaluacién sea preceptiva y deba adecuarse a determinadas condiciones, de

conformidad con la normativa especifica de la UE y asimismo las evaluaciones previas (pre-test).

En 2021 se ha llevado a cabo la evaluacion ex post de la eficacia de 10 campafias de publicidad

institucional por la empresa Memorandum Multimedia S.L. adjudicataria del citado contrato .
En el ario 2021 se

centralizado. Fuera de este contrato centralizado se han realizado evaluaciones ex post a otras 4 reduce la inversién
campafias, 3 de ellas financiadas con fondos europeos y 1 campafia realizada mediante un dedicada a
publicidad
institucional un
79,71% respecto a la

contrato menor.

En el apartado IX.2 de este Informe se incluye la evolucidon de las principales magnitudes

efectuada en el afio
desde el afio 2006, afio de elaboracion del primer Informe de Publicidad y Comunicacion 2006.

Institucional. Esta evolucién muestra una reduccion del 79,71% del presupuesto dedicado a

publicidad institucional en 2021 respecto del aio 2006.

El descenso de la inversion es del 52,41% en idéntico periodo si se tienen en cuenta las
campaiias institucionales mas las comerciales (en 2006 la inversion total fue de
313.168.439€). En esta serie hay que sefialar que en 2016 la Administracion General del Estado

solo realizd las campafias autorizadas por el procedimiento especial establecido durante el

Gobierno en funciones, al no aprobarse el correspondiente Plan Anual.
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Il. Datos principales y distribuciéon por ministerios

La Administracion General del Estado y las demas entidades integrantes del sector publico estatal
han llevado a cabo durante el afio 2021 un total de 100 campaias de publicidad o iniciativas de

comunicacion institucionales, con un coste total de 42.567.007,31 euros.

El ministerio que ha ejecutado el mayor niimero de campafas ha sido el Ministerio para la
Transiciéon Ecolégica y el Reto Demografico con 30, a continuacién se situa el Ministerio de
Agricultura, Pesca y Alimentacion con 12 y con 9 campanas el Ministerio de Sanidad. Estos tres
ministerios relacionados han realizado el 51% de las campafias institucionales de publicidad y
comunicacion, mientras que Presidencia del Gobierno y los 16 ministerios restantes que han

realizado campafias, han ejecutado el 49%. (pdg.8, gréfico 2.2).

En cuanto a inversion realizada destaca el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion con el
29,69% (12.636.051 euros), seguido del Ministerio del Interior con el 21,3% (9.077.281 euros) y en
tercer y cuarto lugar lo ocupan los ministerios de Igualdad con el 15,7% (6.704.162 euros) y
Sanidad con el 15,1% (6.423.779 euros). Estos cuatro ministerios suman el 81,9 % del total de la
inversion, mientras que los ministerios restantes que han realizado campanas institucionales se

han repartido el 18,1 % del presupuesto total ejecutado. (Pag.: 8 gréfico 2.3)

(Grafico 2.1)

En 2021 se han
llevado a cabo 100
campanas de
publicidad
institucional con una
inversion total de
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euros en 100
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Ministerio para la
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es el Ministerio de
Agricultura, Pescay
Alimentacion
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Numero de campaiias. Total: 100
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Industria, Comercio y Turismo B 707.651

Agricultura, Pesca y Alimentacion IS ——— 12.636.051

29,7%
Transicion Ecolégica y el Reto Demografico l0 » 400.748
, 9%

|
Cultura y Deporte B 94.262

Asuntos Econémicos y Transformacién Digital v 2.571.146
Sanidad E— 6.423.779

15,1%

Derechos Sociales y Agenda 2030 W% 1.121.154

Ciencia e Innovacion | 0’0030.009

lgualdad N 6.704.162
15,7%
Consumo M 574.499
1,3%
Universidades | 55970
0.1%
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lIl. Prioridades de publicidad y comunicacion institucional

En materia de publicidad y comunicacién institucional, las prioridades de la Administracién

General del Estado son las siguientes: (ver grafico 3.1 pag.10)

Promocion de habitos saludables y seguros para la ciudadania y el cuidado de su
entorno: las campafias ejecutadas de promocién de la vacunacion frente al COVID vy la
gripe, prevencion del consumo de alcohol y tabaquismo, Codigo Europeo contra el cancer,
salud mental, uso prudente de los antibidticos, trabajo seguro, contra el abandono de
animales de compaiiia, anti-falsificacion, proteccion del medio ambiente y buen uso del agua,
gestién de residuos, seguridad vial, promocién de la calidad de los alimentos de Espafia y la
interpretacién del etiquetado nutricional para una alimentacion saludable, consumo
responsable y desarrollo sostenible que suman un 63,4% del total invertido (26.988.781

euros).

Promocion en materia de derechos y deberes de los ciudadanos: contra la violencia
sobre las mujeres, promocion de los derechos de las personas LGTBI, igualdad de trato y
contra el racismo, trabajo con derechos, informacion relacionada con actuaciones en materia
de justicia, derechos a solicitar subvenciones en los seguros agrarios, a acogerse a
programas de desarrollo, son algunas de las campafias con esta prioridad y a las que se ha
destinado el 26,21% del coste total invertido (11.154.993 euros).

Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias: concienciacion en ciberseguridad,
digitalizacion e innovacion, alcanzando esta prioridad un 6,04% de la inversion (2.571.146

euros).

Conocimiento por parte de la ciudadania de las infraestructuras y medios de
transporte publico existentes: comunicacion sobre infraestructuras, abastecimiento y
saneamiento de aguas, servicios en materia de transportes y movilidad, suman el 3,35%
(1.428.026 euros) del gasto.

Promocion del turismo y la cultura: mostrar el legado y la proyeccién de futuro del Instituto
Cervantes en la ensefianza del espafiol, fomento del cine espafiol, la promocién de caminos
naturales y la difusién de programas culturales, premios nacionales y certamenes, que

alcanza el 0,83% de las previsiones (352.409 euros).

Sobre oferta de empleo publico: campafias de ENAIRE para difundir las convocatorias de
plazas de controladores aéreos y plazas de ingenieria e informatica, suman un 0,07% del
gasto (29.230 euros)

Las principales
prioridades de
inversion durante el
ano 2021 han sido
“Habitos saludables y
seguros para la
ciudadaniay el
cuidado de su
entorno” con un
63,4% de la
inversion, seguida de
la

“Promocion en
materia de derechos

y deberes de los
ciudadanos” con un
26,21%
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e Ofras: conmemoracion centenario de la Legion Espariola, el valor de la Politica Agraria
Comun, son algunas de las campafias a las que se ha destinado el 0,1% de la inversion
(42.422 euros).

(Grafico 3.1

Promocion de habitos saludables y seguros para la _ 26.988.781

ciudadania 63,40%

Promocién en materia de derechos y deberes de los _ 11.154.993
ciudadanos 26,21%

Apoyo al desarrollo de nuevas tecnologias

Conocimiento de infraestructuras y medios de . 1.428.026
transporte publico 3350

| 352400
0,83%

Promocioén del turismo y la cultura
La mayoria de las
campanas de
publicidad
institucional (86) han

sido orientadas a

| 20.230
0,07%

Sobre oferta de empleo publico

Otras | 42422
0,10%

impulsar que se
Objetivos de desarrollo sostenible-ODS logren alcanzar los
Objetivos de
De las 100 campafias de publicidad institucional realizadas en 2021, 86 han sido orientadas a Desarrollo Sostenible
impulsar que se logren alcanzar los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) como una (0DS) como una
) ) . ) ) B estrategia que
estrategia que fomente la prosperidad econdmica, aborde las necesidades sociales (educacion,
fomente la
salud, proteccion social y las oportunidades laborales), se enfrente al cambio climatico y abogue prosperidad

por la proteccion ambiental. El resto de campaiias han sido destinadas principalmente al fomento economica, aborde
las necesidades

sociales (educacion,
salud, proteccion
(Grafico 3.2) socialy las
oportunidades
laborales)

de la cultura, la convocatoria de certdmenes y premios y la conmemoracion de centenarios.

ODS (n?2 de campaiias)  Agua limpi .
gua limpia y saneamiento

H Trabajo d y crecimi
W Salud y Bienestar
H Vida de ecosistemas terrestres

m Reduccién de las desigualdad

M Paz, justicia e instituciones sélidas

® Producciény r

H |gualdad de Género
Industria, innovacion e infraestructura
H Educacién de calidad
M Ciudades y comunidades sostenibles
Accion por el clima

Alianzas para lograr los objetivos

Fin de la pobreza
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Yy 8 -Trabajo decente
PAZ, IUSTICI PR Yy crecimiento
€ INSTITUCIONES LoGAR ey A
i OBJETIVOS economico

DE DESARROLLO
SOSTENIBLE

El estudio por nimero de campanas e inversion es el que a continuacion se muestra:

(Cuadro 3.2)

Objetivos de desarrollo sostenible N° Camparias Inversion En cuanto a inversion
1| Fin de la pobreza 1 273 efectuada destaca el
2 | Hambre cero objetivo 3. Saludy
3| Saludy Bienestar 13 15.546.919 Bienestar, seguido de
4 | Educacion de c’alldad 2 51.973 los objetivos 8.
5| lgualdad de Género 3 6.604.102 )

6 | Agua limpiay saneamiento 16 307.723 Tr'ab.a] (_) decentey
7 | Energia asequible y no contaminante crecimiento
8 | Trabajo decente y crecimiento econémico 16 11.787.194 economico, 5.
9 [ Industria, innovacion e infraestructura 3 3.278.797 Igualdad de Géneroy
10 | Reduccion de las desigualdades 5 639.721 9. Industria,
11 | Ciudades y comunidades sostenibles 2 1.938.911 innovacién e
12 | Produccion y consumos responsables 4 1.903.668
— . Infraestructura
13 | Accion por el clima 2 3.967
14 | Vida submarina
15 | Vida de ecosistemas terrestres 12 247.949
16 | Paz, justicia e instituciones s6lidas 5 78.898
17 | Alianzas para lograr los objetivos 2 26.009
Otros fines 14 150.905
TOTAL 100 42.567.007

En cuanto a nimero de campafias son los objetivos 6. Agua limpia y saneamiento por la
publicidad que promueven las Confederaciones Hidrograficas del Ministerio para la Transicion
Ecologica y el Reto Demogréfico, y 8. Trabajo decente y crecimiento econdmico los buscados

en el mayor numero de campafias.

En cuanto a inversién destacan los siguientes objetivos: en primer lugar el nimero 3. Salud y
Bienestar (fomento de la vacunacion, contra el alcohol y el tabaquismo, prevenciéon de
enfermedades...asi como la seguridad vial) seguido del 8. Trabajo decente y crecimiento
econdmico (campafias para promover el trabajo con derechos, apoyo al sector agroalimentario
y mundo rural), del 5. Igualdad de género y del 9. Industria, innovacion e infraestructura

(ciberseguridad y digitalizacion).
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IV. Distribucion por objetivos legales

En su articulo 3.1 la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de Publicidad y Comunicacién J
El articulo 3 de la Ley
Institucional, indica de manera explicita los objetivos que pueden tener las campafias de 29/2005 establece
publicidad y comunicacién institucionales. que sélo se podrdn
promover camparias
cuando persigan los
objetivos que la
programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social”, con un total de 38 propia Ley recoge.

En 2021 el objetivo buscado por el mayor numero de campafias ha sido el J: “comunicar

campafias, seguido del G: “anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la .
Durante el ario 2021

los objetivos Jy G han
patrimonio natural’”, con un total de 35 campafias. sido los mds

eliminacion de dafos de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el

perseguidos por

Distribucion por objetivos: niimero de campaiias mayor numero de
campanadas.

(Cuadro 4.1)

ampanas

A. Promover la difusion y conocimiento de los valores y
principios constitucionales

1

B. Informar sobre derechos y obligaciones legales, de
aspectos relevantes del funcionamiento de las
instituciones publicas y de las condiciones de acceso y
uso de los espacios y servicios publicos

(Grafico 4.2)

C. Informar a los ciudadanos sobre la existencia de
procesos electorales y consultas populares

D. Difundir el contenido de aquellas disposiciones
juridicas que, por su novedad y repercusion social,
requieran medidas complementarias para su
conocimiento general

A;11%

Ve
B; 8%

J; 38% D; 2%

~

E. Difundir ofertas de empleo publico que por su E; 2%

importancia e interés asi lo aconsejen

F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o
seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de 0

H G;35%
destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacién de dafios de cualquier
naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio
natural

35

H. Apoyar a sectores econdmicos espafioles en el
exterior, promover la comercializacion de productos 1
espafioles y atraer inversiones extranjeras

. Difundir las lenguas y el patrimonio historico y natural

de Espafia 3

J. Comunicar programas y actuaciones publicas de 38
relevancia e interés social

Total 100
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Distribucion por objetivos: inversion
En funcion de la in-
En consonancia con la distribucion por objetivos en funcién del nimero de campafnias, el objetivo version los objetivos
J(comunicar
programasy
actuaciones piblicas
18.140.876 euros, lo que supone el 42,62% de la inversion total. En segundo lugar se sitta el G, de relevancia de
interés social) y G

que ocupa de forma destacada el primer lugar en cuanto a inversion es el objetivo J,

“Comunicar programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social”, con

“anunciar medidas preventivas de riesgos o que contribuyan a la eliminacion de dafios de

) o (anunciar medidas
cualquier naturaleza para la salud de las personas o el patrimonio natural’ con 15.762.403 euros, preventivas...) y
que representa el 37,03% del total de la inversién. ocupan los primeros
lugares
(Cuadro 4.3)
MINISTERIO A B C D E F G H | J TOTAL
Presidencia del N° camp. 1 1
Gobierno Inversién 273 213
Presidencia, Relaciones N° camp. 1 1
con las Cortes y
Memoria Democratica Inversién 5.697 5.697
Asuntos Exteriores, N° camp. 1 1
Unién Europeay
Cooperacion Inversion 22.558 22.5%8
. N° camp. 4 1 5
Justicia
Inversién 73.487 5.411 78.898
N° camp. 2 2
Defensa
Inversién 69.875 69.875
0
Hacienda N carln’p. ! !
Inversion 0 0
Interior N® camp. ! !
Inversién 9.077.281 9.077.281
Transportes, Movilidad N° camp. 2 1 3
y Agenda Urbana Inversion 29.230 1.376.174 1.405.404
Trabajo y Economia N° camp. 1 1 2 4
Social Inversion 195.665 27.104 374.821 597.591
Industria, Comercio y N° camp. 1 1
Turismo Inversion 707.651 707.651
Agricultura, Pesca y N° camp. 1 1 10 12
Alimentacion Inversion 366.343 18.126 12.251.583 12.636.051
Transicion Ecolégica y N° camp. 23 1 6 30
el Reto Demografico Inversion 236.116 13.011 151.622 400.748
N° camp. 1 1 1 3 6
Cultura y Deporte
ulituray ep Inversion 0 32.489 46.016 15.758 94.262
Asuntos Econdmicos y N° camp. 1 1 2
Transformacion Digital Inversion 17.999 2.553.147 2.571.146
. N° camp. 1 7 1 9
Sanidad
anica Inversion 248.161 6.153.147 22470 6.423.779
Derechos Sociales y N° camp. 1 1 1 3
Agenda 2030 Inversion 539.661 18.755 562.737 1.121.154
Ciencia e Innovacion N® camp. 5 5
Inversion 20.009 20.009
N° camp. 6 6
Igualdad
gualda Inversion 6.704.162 6.704.162
N° camp. 1 2 3
Consumo .
Inversion 324.499 250.000 574.499
R N° camp. 1 3 4
U dad
niversidades Inversion 26.639 29.332 55.970
N° camp. 1" 8 0 2 2 0 35 1 3 38 100
Total Inversion 7.816.756 685.982 0 32.050 29.230 0 15.762.403 46.016 53.694 18.140.876 42.567.007
% 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0, 0,
inver ot 18,36% 1,61% 0,00% 0,08% 0,07% 0,00% 37,03% 0,11% 0,13% 42,62% 100%
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V. Ranking de campanas

En el afio 2021 se han realizado once campaiias de publicidad institucional que superan el
millén de euros. Una de ellas con dos subcampafias que superan cada una el millon de Once campaiias

euros. La inversion realizada en estas once campafias supone el 82 % del total. superan el millén de
euraos.

La Campaia para la Divulgacion de la Seguridad Vial (DGT de Interior) ha sido la de mayor
inversién con nueve millones de euros. Le siguen la de Concienciacion Social contra las
distintas formas de Violencia contra las Mujeres (Igualdad), Importancia de los Alimentos de
Espafia en la Gastronomia Espafola (Agricultura, Pesca y Alimentacién), la campafia de

Sensibilizacidn y Promocidn de la Vacunacion frente al COVID (Sanidad), Difusién de Servicios

La suma de la
Publicos y Concienciacion en Ciberseguridad (INCIBE-Asuntos Econdmicos y Transformacion inversion de estas
camparnias supone el
82% del total

Digital) y Red Rural Nacional (Agricultura, Pesca y Alimentacion).

Con una inversién inferior a dos millones de euros le siguen la campafia realizada por

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana y cuatro campafias para impulsar el sector

agroalimentario de Agricultura, Pesca y Alimentacion.

(Cuadro 5.1)
CENTRO DIRECTIVO / o
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Interior Direccion General de Trafico  Campafia para la divulgacion de la Seguridad Vial 9.077.281
Delegacion del Gobierno Concienciacion Social contra las Distintas Formas de
Igualdad . . . , . ; 6.572.929
contra la Violencia de Género  Violencia contra las Mujeres
Agricultura, Pesca y Direccion General de la Importancia de los Alimentos de Espafia en la Gastronomia
X - o : ~ 4.365.296
Alimentacion Industria Alimentaria Espafiola
Subcampaiia de Sensibilizacién y Promocion de la
Vacunacion frente al COVID -dirigida a la poblacién general-
. Direccion General de Salud (2.248.824 €)
Sanidad Publica Subcampafia de Sensibilizacién y Promocion de la 3.679.885
Vacunacion frente al COVID -dirigida a jovenes y
adolescentes-(1.431.062 €)
- Instituto Nacional de - o o
Asuntos Eco.n'omu.:o.s y Ciberseguridad de Espafia, D!fu5|on de. Servicios Rubllcos y Concienciacion en 2553 147
Transformacién Digital Ciberseguridad para Ciudadanos y Empresas 2021
S.A. (INCIBE)
Aaricultura. Pesca Direccion General de
9 . y Desarrollo Rural, Innovaciéony - Red Rural Nacional 2.448.115

Alimentacién o . .
Formacion Agroalimentaria

Plan de Acciones de Comunicacion que Influyen en la

Transportes, Movilidad y  Transportes, Movilidad y Calidad de Vida de a Ciudadania en el Ambito del 1376.174

Agenda Urbana Agenda Urbana Transporte, la Movilidad y la Agenda Urbana
Agnculturgz Pescay Dlreccpn Qeneral Qe la Produccién y Consumo Responsable de Alimentos 1.329.169
Alimentacién Industria Alimentaria
Agriculiura, Pescay  Direccion General de la Producto de la Pesca y la Acicultura 1181058
Alimentacién Industria Alimentaria
Agnculturgz Pescay Dlrecmpn Qeneral Qe la Promocion de los Alimentos de Espafia 1.164.205
Alimentacién Industria Alimentaria
Agricultura, Pesca y Direccion General de la Participacion en Ferias y Eventos de Caracter

7 g o ) . X 1.151.934
Alimentacién Industria Alimentaria Agroalimentario y Pesquero
TOTAL 34.899.193
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VI. Herramientas de comunicacion: distribucion e inversion

Herramientas de comunicacion utilizadas en las campafas de publicidad
institucional

Durante el afio 2021, de las 100 campafias de publicidad institucional que se han realizado, 41
han insertado anuncios en Internet (prensa en Internet, revistas digitales, redes exclusivistas,
redes sociales y otros sitios...). Otras 37 campafias han utilizado prensa (medios graficos) como
soporte publicitario, en la que se incluyen dominicales y suplementos. En radio se han difundido
23 campafias, en television 22, los soportes exteriores se han utilizado en 19 campafias, revistas

(medios gréficos) han sido utilizadas por 8 y cine por 4.

Herramientas distintas a todas las anteriores (folletos, tripticos, eventos, exposiciones
divulgativas, actos virtuales, patrocinios, difusién en redes sociales propias y paginas web
institucionales) han sido empleadas en 31 de las campafias institucionales, relaciones publicas

por 7'y marketing por 1 campanas. (Grafico 6 1)
Internet es el soporte mas utilizado por la mayoria de campafias, seguido de prensa (medios

graficos), radio, television y soportes exteriores, por este orden.

(Grafico 6.1)

50
45
40

Television Radio Medios Medios Internet Exterior Cine Relaciones
graficos: graficos: (incluye Publicas
Prensa Revistas prensa digital,
(incluye revistas
dominicales y digitales y
suplementos) otros sitios)

a7 4
35
30 22 23
25
20 19
15
10 8 I 4 7
; ] !
0 [ |

Marketing

En cuanto a las
herramientas de
comunicacion
utilizadas con mds
frecuencia en las
camparias
institucionales durante
el ario 2021, destacan

por este orden
Internet, prensa
(medios grdficos),
radio, television y
soportes exteriores

K|

Otras
herramientas
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Distribucion de las herramientas de comunicacién por ministerios segun el nimero de
campaiias en que han sido empleadas

(Cuadro 6.2)
Ministerio Television Radio  Prensa Revistas Internet Sopqrtes Cine Re!ac_lones Marketing Otr_as
Exteriores Publicas herramientas
Presidencia del Gobierno 1 1

Presidencia, Relaciones
con las Cortes y Memoria 1
Democratica

Asuntos Exteriores, Union

Europea y Cooperacion 1 !
Justicia 3
Defensa 2 2
He;cignda y Funcion 1
Publica

Interior 1 1 1 1 1 1

it SRR s 1
Trabajo y Economia Social 1 2 3 2 2
!F‘L?rtilssr:::a, Comercio y 1 1 1 1 1

oo e B ST I S S R S z
irsennroc ot LU S S TR ;
Cultura y Deporte 1 2 1 4 1 3
et S L R TR I

Sanidad 3 2 1 0 4 2 1 1
e aciey : z
Ciencia e Innovacion 1 1 3
Igualdad 1 1 1 1 1 1 1 3
Consumo 3 1 1
Universidades 4

TOTAL 22 23 37 8 41 19 4 7 1 3

* En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que la emplea en mayor nimero de campafias
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Inversion realizada en cada una de las herramientas de comunicacion

En el analisis de la inversion efectuada en cada una de las herramientas de comunicacién, destaca en primer lugar

television con un 28,79% del total invertido, seguida de Internet con un 26,7%, radio con un 16,53% y soportes

exteriores con un 13,63%.

Inversion total

Herramienta

v

Radio

Prensa con dominicales y suplementos (Medios graficos)
Revistas (Medios graficos)
Internet

Exterior

Cine

RR.PP.

Marketing

Otras herramientas

Total

(Grafico 6.4)

4% 0%

14%\ 3%\\ _— /—

29%

27%
16%

0% 7%

(Cuadro 6.5)

Internet
Prensa en Internet 4544170
Revistas digitales 304.668
Otros sitios* 5.257.726
Total 10.106.565

(Cuadro 6.3)

Coste Porcentaje
10.898.418 28,79%
6.256.286 16,53%
2.524.967 6,67%
155.184 0,41%
10.106.565 26,70%
5.158.119 13,63%

1.283.730 3,39%
1.450.676 3,83%
4.332 0,01%
18.000 0,05%

37.856.278 100,00%

v
H Radio
M Prensa con dominicales y suplementos
(Medios gréficos)
M Revistas (Medios graficos)
H Internet
H Exterior
Cine
RR.PP.
Marketing

H Otras herramientas

(Grafico 6.6)

% Distribucion en Internet

® Prensaen
Otros sitios* Internet
52% 45%

B Revistas
digitales
3%

Otros sitios Internet: Redes Sociales, TV en Internet,
Emisoras de radio en Internet, redes publicitarias y

otros sitios web
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Inversion por ministerio (Cuadro 6.7)
Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RRPP Marketing | Otras Total
herram.

Presidencia del Gobierno 0

Presidencia, Relaciones

con las Cortes y Memoria 5.697 5.697

Democratica

Asuntos Exteriores, Union 0

Europea y Cooperacion

Justicia 0

Defensa 49.046 49.046

Hacienda y Funcion Publica 0

Interior 2.562.611 | 2.304.547 101.249 2.504.832 215.244 420.777 8.109.261

Transportes, Movilidad y 191.387 | 182583 |  169.012 407.069 |  169.809 1.119.859

Agenda Urbana

Educacion y Formacion 0

Profesional

Trabajo y Economia Social 23.359 65.738 252.077 179.449 520.623

Industria, Comercio y 255852 | 127317 | 50384 152949 |  34.168 620.670

Turismo

Agricultura, Pescay 2846732 | 1606431 | 863814 | 45721 | 1560422 | 2.033.533 415998 | 1.401.630 10.774.281

Alimentacion

Politica Territorial 0

Transicion Ecolégica y el 21782 | 108848 | 150518 3774 23.804 1512 310.238

Reto Demografico

Cultura y Deporte 3.866 15.053 38.007 1.375 58.301

Asuntos Econdmicos y

Transformacién Digital 888.324 115.687 49.323 8.728 1.131.182 289.792 2.483.036

Sanidad 1.844.714 969.413 425.169 2.046.560 696.756 4.332 5.986.944

Derechos Sociales y

Agenda 2030 906.762 59.385 966.146

Ciencia e Innovacion 4.608 1.936 6.544

Igualdad 1.380.255 818.101 635.589 81.907 1.630.963 | 1.391.281 446.955 6.385.052

Consumo 257.381 145.200 18.000 420.581

Inclusion, Seguridad Social 0

y Migraciones

Universidades 39.997 39.997
TOTAL 10.898.418 | 6.256.286 | 2.524.967 155.184 10.106.565 | 5.158.119 1.283.730 | 1.450.676 4.332 | 18.000 37.856.278

En sombreado se sefiala para cada herramienta el ministerio que destina mayor inversion
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Porcentaje de inversion por herramienta sobre el total del ministerio

(Cuadro 6.8)
Ministerio v Radio | Prensa | Revistas | Internet | Exterior | Cine RRPP | Marketing Otras Total
herram.

Presidencia del Gobierno
Presidencia, Relaciones con
las Cortes y Memoria 100,00% 100%
Democratica
Asuntos Exteriores, Union
Europea y Cooperacion
Justicia
Defensa 100,00% 100%
Hacienda y Funcién Publica
Interior 31,60% | 28,42% 1,25% 30,89% 2,65% | 5,19% 100%
Z?:jé’:ﬁf;::’f""'dad y 17,00% | 16,30% | 1500% 36,35% | 15,16% 100%
Trabajo y Economia Social 449% | 12,63% 48,42% | 34,47% 100%
Industria, Comercio y Turismo 41,22% | 20,51% 8,12% 24,64% 5,50% 100%
jriculura, Pesca y 2642% | 1491% |  802%|  042% | 1448% | 1887% | 386% | 1301% 100%
B?;i;‘;’f’i‘ci°°'°9'°a yelReto | 7o, | 3500% | 4852% | 122% | 7.67%| 049% 100%
Cultura y Deporte 6,63% 2582% | 65,19% 2,36% 100%
Fountos n'i:‘c’:)%m[;f;fa{ 3578% | 466% | 199% | 035% | 4556% | 1167% 100%
Sanidad 30,81% | 16,19% 7,10% 34,18% | 11,64% 0,07% 100%
2D(()a:;gchos Sociales y Agenda 93,85% 6.15% 100%
Ciencia e Innovacion 70,41% 29,59% 100%
Igualdad 21,62% | 12,81% 9,95% 1,28% | 2554% | 21,79% | 7,00% 100%
Consumo 61,20% | 34,52% 4,28% 100%
Universidades 100,00% 100%

No se incluyen los ministerios de Educacion y Formacion Profesional, Politica Territorial e Inclusion, Seguridad Social y Migraciones por no haber realizado campafias durante 2021.

Presidencia del Gobierno; Asuntos Exteriores, Unién Europea y Cooperacion; Justicia y Hacienda y Funcién Publica han difundido sus camparias sin gasto en compra de medios.
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Porcentaje de inversion por ministerio sobre el total de la herramienta

(Cuadro 6.9)
R . . . ’ . Otras
Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet Exterior Cine RR.PP Marketing herram
Presidencia del Gobierno
Presidencia, Relaciones con
las Cortes y Memoria 0,23%
Democratica
Asuntos Exteriores, Union
Europea y Cooperacion
Justicia
Defensa 3,38%
Hacienda y Funcion Publica
Interior 23,51% 36,84% 4,01% 24,78% 417% 32,78%
Transportes, Movilidad y 1,76% 2,92% 6,69% 4,03% 3,20%
Agenda Urbana
Trabajo y Economia Social 0,37% 2,60% 2,49% 3,48%
ndustra, Gomercio y 235% 2,04% 2,00% 1,51% 0,66%
oricutura, Pescay 26,12% 25,68% 34,21% 29,46% 15,44% 39,42% 3241% 96,62%
Transicion Ecolégica y el 0.20% 1,74% 5,96% 243% 0,24% 0,03%
Reto Demografico
Cultura y Deporte 0,15% 9,70% 0,38% 0,03%
Asuntos Econdmicos y o o o
Transformacién Digital 8,15% 1,85% 1,95% 5,62% 11,19% 5,62%
Sanidad 16,93% 15,50% 16,84% 20,25% 13,51% 100,00%
Derechos Sociales y o o
Agenda 2030 8.32% 0.59%
Ciencia e Innovacion 0,18% 0,02%
Igualdad 12,66% 13,08% 25,17% 52,78% 16,14% 26,97% 34,82%
Consumo 2,55% 2,81% 100,00%
Universidades 0,40%
TOTAL 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00% 100,00%
Porcentaje de inversion por ministerio y herramienta sobre el total (Cuadro 6.10)
Ministerio v Radio Prensa Revistas Internet . Cine RR.PP Marketing Otras Total
Exterior herram.
Presidencia del Gobierno 0,00%
Presidgncia, Relaf:i_ones con las Cortes y 0,02% 0,02%
Memoria Democrética
Asuntos E_)’(terlores, Unién Europea y 0,00%
Cooperacion
Justicia 0,00%
Defensa 0,13% 0,13%
Hacienda y Funcion Publica 0,00%
Interior 6,77% 6,09% 0,27% 6,62% 0,57% 1,11% 21,42%
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 0,51% 0,48% 0,45% 1,08% 0,45% 2,96%
Trabajo y Economia Social 0,06% 0,17% 0,67% 0,47% 1,38%
Industria, Comercio y Turismo 0,68% 0,34% 0,13% 0,40% 0,09% 1,64%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 7,52% 4,24% 2,28% 0,12% 4,12% 5,37% 1,10% 3,70% 28,46%
Transicion Ecolégica y el Reto 006% |  029% |  040%|  001% |  0,06% 0,82%
Demografico
Cultura y Deporte 0,01% 0,04% 0,10% 0,00% 0,15%
SngL:t";fs Econdmicos y Transformacion 2,35% 0,31% 0,13% 0,02% 2,99% 0,77% 6,56%
Sanidad 4.87% 2,56% 1,12% 541% 1,84% 0,01% 15,81%
Derechos Sociales y Agenda 2030 2,40% 0,16% 2,55%
Ciencia e Innovacion 0,01% 0,01% 0,02%
Igualdad 3,65% 2,16% 1,68% 0,22% 4,31% 3,68% 1,18% 16,87%
Consumo 0,68% 0,38% 0,05% 1,11%
Universidades 0,11% 0,11%
TOTAL 28,79% 16,53% 6,67% 0,41% 26,70% 13,62% 3,39% 3,83% 0,01% 0,05% 100,00%
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VII. Difusiény poblacion a las que se dirigen las campanas

Difusion territorial de las campaias de publicidad institucional

Durante el afio 2021 las campafias de publicidad y comunicacién institucional han tenido en su P
La difusion de las

campanas de
publicidad y

(Grafico 7.1) comunicacion
institucional ha sido de
dambito nacional

mayoria una difusién de ambito nacional (74 campaiias)

Difusion de las campanias

\1 H AUTONOMICA prioritariamente en
2021 (74 campaiias)
, B NACIONAL seguida de la difusion
regional (23)
PROVINCIAL
B REGIONAL

74

Poblacion a la que se han dirigido las campanas de publicidad

institucional :
La poblacion a la que

Las 100 campaias de publicidad institucional han sido destinadas al piblico que se muestra a  [IEELIIILY
mayoritariamente las

continuacion: campaiias
. institucionales es la
(Grafico 7.2) »
poblacion general (85
Ambito total de poblacion de las campaiias * campaiias)
50
6 q 10 . 6 ) ) 1
0 = ‘ - B o o o
(@a & @é\\ Q‘@b @ng Q}& & g e§§§

IS
* Cada campaiia puede dirigirse a uno o mas ambitos poblacionales

De las 85 que se han dirigido a la poblacion general; 72 han ido destinadas exclusivamente a

A la poblacion joven se
ese publico y las 13 restantes a uno o mas sectores especificos de la poblacion. han dirigido 10

campanasy 6 a
Siete campafias han sido orientadas a un sector concreto de la poblacion: comunidad cientifica empresarios y

—investigadores-(5), operadores culturales y creativos espafioles (1), viajeros internacionales (1). tagbe/cdones

En “otra poblacion” se recogen las campafias dirigidas a acuicultores, propietarios forestales,

comunidad cientifica y docente, sector cultural y creativo, usuarios de Internet, érganos

judiciales, Fuerzas y Cuerpos de la Seguridad del Estado y viajeros internacionales.
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VIII. La Publicidad Institucional en los Presupuestos Generales del

Estado

La inversion publicitaria de la Administracion General del Estado se imputa fundamentalmente a

los Capitulos 2 y 6 de los Presupuestos Generales del Estado.

La resolucién de 19 de enero de 2009, de la Direccién General de Presupuestos, por la que se
establecen los codigos que definen la clasificacién econdmica, dispone que se incluyan en el
Capitulo 2, subconcepto 226.02 de Publicidad y Propaganda, entre otros, “los gastos que se
realicen en el marco del Plan de Publicidad a que se refiere la Ley 29/2005, de 29 de diciembre, de
publicidad y comunicacién institucional’. Sin perjuicio de que en ese mismo apartado se precise
también que “las campafias de sensibilizacion y concienciacion ciudadana que sean susceptibles

de producir efectos en varios ejercicios se imputaran al articulo 64”.

El articulo 64 de Gastos de inversiones de caracter inmaterial de la citada resolucion, se refiere a
“gastos realizados en un ejercicio, no materializados en activos, susceptibles de producir sus
efectos en varios ejercicios futuros, campafias de promocién de turismo, ferias, exposiciones,
estudios y trabajos técnicos, investigacion, efc., (...) asi como las campafias de concienciacion
social, de informacién y sensibilizacion sobre medio ambiente, prevencion de accidentes,

conductas saludables, etc.”

En consecuencia, los ministerios y sus organismos y entidades adscritos imputan a uno u otro

capitulo sus campafias de publicidad institucional.

En el cuadro 8.1, pag. 23 se proporcionan los datos atendiendo al Capitulo al que se han imputado
los gastos. Hay que tener en cuenta, por una parte, que al subconcepto 226.02 se imputan gastos
que no son de publicidad institucional y, por otra parte, que dado que los créditos del Capitulo 2 no
son vinculantes a nivel de subconcepto, otras acciones consideradas publicitarias (ferias,
exposiciones, creacion de webs, etc.) se imputan a otros subconceptos del Capitulo 2. No
obstante, en el Anexo IIl del presente informe se especifican los subconceptos correspondientes a

cada campafia.

La inversién publici-
taria de la AGE se im-
puta a los Capitulos 2
Yy 6 de los Presupues-
tos Generales del Es-
tado

En el subconcepto
226.02 se incluyen los
gastos que se reali-
cen en el marco del
Plan de Publicidad,
no obstante las cam-
panas de sensibiliza-
cién y concienciacion
ciudadana que sean
susceptibles de pro-
ducir efectos en va-
rios ejercicios se im-
putan al articulo 64

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | La Publicidad Institucional en los Presupuestos Generales del Estado

Pag. 22



MASTIND
OF LA PALECENCIA MILAOCOLS CON LAY CONTIS
¥ MENORA DOMOCRATICA

Ejecucion presupuestaria de la publicidad y comunicacion institucional

(Cuadro 8.1)
Ministerio (1) Capitulo 2 Capitulo 6 EPE (2) TOTAL
Presidencia del Gobierno 273 273
[P)::Ts‘i:;g:ii:a, Relaciones con las Cortes y Memoria 5,697 5.697
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 22.558 22.558
Justicia 78.898 78.898
Defensa 69.875 69.875
Hacienda y Funcién Publica 0
Interior 9.077.281 9.077.281
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 1.376.174 29.230 1.405.404
Educacion y Formacion Profesional 0
Trabajo y Economia Social 597.591 597.591
Industria, Comercio y Turismo 707.651 707.651
Agricultura, Pesca y Alimentacion 728.936 11.907.115 12.636.051
Politica Territorial 0
Transicién Ecolégica y el Reto Demografico 302.289 41.554 56.905 400.748
Cultura y Deporte 94.262 94.262
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 2.571.146 2.571.146
Sanidad 6.423.779 6.423.779
Derechos Sociales y Agenda 2030 1.121.154 1.121.154
Ciencia e Innovacion 20.009 20.009
Igualdad 12.076 6.692.086 6.704.162
Consumo 574.499 574.499
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 0
Universidades 55.970 55.970
TOTAL 9.533.367 30.376.360 2.657.281 42.567.007

(1) Se incluyen los organismos y entidades adscritos a cada ministerio.

(2) Las Entidades Publicas Empresariales no ajustan sus presupuestos a la clasificacién econdmica de los Presupuestos Generales del Estado.
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IX. Principales magnitudes y su evolucién

IX.1 Comparativa con las previsiones del Plan de Publicidad y Comunicacién
Institucional 2021

De acuerdo con los datos aportados por todos los departamentos ministeriales, en el afio 2021 Se han realizado 68
camparias menos que
las inicialmente
previstas en el plan 2021 que fueron 168. Ver detalle en cuadro 9.1.3 pag. 27. previstas en el Plan

se han ejecutado un total de 100 campaiias de publicidad institucional, 68 menos que las

2021, con una
La inversion total realizada en materia de publicidad y comunicacién institucional en el afio inversion de un
65,5% menos
respecto de la
planificada

2021 ha sido de 42.567.007 €, un 65,5% menos de la que se habia planificado y recogido en el
Plan de Publicidad y Comunicacién Institucional 2021 (123.382.342 €). Ver detalle en cuadro
9.1.5 pég. 28.

(Grafico 9.1.1)

=PLAN = INFORME

Numero de campanas previstas/ejecutadas

92 campafias planificadas
+8 campafias sobrevenidas

=PLAN = INFORME

140.000.000
123.382.342
120.000.000
100.000.000
80.000.000
60.000.000
42.567.007
40.000.000
20.000.000

0
Presupuesto previsto/ejecutado
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La comparativa entre las previsiones de inversion en publicidad y comunicacién institucional
entre el Plan 2021 y la inversion final en el presente Informe 2021 muestra que de las 168
campafias que fueron planificadas, 76 no se han llevado a cabo, cuyo coste previsto ascendia a
52.817.001 euros. (Cuadro 9.1.6, pag. 29).

La comparativa de las 92 campafas realizadas que fueron incluidas en el Plan, puede analizarse De las 168 campaiias

en el cuadro 9.1.8 pag. 33. En el estudio de estas 92 campafias, la inversidn total disminuye un previstas en el Plan
42,57% debido a que camparias planificadas con un alto coste como la de Sensibilizacion y 2021 se han llevado a
. on o Sani i cabo 100 camparias,
promocién de la vacunacion frente al VID de Sanidad, que estaba planificada por un 92 planificadas y 8
10.800.000 euros, se ha realizado con un 66% menos de inversion, asi como la campafia de sobrevenidas

promocion frente a la gripe estacional, que se habia planificado por un importe de 1.100.000
euros finalmente se ha difundido sin gasto en compra de medios. Asimismo ocurre con la
campafa “Plan de Reconstruccion, Fomento del Humanismo Tecnoldgico” de Red.es (Asuntos
Econdmicos y Transformacién Digital) que se habia planificado por 6.000.000 de euros y
Unicamente se ha realizado la evaluacién de la estrategia de medios, posponiéndose su
realizacion para 2022, o la campafia “Corresponsables” del Ministerio de Igualdad planificada por
5.036.000 euros de la que ha sido contratada Unicamente la creatividad, estando prevista su
difusion en medios para 2022. Otro ejemplos pueden ser “El Valor de la Politica Agraria Comin
para la Sociedad” planificada por 4.010.000 euros de la que Unicamente se ha efectuado en La inversion de las 92

2021 la contratacién de un servicio para la elaboracion de la estrategia para el desarrollo de la campaiias realizadas
que fueron incluidas

campafia de publicidad, quedando para el afio 2022 el resto de la inversion. o b e

un 42,57% debido a
En cuanto a la comparativa del nimero total de campafias entre el Plan aprobado y lo que camparias
efectivamente realizado (Cuadro 9.1.3 pég. 27), se puede observar que de 168 campafias planificadas con un

alto coste se han
realizado con menos
inversion o su
(Cuadro 9.1.7 pag. 32). difusion queda
aplazada para 2022

planificadas, se han realizado 100. De estas campafias realizadas, 92 fueron las planificadas a

las que nos hemos referido anteriormente y 8 sobrevenidas no contempladas en el Plan 2021

En cuanto a realizacion de campafias por ministerios, en la variacién entre lo planificado y lo
efectivamente realizado, destacan Transicidn Ecologica y el Reto Demogréfico que ha realizado
27 campafias menos de las planificadas, Trabajo y Economia Social y Justicia (-6), Derechos
Sociales y Agenda 2030 (-5), Cultura y Deporte e Industria, Comercio y Turismo (-4), Igualdad y
Ciencia e Innovacion (-3), Universidades (-2) y Asuntos Exteriores, Union Europea y
Cooperacién, Hacienda y Funcién Publica, Agricultura, Pesca y Alimentacidn, Asuntos

Econdmicos y Transformacion Digital, Sanidad y Consumo (-1).

Educacién y Formacién Profesional e Inclusion, Seguridad Social y Migraciones planificaron una

campafia cada uno que no han ejecutado.
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La inversion total también disminuye (Cuadro 9.1.5, pag. 28), de 123.382.342 euros de
planificacién, a 42.567.007 euros efectivamente invertidos. Todos los ministerios han reducido
su presupuesto con respecto a lo previsto en el Plan 2021. Transicién Ecolégica y el Reto
Demografico (-15.934.251); Agricultura, Pesca y Alimentaciéon (-10.618.994); Hacienda y
Funcién Publica (-9.420.000); Asuntos Economicos y Transformacién Digital (-9.364.854);
Sanidad (-8.021.221); Igualdad (-7.176.033); Industria, Comercio y Turismo (-5.961.309);
Derechos Sociales y Agenda 2030 (-4.808.846); Consumo (-1.500.501); Cultura y Deporte con
(-1.097.038); Interior (-874.719); Transportes, Movilidad y Agenda Urbana (-862.946); Ciencia e
Innovacién (-814.861); Trabajo y Economia Social (-668.007); Justicia (-659.807), Universidades
(-108.030); Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion (-42.442), la Presidencia del
Gobierno (-14.728), Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica (-9.303) y
Defensa (-5.125).

El Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacién ocupa el primer lugar en cuanto al peso
inversor de cada ministerio sobre el coste total finalmente ejecutado con un 29,7%, seguido de
Interior con un 21,3%, de Igualdad con un 15,7% y de Sanidad con un 15,1%. Los cuatro

ministerios han invertido en publicidad institucional el 81,9% del total invertido en 2021.

En la comparativa entre el Plan 2021 y el Informe, respecto de las prioridades de la publicidad
institucional entre la inversion planificada y la realmente efectuada, en términos absolutos, se
produce una disminucién en todas que va desde los -37.592.505 euros a los -3.611.541 euros,
menos en la prioridad “Campafias sobre oferta de empleo publico” que aumenta 17.130 euros.
(Cuadro 9.1.9, pag. 37). Este mismo descenso, en términos absolutos de gasto, se produce en
los objetivos legales, que descienden todos en cantidades que oscilan entre los -52.988.257
euros y los -121.306 euros, salvo en el objetivo E. Difundir ofertas de empleo publico que por su

importancia e interés asi lo aconsejen. (Cuadro 9.1.10, pag. 37).

En relacién con el ranking de las campafias, desde el punto de vista de la comparativa del coste
previsto frente al realizado, (Cuadro 9.1.11, pag. 38) de las 29 campafias que se planificaron de
mas de un millén de euros, se han ejecutado 16 campafias, una de ellas sin gasto en
creatividad ni compra de medios “Vacunacion frente a la gripe”y 4 tendran su difusion en 2022:
“Plan de Reconstruccién-Fomento del Humanismo Tecnoldgico” de Red.es, “Corresponsables”
de la Secretaria de Estado de Igualdad y contra la Violencia de Género y “El Valor de la PAC
para la Sociedad”, y “Conoce la Red de Caminos Naturales de Espafia” de Agricultura, Pesca y

Alimentacion.

Desde el punto de vista de la inversion, en el Plan encabezaba el ranking la Campafia para la
promocién de la vacunacion frente al COVID del Ministerio de Sanidad, pero finalmente ha sido

la de Seguridad Vial de la DGT la que mayor inversion en publicidad ha realizado.

En cuanto a las herramientas de comunicacion més utilizadas, ocupa el primer lugar Internet

tanto en planificacion como en ejecucién seguida de prensa (medios graficos).

En cuanto al peso
inversor de cada
ministerio sobre el
total, ocupa el primer
lugar Agricultura,
Pesca y Alimentacion
con un 29,7% del
total finalmente
ejecutado, seguido de
Interior, Igualdad y
Sanidad.

Los cuatro
ministerios han
invertido en
publicidad
institucional el
81,9% del total
invertido.

De las veintinueve
campaiias de mds de
un millon de euros
planificadas en 2021,
se han ejecutado 16,
4 de ellas se van a
difundir durante
2022

La camparia con
mayor inversion ha
sido la de Seguridad
Vial de la DGT

Segiin el niimero de
camparnas, internet,
ha sido la
herramienta mas
utilizada en cuanto a
planificacion y
ejecucion en 2021
seguida de prensa
(medios grdficos)
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Comparativa numero de campanas Plan 2021-Informe 2021

(Grafico 9.1.2)

\ W Plan Informe

Presidencia del Gobieno =@
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica L
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Justicia T 11
Defensa
Hacienda y Funcién Publica
Interior
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana == %
Educacién y Formacion Profesional =
Trabajo y Economia Social e 10
Industria, Comercio y Turismo === 5
Agricultura, Pesca y Alimentacion 12
Transicion Ecolégica y el Reto Demografico e — 57
Cultura y Deporte 3
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 2
Sanidad s 10
Derechos Sociales y Agenda 2030 T 8
Ciencia e Innovacion T 8
Igualdad s 9
Consumo =9 .4
Inclusién, Seguridad Social y Migraciones ™=
Universidades = ©

(Cuadro 9.1.3)

NUmero de campanas Variacién Plan/Informe
Variacion por % variacién
Ministerio PLAN INFORME ministerio  por ministerio

Presidencia del Gobierno 1 1 0 0,00%
Pre5|der)c.|a, Relaciones con las Cortes y Memoria 1 1 0,00%
Democratica

Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 1 - -50,00%

-54,55%
0,00%
-50,00%
0,00%
0,00%
-100,00%

p
Justicia 11
Defensa 2

W AN [ © V] — P O (2] — B N [3,]

Hacienda y Funcién Publica 2
Interior 1
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 3
Educacion y Formacion Profesional 1
Trabajo y Economia Social 0
Industria, Comercio y Turismo

gricultura, Pesca y Alimentacion
Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico
Cultura y Deporte
Asuntos Econémicos y Transformacion Digital
Sanidad

4
-2
4

=y
o

-10,00%

Derechos Sociales y Agenda 2030 8 - -62,50%

0
1
6
0
1
0
0
1
6
1
7
1
1
5
3
3
1
1
2
8

Ciencia e Innovacion 8 5 -37,50%
Igualdad 9 6 - -33,33%
Consumo 4 3 - -25,00%
Universidades 6 4 - -33,33%

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Principales magnitudes y su evolucion Pag. 27



MASTIND
OF LA PALECENCIA MILAOCOLS CON LAY CONTIS
¥ MENORA DOMOCRATICA

Comparativa presupuesto Plan 2021-Informe 2021

(Grafico 9.1.4)

B Plan Informe

Presidencia del Gobiemo ' 35000
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democrética ' 1%390
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion ' 7533920

icia B 738.705
Justicia =7g's58

1 75.000
Defensa £3:878
Hacienda y Funcién Publica ™0 9.420.000

oy S 0.952 000
Interior 9.077.281
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana Ty ,5:258,350
Educacién y Formacion Profesional ® {£00-000

Trabajo y Economia Social T 01283598

Industria, Comercio y Turismo T ocomsmmmmmm—=—= 6.668.960
Agricultura, Pesca y Alimentacion T —— e —— 23.255.045
Transicion Ecolégica y el Reto Demografico Tgooar s — 16.334.999
Cultura y Deporte ™5 ,£191.300
Asuntos Econémicos y Transformacién Digital > 571146 11.936.000
Sanidad  E——— 14,445,000
Derechos Sociales y Agenda 2030 T o 5.930.000
Ciencia e Innovacion ™3 831.870
Igualdad RN 13.880.195
Consumo =y ,2975.000
Inclusién, Seguridad Social y Migraciones M= 2.652.320
Universidades " 64090
(Cuadro 9.1.5)
Presupuesto previsto/ejecutado Variaciéon Plan/Informe
Variacion por % variacion
Ministerio PLAN INFORME ministerio  por ministerio

Presidencia del Gobierno -14.728 -98,18%
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria
Democratica -62,02%
Asuntos Exteriores, Union Europea y Cooperacion 65.000 22.558 -42.442 -65,30%
Justicia 738.705 78.898 -659.807 -89,32%
Defensa 75.000 69.875 -5.125 -6,83%
Hacienda y Funcion Publica 9.420.000 0 -9.420.000 -100,00%
Interior 9.952.000 9.077.281 -874.719 -8,79%
2.268.350 1.405.404 -862.946 -38,04%

200.000 -200.000 -100,00%

1.265.598 597.591 -668.007 -52,78%

6.668.960 707.651 -5.961.309 -89,39%

16.334.999 400.748 -15.934.251 -97,55%

1.191.300 94.262 -1.097.038 -92,09%

Asuntos Econémicos y Transformacion Digital 11.936.000 2.571.146 -9.364.854 -78,46%
Sanidad 14.445.000 6.423.779 -8.021.221 -55,53%
Derechos Sociales y Agenda 2030 5.930.000 1.121.154 -4.808.846 -81,09%
Ciencia e Innovacion 834.870 20.009 -314.861 -97,60%
Consumo 2.075.000 574.499 -1.500.501 -12,31%
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 2.652.320 -2.652. -100,00%
Universidades 164.000 55.970 . -65,87%
123.382.342 42.567.007 - : -65,50%

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Principales magnitudes y su evolucion Pag. 28



MNETIRD
OF LA PALECENCIA MILAOCOLS CON LAY CONTIS
¥ MENORA DOMOCKATICA

Campaiias previstas en el Plan 2021 que no se han realizado

(Cuadro 9.1.6)

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Presidencia del Gobierno | Secretaria de Estado de Comunicacion ACCIOI’le.S de Comunicacion en Dlas 15.000
Internacionales y Conmemoraciones
Asuntos Exteriores, Direccion General de Comunicacion
Union Europea y . ot ' Diplomacia Publica 50.000
C o Diplomacia Publica y Redes
ooperacion
Campania sobre el Traslado de Personas
Direccién General de Cooperacion Juridica Condenadas y el Trafico de Drogas en el 100.000
Internacional y Derechos Humanos Extranjero
Justicia y Derechos Humanos 30.000
Direccion General de Seguridad Juridicay Fe | Cambio del Modelo de Servicios del Registro 100,000
Publica Civil 2021 '
L Medios de Comunicacion con la
Justicia Direccion General de Transformacion Digital de | Administracién de Justicia e Impulso de las 30,000
la Administracién de Justicia Relaciones Telematicas y la Mejora de la '
Eficiencia del Servicio
Instituto Namong[ de TOX'COIOQ'.a, y Cler.10|a’s .| No mezcles Productos de Limpieza 30.000
Forenses. Servicio de Informacién Toxicologica
Secretaria General para la Innovacion Actuaciones de Difusion y Fomento de la
. ra’ para i ony Participacion del Proyecto de Co- 200.000
Calidad del Servicio Publico de Justicia -
Gobernanza Justicia 2030
Sensibilizacion Fiscal e Informacion y
Hacienda Agencia Estatal de Administracion Tributaria Asistencia a la Ciudadania en el 9.000.000
Cumplimiento de sus Obligaciones Fiscales
Transportes, Movilidad y Aena Campania Informativa Medidas COVID-19 756.250
Agenda Urbana
Educaglon y Formacion Subsecretaria Actos de Comunicacion 200.000
Profesional
Politicas Activas de Empleo 350.000
Secretaria de Estado de Empleo y Economia | Campafias Informativas de Subsidios y
. : 180.000
Social Prestaciones del SEPE
La Economia Social Cuenta 60.000
Trabajo y Economia Direccion General de Trabajo Auténomo, de la - . -
Social Economia Social y Responsabilidad Social de Emprendimiento Spmal y Objetivos de 18.148
Desarrollo Sostenible
las Empresas
Inspeccion de Trabajo y Seguridad Social Lucha contra la Precariedad 36.300
. . . "Conocer para Prevenir". Campafia de
Instltu.to Nacional de Seguridad y Salud en el Sensibilizacion sobre el Uso de Agentes 40.000
Trabajo . . .
Cancerigenos o Mutagenos en el Trabajo
Subsecretaria de Industria, Comercio y Campania de Publicidad del Ministerio de
. ; ) ) 108.960
Turismo Industria, Comercio y Turismo
Promocion del Turismo Doméstico 5.000.000
. . Secretaria de Estado de Turismo Campafia de Comunicacion del Plan de
Industria, Comercio y Modernizacion y Competitividad del Sector 500.000
Turismo Turistico
Sociedad Estatal para la Gestion de la
Innovacién y las Tecnologias Turisticas Destinos Turisticos Inteligentes 300.000
S.AM.P. (SEGITTUR-GRUPO PATRIMONIO)
Agnculturaili Pescay Direccion General de la Industria Alimentaria Promocion del S~ector Agroalimentario y 3.067.000
Alimentacion Pesquero Espafiol
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Nueva Tarifa Eléctrica 2.010.000
Secretaria de Estado de Energia Nuevo Et!quetado Energético de Productos 2.010.000
de Uso Final
Estrategia de Pobreza Energética 1.815.000
Facilitar la Transicion hacia una Economia
; N 57.565
s . e Circular en Espafia
Direccion General de Calidad y Evaluacion T P
Ambiental SenS|b|I|ng|on sobre eII Impacto del Plastico
y las Medidas de la Hoja de Ruta de 8.571
Plasticos
Dlrecc[oln G.e'neral de Biodiversidad, Bosques y Cuidemos los Bosques 1580.000
Desertificacion
Dlrecglon (}epgral de la Oficina Espafiola de Activos Frente al Cambio Climatico 235.000
Cambio Climéatico
Agencia Estatal de Meteorologia La A}mosfera & Nues’tra.y También Tuya. 150.000
Atmasfera, Dominio PUblico
Visibilizar la Gestion del Agua en la Cuenca
o . 18.000
Confederacion Hidrografica del Ebro del Ebro
Dia Mundial del Medio Ambiente 15.000
o . o Dia Mundial del Medio Ambiente 40.000
Confederacion Hidrografica del Guadalquivir - -
Aprende a Gestionar una Avenida 30.000
Plan de Emergencia de la Presa de Béarcena 15.000
Actividad de la CHMS: La Administracion al 14.000
Servicio del Ciudadano )
Transicion Ecok’)gica y el Pal’ticipaci()n Pubhca Plan HldrOlOglCO CHMS 14.000
Reto Demografico 2015-2021 '
Confederacion Hidrografica del Mifio-Sil Proyectos Europeos POCTEP en la
Demarcacion Mifio-Sil: RISC MINO-LIMIA'Y 14.000
RAIA TERMAL
Economia, Medio Ambiente y Desarrollo 13.000
Sostenible: El Rio Limia '
Actuaciones Financiadas con Fondos
FEDER 13.000
Premios Nacionales de Medio Ambiente a la 36.300
Empresa
Programa Empleaverde: Impulsando el
Fundacién Biodiversidad Emplgo y el Emprendimiento Verde en 20.000
spafia
Programa PLEAMAR: Impulsando y
Apoyando la Sostenibilidad de la Pesca y la 12.100
Acuicultura en Espafia
Instituto para la Diversificacion y Ahorro de la | Transicion Energética: Oportunidad para la
. o 7.260.000
Energia (IDAE) Reactivacion
50 Aniversario del Programa MaB de la 100.000
UNESCO (EL HOMBRE Y LA BIOSFERA) )
‘ Promocién del Nuevo Parque Nacional de la 30.000
Parques Nacionales Sierra de las Nieves '
Promocién de la Figura Parque Nacional 15.000
Parques Nacionales y el Reto Demografico 15.000
Sociedad Estatal Aguas de las Cuencas de Difusion de actos y actuaciones 60.000
Espafia (Grupo Patrimonio) cofinanciadas por Feder (UE) '
Direccion General del Libro y Fomento de la Fome~nto d? la Lgctura . 900.000
Lectura Espafia Pais Invitado de Honor en la Feria 69.500
del Libro de Francfort 2020 '
Cultura y Deporte T .
Juntas Profesionalizacion Futbol Femenino 75.000
Consejo Superior de Deportes Promocion del Deporte Olimpico: Programa 0
ADO
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MINISTERIO A e T TITULO CAMPANA COSTE
Asuntas Economicos y Red.es Espafia Digital 2025 3.000.000
Transformacién Digital

Delegacion del Gobierno para el Campafia de Sensibilizacién sobre el Consumo de 600.000
Plan Nacional sobre Drogas Alcohol (1) '
Direccién General de Salud Camparia de Prevencion del Tabaquismo (1) 700.000
Publica Campania de Prevencion del VIH y otras ITS en 100.000
) Jovenes )
Sanidad Secretaria General de Salud
Digital, Informacién e Innovacién | Promocion de Proyectos de Salud Digital 100.000
del Sistema Nacional de Salud
Agencia Espafiola de < T
. Campania de Concienciacién contra la Compra de
I\SA::i;c;a;ir::ntos y Productos Medicamentos llegales 200.000
Direccién General de Diversidad Promocion del Buen Trato entre los Miembros de la
Familiar v Servicios Sociales Unidad Familiar y Fomento de la Implicacion del Padre 400.000
y en las Responsabilidades Familiares
, Direccion General de Derechos la - g ii7acion contra la Violencia hacia la Infancia 500.000
Derechos Sociales y Agenda Infancia y de la Adolescencia
2030 232;6(}2”2%% Estado para la Un Pais que Siempre se Levanta. Agenda 2030 3.600.000
Programas de Juventud 80.000
Instituto de la Juventud
Juventud y Futuro 80.000
Secretaria General de Premios Nacionales de Investigacion 2021 29.990
Investigacion Galardonados '
Centro para el Desarrollo Convocatorias Ayudas CDTI 2021 320.650
Ciencia e Innovacion pa : ; Py "
Tecnoldgico Industrial (CDTI) Relevancia Estratégica de la Innovacién Basada en el 290,400
Conocimiento '
(F:‘i‘é‘::i‘g";r;ﬁgg’]‘gl'sg?:r(iE‘CYT) Museo Nacional de Ciencia y Tecnologia, MUNCYT 3.000
ggfﬁzic’y”;fgsr:idfg‘éﬁrs'dad Por los Derechos y las Vidas LGTBI (2) 217.799
Contra los Canones y Estereotipos Sexistas de 1508.000
Igualdad Belleza . .
Instituto de las Mujeres Lucha contra la Precariedad de las Mujeres por su 40.000
Bienestar y Salud Mental '
Instituto de las Mujeres 18.148
Consumo (?gleﬁg; General de Ordenacion Camparia de Prevencion de la Ludopatia 1.500.000
Inclusion Seauridad Social Campaiia de Divulgacion, Comunicacion Interna e
Mi racior;es 9 y Inclusion, Seguridad y Migraciones | Institucional del Ministerio de Inclusion, Seguridad 2.652.320
9 Social y Migraciones durante 2021 y 2022
Proyectos de Modernizacion y Digitalizacion del 50,000
Universidades Gabinete del Ministro Sistema Universitario Espafiol
Congreso y Debates Universitarios 10.000
TOTAL 52.817.001

Numero de campanas no realizadas del Plan 2021 : 76

(1) Sanidad contrato la creatividad de otras dos campafias con los mismos objetivos financiadas con Fondos Next Generation EU- (PRTR) que figuran
en el apartado de "Camparias Sobrevenidas" cuya difusion se realizara en 2022
(2) Igualdad contratd la creatividad de otra campafia con el mismo objetivo pero de mayor cuantia, que figura en el apartado de "Campafias
Sobrevenidas" cuya difusion se realizara en 2022
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Campanas sobrevenidas no incluidas en el Plan 2021

Durante 2021 se han llevado a cabo ocho campafias no incluidas en las previsiones del Plan de

Publicidad y Comunicacién Institucional 2021.

El coste total de estas ocho campafias ha sido 2.044.559 euros. De estas campafias las de
“Prevencién del Tabaquismo” y “Prevencién del Consumo de Alcohol” promovidas por el
Ministerio de Sanidad y la “Promocién de los Derechos de las Personas LGTBI y Puesta de Valor
de Sociedades Diversas” del Ministerio de Igualdad, Unicamente se ha contratado en 2021 la

creatividad, quedando su difusién en medios para realizar en 2022.

La suma de las ocho campafias sobrevenidas (2.044.558,81 euros) mas las noventa y dos

campafias realizadas que estaban previstas en el Plan (40.522.448,5 euros) arroja un total de

42.567.007,31 euros de inversion en las 100 campanias.

(Cuadro 9.1.7)

En 2021 se han llevado

a cabo ocho campariias
sobrevenidas no

incluidas en el Plan

CENTRO DIRECTIVO /

MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Presidencia del Gobierno ﬁ]l;gn(i‘,”omlmonado contra la Pobreza El Deporte Rompe el Circulo 273
Transportes, Movilidad y ENAIRE Campafia para Ig [’)IfUSIOH de I’a. Convocatoria de 6.050
Agenda Urbana Plazas de Ingenieria e Informatica

Campana institucional de Prevencion del Tabaquismo 15.300
Campania institucional de Prevencién del Consumo de
Alcohol 17424
Sanidad Direccion General de Salud Publica '
Campafia dp informacién sobre el Cddigo Europeo 932 599
contra el Cancer
Campania para Visibilizar los Problemas de Salud 989.423
Mental
Direccion General de Diversidad Concienciacién Social para la Promocion de los
Igualdad Derechos de las Personas LGTBI y para la Puesta en 83.490
Sexual y Derechos LGTBI . .
Valor de Sociedades Diversas
I . Fundacion Espafiola para la Ciencia
Ciencia e Innovacién y Ia Tecnologia (FECYT) FOTCIENCIA18 0
TOTAL 2.044.559
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Campanas previstas en el Plan 2021 que se han realizado

(Cuadro 9.1.8)

PRESUPUESTO ~ PRESUPUESTO
MINISTERIO gERgTAF:l?S':,:CR)ECT'VO’ CAMPARA PREVISTO EJECUTADO % VARIACION
PLAN INFORME

Presidencia, Relaciones | Centro de Anuncio Premio Nacional de
con las Cortes y Investigaciones o oo " 15.000 5.697 -62,02%
: - e Sociologia y Ciencia Politica 2021

Memoria Democratica Sociologicas (CIS)

Asuntos Exteriores, . -

Unién Europea y Instituto Cervantes Instituto Cervantes. 30 Afios Creando 15.000 22558 50,39%

c o Hispanistas

ooperacion

Direccién General de
Cooperacion Juridica

. Sustraccion Internacional de Menores 12.705 12.705 0,00%
Internacional y Derechos
Humanos
Difusion Oficina de Recuperacion y i o
Gestion de Activos 18.000 8.946 50.30%
Difusion del Reglamento (UE)
ein Gt 21315160t By,
Justicia Seguridad Juridica y Fe facilita la Igbre circulajgién Fc)ie |osqu
Publica . L . 18.000 5411 -69,94%
ciudadanos simplificando los requisitos
de presentacion de determinados
documentos publicos en la Unién
Europea
Direccion General para | optc Al Delto, Acude atu Ofiina de 100.000 2763 T2,36%
el Servicio Pblico de Si te han Agredido Sexualmente
Justicia g o ' 100.000 24.200 -75,80%
Acude a un Centro Sanitario
Direccién d Conmemoracién del V Centenario de
Ireccion de la Expedicion de la Primera Vuelta al 0
Defensa Comunicacion Mundo de Fernando de Magallanes y 50.000 44878 -10,24%
:;s;ltumonal dela Juan Sebastian Elcano
elensa Centenario de la Legion Espafiola 25.000 24.998 -0,01%
Direccién General de Comunicacién Anual del Fondo
Hacienda Europeo de Desarrollo Regional - 420.000 0 -100,00%
Fondos Europeos FEDER-
) Jefatura Central de Campafia para la Divulgacion de la 2790
Interior Trafico-DGT Seguridad Vial 9.952.000 9.077.281 8,79%

Plan de Acciones de Comunicacion
que Influyen en la Calidad de Vida de

Transportes, Movilidad Y | o'~y i dania en el Ambito del 1.500.000 1.376.174 -8,26%

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana Transporte, la Movilidad y la Agenda
Agenda Urbana Urbana
Campaiia para la Difusion de la
ENAIRE Convocatoria de Plazas para 12.100 23.180 91,57%
Controladores Aéreos
Secretaria de Estado de | Empleo Juvenil 350.000 356.841 1,95%
Egnc?;o ¥ Eoonomia Bfg?ﬁogece”te’ Trabajo con 180.000 195.665 8.70%
; : Instituto Nacional de . .
Lra0aloy Eoonomia g quridad y Salud en e Treteos en Ciblertz: Lo mportanie 33.000 27104 1787%
Trabajo I
Unidad Administradora | Campafia de difusion del Fondo Social
del Fondo Social Europeo, con Motivo de la 18.150 17.980 -0,94%
Europeo Conmemoracién del Dia de Europa
- < Concienciacién y Sensibilizacién sobre
Industria, Comercio y Oficina Espafiola de Falsificaciones de Bienes y
' Patentes y Marcas 760.000 707.651 -6,89%

Turismo Mercancias y sus Consecuencias

(OEPM) Sociales y Econémicas
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PRESUPUESTO PRESUPUESTO
MINISTERIO CENTRODIRECTVO/ ¢ ypafia PREVISTO EJECUTADO % VARIACION
ORGANISMO PLAN INFORME
Red Rural Nacional 2.693.317 2.448.115 -9,10%
Direccion General de Presencia Institupional de Cgminosl 365.000 162.360 55 52%
Desarrollo Rural, Naturales en Ferias de _Amb|to Nacional
Innovacién y Formacion Conog;e la Red de Caminos Naturales de 1.070.045 18126 98.31%
Agroalimentaria Espafia . i :
El Vak_)rde la Politica Agraria Comun para 4.010.000 17.424 -99.57%
la Sociedad
Importancia de los Alimentos de Espafia en o
la Gastronomia Espafiola 4.007.000 4.365.296 8,94%
Agricultura, Pesca y 'Iilr_oductolon y Consumo Responsable de 1.355.958 1.329.169 -1,98%
Alimentacion L IMentos
Direccion General de la Producto de la Pesca y la Acuicultura 1.155.958 1.181.058 2,17%
Industria Alimentaria Promocién de los Alimentos de Espafia 2.611.917 1.164.205 -55,43%
Part]upacmn en Ferias y Eventos de 2.000.000 1.151.934 -42,40%
Caracter Agroalimentario y Pesquero
Premios Alimentos de Espafia 73.000 69.429 -4,89%
Entidad Estatal de Seguros . 0
Agrarios (ENESA) Plan de Seguros Agrarios 395.850 362.594 -8,40%
Fondo Espafiol de Garantia " . | o
Agraria (FEGA) Ayudas de la Politica Agricola Com(in 2021 450.000 366.343 -18,59%
Quimicos Seguros 3.571 3.571 -0,01%
Direccion General de Difusién del Programa Nacional de Control "
galgadtylEvaluacién de la Contaminacion Atmosférica 3.000 3.000 0.00%
mbienta Semana Europea de la Prevencion de o
Residuos 1.392 1.512 8,62%
Confederacion Hidrografica = Actualidad de la Confederacion o
del Cantabrico Hidrogréfica del Cantabrico 50.000 17.545 64.91%
Actualidad de la Confederacion
. P 50.000 19.571 -60,86%
Confederacion Hidrografica H[drograflga del Duero
del Duero Dia Mundial del Agua 10.000 9.992 -0,08%
Dia Mundial del Medio Ambiente 7.500 5.421 -27,72%
Confederacion Hidrogréfica DiVUlgaCién en la Cuenca del Ebro 18.000 6.031 '66,49%
del Ebro Dia Mundial del Agua 18.000 4832 -73,16%
ﬁgt;agclic:ez (Iar:;%ri?:mon de Interés Piblico 160.000 90.399 -43.50%
Confederacion Hidrografica
del Guadalquivir Educacion Ambiental CHG 75.000 17.666 -76,45%
Dia Mundial del Agua 60.000 17.152 -11,41%
Basuras y Vertidos en el DPH 7.000 967 -86,19%
gﬂ"éed%f?dén Hidrografica  Prevencion de Especies Exdticas Invasoras 7.000 967 -86,19%
el Guadiana . -
Transicion Ecolégica y el éuchs_ conta la Sequia y Adaptacién al 7.000 967 -86,19%
Reto Demografico ambio Climatico
Dia Mundial del Agua 15.000 12.771 -14,86%
- o R o
Confederacién Hidrografica CE:duc§C|ot.1 A.r?bzmél'l Z)olngcer pSra \d/allorar 14.000 10.940 21,86%
del Mifio-Sil ASS;:IGHCIaCIOH 0oclal del buen Uso de 15.000 10.497 '30,02%
Dia Mundial del Medio Ambiente 13.500 10.232 -24,21%
L - Dia Mundial del Medio Ambiente 18.000 10.690 -40,61%
Confederacion Hidrografica . yndial del Agua 18.000 10.690 -40,61%
del Segura
Planificacién Nuevo Ciclo 2021 18.000 1.999 -88,89%
Campafia de Ahorro de Agua 60.000 57.785 -3,69%
Divulgacion de la Actividad que Realiza la
Mancomunidad de los MCTg a 14.000 7135 -49,03%
Canales del Taibilla (MCT) 1. \yndial del Agua 6.000 6.015 0,25%
Dia Mundial del Medio Ambiente 5.500 5.498 -0,04%
Actuaciones Cofinanciadas por el FEDER
Sociedad Estatal Aguas de  (UE) 15000 25712 71,48%
las Cuencas de Espafia Dia Mundial del Agua 15.000 9.587 -36,09%
(Grupo Patrimonio) .
Dia de Europa 15.000 8.585 -42,77%
Fundacion Ciudad de la 10° Aniversario de la Fabrica de la Luz. o
Energia CIUDEN, F.S.P. Museo de la Energia 15.000 13.011 13,26%
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PRESUPUESTO PRESUPUESTO
MINISTERIO gERgLT‘I?s?V:CR)ECTNO ! CAMPANA PREVISTO EJECUTADO % VARIACION
PLAN INFORME
Campaiia de Comunicacion para la
Sensibilizacion contra la Vulneracion de 0
Derechos de Propiedad Intelectual en 17.000 32489 M 11%
Internet
Direccién General de Comunicacién y Publicidad de los
) Programas Europeos "Europa Creativa" y o
Indugtrlas Culturales, "Ciudadanos, Igualdad, Derechos y 10000 11.039 10,39%
Propiedad Intelectual y "
" Valores
Cooperacion
Difusion en Redes Sociales del Programa o
Cultura y Deporte "Cultura y Ciudadania” 800 3.449 331,06%
Convocatoria del Premio Nacional de o
Television 2021 4.000 1.2711 -68,24%
Consejo Superior de En tu Equipo Visibilidad LGTBI en el B o
Deportes Deporte: Sé Tu Mismo 15.000 0 100,00%
Instituto de la
Cinematografia y de las Es Cine Espariol 100.000 46.016 -53,98%
Artes Audiovisuales (ICAA)
Instituto Nacional de Difusién de Servicios Publicos y
Ciberseguridad de Espafia, = Concienciacion en Ciberseguridad para 2.936.000 2.553.147 -13,04%
Asuntos Econémicos y S.A. (INCIBE) Ciudadanos y Empresas 2021
Transformacion Digital o
Plan de Reconstruccion, Fomento del 0
Red.es Humanismo Tecnolégico 6.000.000 17.999 -99,70%
Campanias de Sensibilizacién y Promocién
de la Vacunacion frente a la COVID: 2.248.824
Subcampafia dirigida a la poblacion general
10.800.000 -65,93%
Campanias de Sensibilizacién y Promocién
de la Vacunacion frente a la COVID:
PR 1.431.062
Secretaria de Estado de Subcampafia dirigida a jovenes y
Sanidad. Direccion General ~adolescentes
Sanidad de Salud Publica C_ampana con motivo del Dia Mundial del 250,000 248 161 0.74%
Sida 2021
La Salud También Viaja 45.000 22470 -50,07%
Camparia de Promocion de la Vacunacion ) 0
frente a la Gripe Estacional 1100.000 0 100,00%
Agencia Espafiola de Campaiia de Concienciacién para el Uso
Medicamentos y Productos P nclacion p 550.000 518.516 -5,72%
s Prudente de los Antibi6ticos
Sanitarios
Secretaria de Estado para  La Estrategia de Desarrollo Sostenible 0940
la Agenda 2030 2030y la Agenda 2030 620.000 562.737 9,24%
N El Pais que Queremos Dejar a Nuestra
Derechos Sociales y Bg?:g]%r; g:?:rlii‘gr?cia Infancia: Reconstruir lo ComUn y Proteger 600.000 539.661 1006%
Agenda 2030 Adolescencia y nuestro Planeta para Cumplir con la ' ' o
Agenda 2030
Direccién General de Campafia contra el Abandono de Animales o
Derechos de los Animales = de Compafiia y Tenencia Responsable 50.000 18.755 6249%
Secreta.ri’a General de Plrem~ios Nacionales de Innovacién y de 4.840 4608 4.80%
Innovacion Disefio 2021
ggelgl(?snl;lzglsnales de Investigacion 2020- 29.990 13.465 55.40%
Ciencia & Innovacion Secretaria General de
Investigacion . . :
Convo.catqr’la Premios Nacionales de 6.000 1936 S7.73%
Investigacion 2021
Fundacién Espafiola para la
Ciencia y la Tecnologia #Conprueba 150.000 0 -100,00%
(FECYT)
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PRESUPUESTO PRESUPUESTO
MINISTERIO gERgLT‘I?s?V:CR)ECTNo ! CAMPANA PREVISTO EJECUTADO % VARIACION
PLAN INFORME
Secretaria de Estado de
Igualdad y Contra la Corresponsables 5.036.000 13.108 -99,74%
Violencia de Género
Delegacion del Gobiemo Concienciacién Social contra las Distintas
f 1 | 0,
éoptra la Violencia de formas de Violencia contra las Mujeres 7.000.000 6.572.929 6,10%
énero
Direccién General de
Igualdad Diversidad Sexual y Dia Internacional del Orgullo LGTBI 30.000 4.494 -85,02%
Derechos LGTBI
Direccion General para la
Igualdad de Trato y Por la Igualdad de Trato y el Antirracismo 12.100 12.076 -0,20%
Diversidad Etnico Racial
Instituto de las Mujeres am Internacional de las Mujeres, 8 de 18.148 18.065 -0,46%
arzo
Campafia de concienciacion de consumo
responsable (Subcamparias: "Juguetes" y 325.000 324.499 -0,15%
Direccién General de Alimentos’)
Consumo Camparia de concienciacion de
0,
Consumo Alimentacion Saludable 150.000 150.000 0,00%
Agencia Espafiola de Camparia sobre Nutri-Score: Qué es y
Seguridad Alimentariay  como se Interpreta el Etiquetado 100.000 100.000 0,00%
Nutricién Nutricional Frontal
Ca_mpaﬁa Reforma Ley Organica de 70.000 26.639 61.94%
Universidades
Gabinete del Ministro
Ayudas para Fomentar la Recualificacion o
Universidades del Sistema Universitario Espafiol $0.000 25,334 15.55%
Secretaria General de Certamen Jévenes Investigadores 2.000 1.999 -0,05%
Universidades
Certamen Universitario Arquimedes 2.000 1.999 -0,05%
TOTAL 70.565.341 40.522.449 -42,57%
Numero de campaias 92
realizadas del Plan 2021
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Comparativa prioridades. Campaiias institucionales Plan 2021-Informe 2021

(Cuadro 9.1.9)
Prioridad Pres.upuesto o !’resupuesto % Diferencia Diferencia %
previsto Plan ejecut. Informe presupuesto
RromOC|on en materia de derechos y deberes de los 48.747 498 39,5% 11.154.993 26.2% 37592505 13,30%
ciudadanos
Promoci6n de habitos saludables y seguros para la 44.270.832 35.9% 26988781  634% 17.282.051 2752%
ciudadania y el cuidado de su entorno
Apoyo al desarrollo de las nuevas tecnologias 13.027.050 10,6% 2.571.146 6,0% -10.455.904 -4,52%
Promocion del turismo y la cultura 8.493.125 6,9% 352.409 0,8% -8.140.716 -6,06%
Congcmento dela C|uc!ac!an|a de las infraestructuras y 5.039.567 41% 1.428.026 34% 3.611.541 0.73%
medios de transporte publico
Camparias sobre oferta de empleo publico 12.100 0,0% 29.230 0,1% 17.130 0,06%
Otras 3.792.170 3,1% 42422 0,1% -3.749.748 -2,97%
Comparativa objetivos: Campanas institucionales Plan 2021-Informe 2021
(Cuadro 9.1.10)
Plan 2021 Informe 2021 Diferencia
Objetivo N° %n°  Presupuesto % presu- N° % n°® % presu- N°
- . - Presupuesto - Presupuesto
campafias camp. previsto puesto | campafas camp. . puesto | campafas
ejecutado
A. Promover la difusion y conocimiento de los 10 595% 9359195  759% | 11 1100% 7816756  18,36% 1 -1542.439
valores y principios constitucionales
B. Informar sobre derechos y obligaciones
legales, de aspectos relevantes del
funcionamiento de las instituciones publicas y 14 8,33% 11.013.955 8,93% 8 8,00% 685.982 1,61% -6 -10.327.973
de las condiciones de acceso y uso de los
espacios y servicios publicos
C. Informar a los ciudadanos sobre la
existencia de procesos electorales y consultas 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0
populares
D. Difundir el contenido de aquellas
disposiciones juridicas que, por su novedad y
repercusion social, requieran medidas 2 1,19% 32.000 0,03% 2 2,00% 32.050 0,08% 0 50
complementarias para su conocimiento
general
E. Difundir ofertas de empleo publico que por 1 0,60% 12400 001% | 2 2,00% 20230 007% 1 17.130
su importancia e interés asi lo aconsejen
F. Advertir de la adopcion de medidas de
orden o seguridad pUblica cuando afecten a 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0,00% 0 0
una pluralidad de destinatarios
G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o
que contribuyan ala eliminacion de dafios de 57 3393% 31451999  2549% | 35 3500% 15762403  37.03% | -2 -15.689.59
cualquier naturaleza para la salud de las
personas o el patrimonio natural
H. Apoyar a sectores econémicos espafioles
en el exterior, promover la comercializacion de
productos esparioles y atraer inversiones 2 1,19% 208.960 0,17% 1 1,00% 46.016 0,11% -1 -162.944
extranjeras
|. Difundir las lenguas y el patrimonio histdrico o o o o R B
y natural de Espafia 5 2,98% 175.000 0,14% 3 3,00% 53.694 0,13% 2 121.306
- Gomunicar programas y actuaciones 77 4583% 71120133 57,65% | 38 3800%  18.140.876  4262% -39 -52.988.257
publicas de relevancia e interés social
Total 168 100% 123.382.342 100% 100 100% 42.567.007 100% -68 -80.815.335
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Comparativa campaiias de mas de un millén de euros. Plan 2021-Informe 2021

(Cuadro 9.1.11)

o INVERSION |  INVERSION
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA PLAN INFORME DIFERENCIA
Ministerio de Sanidad Secretaria de Estado de Sanidad Campafias de Sensibilzaciony Promocion de a | 40800009 | 3679.885 | -7.120.115
Vacunacion frente al COVID R R e
Ministerio del Interior Jefatura Centrlall de Tréfico- Direccién C_ampaﬁa para la Divulgacion de la Seguridad 9.952.000 9.077 281 874719
General de Trafico Vial
Acencia Estatal de Administracion Sensibilizacion Fiscal e Informacion y Asistencia
Ministerio de Hacienda g ) a la Ciudadania en el Cumplimiento de sus 9.000.000 0 -9.000.000
Tributaria - .
Obligaciones Fiscales
Ministerio para la Transicion . L _— . .
Ecolégica y el Reto Instituto para la Diversificacion y Ahorro de Transplon 'Energetlca. Oportunidad para la 7.260.000 0 -7.260.000
e la Energia (IDAE) Reactivacién
Demografico
Secretaria de Estado de Igualdad y contra N, . -
- . . ) o Concienciacion Social contra las Distintas
Ministerio de Igualdad la lelen0|a de Gene_ro. De_Iegacpn del Formas de Violencia contra las Mujeres 7.000.000 6.572.929 -427.071
Gobierno contra la Violencia de género
Ministerio de Asuntos Plan de Reconstruccion -Fomento del
Econémicos y Transformacion | RED.es H smo Tecnoléaico (1 6.000.000 17.999 -5.982.001
Digital umanismo Tecnoldgico (1)
Ministerio de Igualdad Secretaria de Estado de Igualdad y contra | oo ncabies (2) 5.036.000 13108 | -5.022.892
la Violencia de Género
Ministerio dg Indusiria, Secretaria de Estado de Turismo Promocién del Turismo Doméstico 5.000.000 0 -5.000.000
Comercio y Turismo R R
Ministerio Qe Agric_u}tura, D.G. del pesarrollq Rural,_lnnovacic')n y El V_anr de la Politica Agraria Comun para la 4.010.000 17 424 3.992 576
Pesca y Alimentacion Formacion Agroalimentaria Sociedad (3)
Ministerio de Agricultura, . . Importancia de los Alimentos de Espafia en la
Pesca y Alimentacion D.G. de la Industria Alimentaria Gastronomia Espafiola 4.007.000 4.365.296 358.296
Ministerio de Derechos ] . .
Sociales y Agenda 2030 Secretaria de Estado para la Agenda 2030 | Un Pais que Siempre se Levanta. Agenda 2030. 3.600.000 0 -3.600.000
Ministerio Qe Agrlc_l{ltura, D.G. de Ia Industria Alimentaria Promocién del §ector Agroalimentario y 3.067.000 0 -3.067.000
Pesca y Alimentacion Pesquero Espafiol
Ministerio de Asuntos
Econémicos y Transformacion | RED.es Espafia Digital 2025 3.000.000 0 -3.000.000
Digital
Ministerio de Asuntos Instituto Nacional de Cibersequridad de Difusion de Servicios Publicos y Concienciacion
Econémicos y Transformacion - 9 en Ciberseguridad para Ciudadanos y 2.936.000 2.553.147 -382.853
oy Espafia, S.A. (INCIBE)
Digital Empresas 2021
Ministerio (Ije AgricHItura, D.G. del Pesarrollq Rural,.lnnovaci()n y Red Rural Nacional 2693317 2448115 245,202
Pesca y Alimentacion Formacion Agroalimentaria
Campana de Divulgacién, Comunicacion Interna
Ministerio de Inclusion, " . . N e Institucional del Ministerio de Inclusion,
Seguridad Social y Migraciones Inclusion, Seguridad Social y Migraciones Seguridad Social y Migraciones durante 2021 y 2652320 0 2662320
2022
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~ INVERSION |  INVERSION
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO / ORGANISMO TITULO CAMPANA PLAN INFORME DIFERENCIA
Ministerio de Agricultura, D.G. de la Industria Alimentaria Promocién de los Alimentos de Espafia 2611917 | 1164205 1.447.712
Pesca y Alimentacion
Ministerio para la Transicién
Ecoldgica y el Reto Secretaria de Estado de Energia Nueva Tarifa Eléctrica 2.010.000 0 -2.010.000
Demogréfico
Ministerio para la Transicion ' -
Ecoldgica y el Reto Secretaria de Estado de Energia S:ngoinztllquetado Energético de Productos de 2.010.000 0 -2.010.000
Demogréfico
Ministerio de Agricultura, - . Participacion en Ferias y Eventos de Caracter
Pesca y Alimentacion D.G. de la Industria Alimentaria Agroalimentario y Pesquero. 2.000.000 1.151.934 -848.067
Ministerio para la Transicion
Ecoldgica y el Reto Secretaria de Estado de Energia Estrategia de Pobreza Energética 1.815.000 0 -1.815.000
Demografico
Ministerio para la Transicion Direccion General de Biodiversidad
Ecologlc:aly el Reto Bosques y Desertificacion Cuidemos los Bosques 1.580.000 0 -1.580.000
Demogréfico
Ministerio de Igualdad Instituto .de la Mujer y para la Igualdad de | Contra los Canones y Estereotipos Sexistas de 1.508.000 0 1508.000
Oportunidades Belleza
Plan de Acciones de Comunicacion sobre
Ministerio de Transportes, " Servicios que Influyen en la Calidad de Vida de i
Movilidad y Agenda Urbana Transportes, Movilidad y Agenda Urbana la Ciudadania en el Ambito del Transporte, la 1500.000 1.376.174 123826
Movilidad y la Agenda Urbana.
Ministerio de Consumo D. G. de Ordenacion del Juego Campania de Prevencion de la Ludopatia 1.500.000 0 -1.500.000
Ministerio de Agricultura, D.G. de la Industria Alimentaria Produccién y Consumo Respansable de 1355958 | 1.329.169 26789
Pesca y Alimentacion Alimentos
Ministerio de Agricultura, D.G. de la Industria Alimentaria Producto de la Pesca y la Acuicultura 1155958 | 1.181.058 25.100
Pesca y Alimentacion e e B '
Ministerio de Sanidad D.G. de Salud Piblica Campafia de Promocin de la Vacunacion 1.100.000 0 -1.100.000
Frente a Gripe Estacional (4)
Ministerio de Agricultura, D.G. de Desarrollo Rural, Innovacion y Conoce la Red de Caminos Naturales de 1070.045 18126 1.051.919

Pesca y Alimentacion

Formacion Agroalimentaria

Espafia

Qnicamente se ha contratado la estrategia de medios
Unicamente se ha contratado la creatividad. La difusion en medios esta prevista para 2022.

M
@
(3) El coste se corresponde con la contratacion de un servicio para la elaboracion de la estrategia para el desarrollo de la campafia de publicidad
@

Se ha difundido a coste "0" en la web y redes sociales del Ministerio de Sanidad con reposicion de la creatividad de 2020
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Comparativa herramientas de comunicacion. Plan 2021-Informe 2021

(Cuadro 9.1.12)

Plan 2021 Informe 2021 Diferencia
Herramienta
N? campafias % N° campafias % N° campafias %
Television 67 39,9% 22 22,0% -45 -17,9%
Radio 76 452% 23 23,0% -53 -22,2%
Medios graficos: Prensa 87 51,8% 37 37,0% -50 -14,8%
Medios graficos: Revistas 45 26,8% 8 8,0% -37 -18,8%
Internet 122 72,6% 41 41,0% -81 -31,6%
Exterior 51 30,4% 19 19,0% -32 -11,4%
Cine 13 7,7% 4 4,0% 9 -3,7%
Relaciones Publicas 13 7,7% 7 7,0% 6 0,7%
Marketing 16 9,5% 1 1,0% -15 -8,5%
Otras herramientas 45 26,8% 31 31,0% -14 4,2%

(Grafico 9.1.13)
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IX.2 Comparativa con los Informes de Publicidad y Comunicacion Institucional anteriores

En cuanto al nimero de campanas (cuadro 9.2.16 pag. 51), en el afio 2021 se han realizado , .,
La inversion en

100 campanas de publicidad o iniciativas de comunicacion institucional frente a las 69 del afio publicidad y

2020, lo que supone un aumento de 31 campanias (44,93%). Si la comparativa se realiza entre el comunicacion
institucional en el

aro 2021 ha sido de
camparias (-46,24%), de 186 camparias en el afio 2006 a 100 en 2021. 42,56 millones de

Informe 2006 (afio de elaboracién del primer informe) y el Informe 2021, la reduccién es de 86

euros en 100
El total de inversion en publicidad y comunicacién institucional en el afio 2021 ha sido de campanas. Desciende
un 11% respecto al

42.567.007 euros, lo que supone un descenso de un 11,06% respecto a 2020, que fue de
ano 2020

47.861.490 euros. Si se compara con la inversién efectuada en 2006 (209.767.393 euros), la

disminucion es aun mas notable, un 79,71%. (Cuadro 9.2.17, pag. 52).

En la comparativa entre los informes 2006 y el actual informe es necesario tener en cuenta la

resefia que figura al pie del siguiente grafico 9.2.1.

(Grafico 9.2.1)

2.006 ®=2.007 =2.008 ®=2009 ®m2010 ®=2011 ®=2012 m=m2013 ®=2014 2.015 2.016 m=2.017 2.018 m=2.019 2.020 2021

Numero de campafias

300.000.000
269.523.547

09.767.34
200.000.000

134.515.104

95.293.027
100.000.000 80.832.130
67.401.193 47.861.490

19.807.113 37.720509  7577.011 25915168 42.567.007

34.237.185
19.781.191 24522509 21.480.443

Inversion

Desde el afio 2008 las campaiias de Turespaiia y Renfe Operadora son consideradas comerciales. En el aiio 2010 la campaiia del INAEM pasa a ser
considerada comercial. Las campanas de Puertos del Estado desde el aiio 2012 pasan a comerciales. Asimismo las campafas del Museo Nacional
del Prado y de la UNED se consideran comerciales desde el aio 2016. Las del Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia y la Universidad
Internacional Menéndez-Pelayo (UIMP) desde el aio 2018.
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Tomando en consideracion estas dos magnitudes (inversién total y nimero de campafas),
podemos concluir que la inversion media por campafia ha pasado de 693.645 euros en 2020 a
425.670 euros en 2021, sin olvidar la enorme variabilidad de inversiéon de las campafias y

acciones de comunicacion institucional.

Analizando el niimero de campaias realizadas por ministerios (Cuadro 9.2.16, pag.51) entre
el afio 2021 respecto al 2020, se observa un aumento de 31 campaiias. Los ministerios que han
incrementado su ejecucion respecto al ejercicio anterior son Transicion Ecolégica y el Reto
Demografico (+13); Justicia; Igualdad y Trabajo y Economia Social (+4) -el afio anterior no realizé
ninguna campafia-, Transportes, Movilidad y Agenda Urbana; Sanidad; Ciencia e Innovacién y
Defensa (+2), este ultimo ministerio el afio anterior no realizd ninguna campafia, y Derechos

Sociales y Agenda 2030; Consumo y Universidades (+1).

Disminuyen en cuanto a numero de campafas realizadas en 2020 los ministerios de la
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democréatica; Asuntos Exteriores, Union
Europea y Cooperacion; Interior; Industria, Comercio y Turismo y Agricultura, Pesca y
Alimentacion (-1). Hacienda y Funcion Publica, Cultura y Deporte y Asuntos Econémicos vy

Transformacién Digital han realizado el mismo niimero de campafias que el afio pasado.

En la comparativa de las campafias realizadas entre 2006 -afio de elaboracién del primer informe
de Publicidad y Comunicacién Institucional- y 2021, de 186 campafas realizadas en 2006 se pasa
a 100 en 2021. Es especialmente significativa la reduccion en Transportes, Movilidad y Agenda
Urbana; Industria, Comercio y Turismo; Hacienda y Funcién Publica; Interior; Educacion y FP y
Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica, si bien hay que tener en cuenta
que gran parte de las campafias que en 2006 eran consideradas como institucionales en esos
ministerios, en la actualidad se estiman como de caracter comercial y también circunstancias
excepcionales como la promocién de la Copa América y la Expo Zaragoza 2008, hicieron que el

numero de campafias fuera mucho mayor.

Asimismo, comparando la estructura organica de los ministerios entre 2006 y 2021, varios
organismos han cambiado de ministerio de adscripcién, observandose unas diferencias en la
ejecucion de campafias e inversidn que tienen que ver con las diferentes reestructuraciones de los
departamentos ministeriales efectuadas en las legislaturas que se han ido sucediendo. En 2006
organismos como Red.es e IDAE dependian organicamente del extinguido Ministerio de Industria,
Turismo y Comercio, sin embargo hoy dependen de Asuntos Econémicos y Transformacion Digital
y para la Transicion Ecoldgica y el Reto Demogréfico respectivamente; el Instituto de la Mujer
pertenecia al extinguido Ministerio de Trabajo y Asuntos Sociales mientras que en 2021 depende
del de lIgualdad. Las competencias y la estructura de los ministerios en 2006 difieren
significativamente de las de 2021.

En 2021 se han
realizado 100
camparias
institucionales, 31
mds que en 2020

El Ministerio para la
Transicion Ecolégica
y el Reto Demogrdfico
ha sido el que mds ha
aumentado en
ejecucion de
camparias con 13
mds que el aiio
anterior

La inversion total en
publicidad y
comunicacion
institucional
disminuye en un
11,06% respecto al
ano 2020.
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Los ministerios que han incrementado en mas de un millén de euros su inversion con respecto
a 2020 han sido Igualdad (+4.522.590), Interior (+3.676.246) con la campafia en relacién con la
seguridad vial, Transportes, Movilidad y Agenda Urbana (+1.350.724), este ultimo que en el
gjercicio anterior realizd una inversion mas reducida y Derechos Sociales y Agenda 2030
(+1.090.375).

Respecto a las disminuciones en cuanto a inversién en mas de un millén de euros destacan en
comparacion con la inversion efectuada en 2020 los ministerios de Sanidad (-9.300.532) que
en el afio anterior habia aumentado a causa de las campafias para difundir informacion en
relacion al coronavirus; Asuntos Econémicos y Transformacion Digital (-4.352.632) puesto que la
difusion de las campafias relativas a la digitalizacién se pospone para 2022; Industria, Comercio y
Turismo (-2.290.619) que en 2020 habia incrementado notablemente su inversion para fomentar el
turismo doméstico y Transicion Ecologica y el Reto Demografico (-1.678.230) que ha realizado

campafias de cuantias menores.

En esta comparativa de la inversion en 2021 frente a la realizada en 2020 hay que tener en cuenta
las necesidades que surgieron en 2020 como consecuencia de la COVID 19 que llevaron a una

mayor inversion en publicidad institucional, necesidades que en el afio 2021 han disminuido.

En cuando a peso inversor, Agricultura, Pesca y Alimentaciéon con casi un 30% de la
inversion total ocupa el primer puesto en 2021 con las campafias destinadas a promocionar el
sector agroalimentario, a diferencia de 2020 que fue Sanidad como consecuencia de la pandemia

y del periodo 2012-2019 que fue Interior con la campafia anual de seguridad vial.

En el cuadro que a continuacién se muestra se ven reflejados los ministerios que desde 2006

hasta 2021 han estado en los primeros puestos en cuanto a inversién en publicidad institucional.

(Cuadro 9.2.2)
Ranking de inversién anual 2006-2021
o021 Agricultura, Pescay 2013 Interior
Alimentacion

2020 Sanidad 2012 Interior

2019 Interior 2011 Industria, Turismo y Comercio

2018 Interior 2010 Interior

2017 Interior 2009 Medjo Ambiente y Medio Rural y
Marino

2016 Interior 2008 Meqlo Ambiente y Medio Rural y
Marino

2015 Interior 2007  Industria, Turismo y Comercio

2014 Interior 2006 Industria, Turismo y Comercio

En la comparativa
entre la inversion
efectuada en 2021
con respecto al afio
2020 hay que tener
en cuenta las
necesidades que
surgieron como
consecuencia de la
CoVID-19

Los ministerios que
mds han
incrementado su
inversion respecto al
afio anterior han sido
Igualdad e Interior
(DGT)

Agricultura, Pescay
Alimentacion ha
realizado la mayor
inversion con casi un
30% del total, a
diferencia del afio
2020 que fue Sanidad
y del periodo 2012-
2019 que fue Interior
(DGT)
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En cuanto a las prioridades que la AGE ha buscado en los ultimos afios mediante la realizacién
de campafias institucionales, hasta 2020 se observa un crecimiento exponencial en la
“promocién de habitos saludables y seguros para la ciudadania”, descendiendo en 2021,
aunque sigue siendo la primordial prioridad. Asimismo, continia aumentando desde 2018 la
inversion en campafias orientadas a la “promocién en materia de derechos y deberes de los
ciudadanos”. (Cuadro 9.2.3, pag. 45).

En relacién con la distribucion de la inversion por objetivos que la Ley 29/2005 sefiala deben
perseguir las campafias institucionales, son los objetivos “J. Comunicar programas y
actuaciones publicas de relevancia e interés social” y “G. Anunciar medidas preventivas de
riesgos o que contribuyan a la eliminacién de dafos de cualquier naturaleza para la salud
de las personas o el patrimonio natural” los que mantienen una linea ascendente desde 2018

superando solo en 2021 el objetivo “J” al “G”. (Grafico 9.2.8, pag.48).

Respecto a la evolucion del nimero de campaifias con una inversion superior al millon de
euros en el periodo 2006-2021 es significativa la reduccién que empieza a partir de 2008, no
obstante, en 2020 vuelve a incrementarse. En 2021 se han efectuado 11 campafias de méas de un
millén, una menos que en 2020. (Ver grafico 9.2.11, pag. 49.) Para el andlisis de estos datos hay
que tener en cuenta que gran parte de las campafias de mayor inversién, que en 2006 eran
consideradas como institucionales, en la actualidad se estiman como de caracter comercial,
ademas de otras iniciativas que entonces se realizaron por las circunstancias excepcionales ya

referidas en este capitulo (la promocion de la Copa América y la Expo Zaragoza 2008).

Tomando en consideracion la distribucion de las herramientas de comunicacion en el afio 2021
con respecto al Informe 2006, seglin el nimero de campafas en que han sido empleadas,
puede observarse que Internet (prensa y revistas digitales y otros sitios) ha pasado de utilizarse
del 17,7% de las campafias en 2006 al 41% en 2021.

Cabe sefialar que hasta el afio 2010 la prensa (medios graficos) fue la herramienta de
comunicaciéon mas utilizada. Esta clasificacién se modificd en 2011, afio en el que Internet se
convirtié en la herramienta mas utilizada. La serie 2006-2021 solo se alter6 en los afios 2012 y
2018, afios en que la prensa (medios graficos) se posiciond como el soporte preferido por las
campafias de publicidad institucional de la AGE (cuadro 9.2.13, pag. 50).

En cuanto al porcentaje de inversion en cada herramienta respecto al total invertido en
medios desde 2006 hasta 2021, destaca Internet, que ha pasado de un 2,57% en 2006 a un
26,7% en 2021. La radio aumenta ligeramente de un 11,9% hasta un 16,53%. Sin embargo la
television desciende de un 38,76% en 2006 a un 28,79% en el ultimo afio. Por su parte, la prensa

(medios gréficos) disminuye significativamente desde un 36,41% a un 6,67% en 2021.

La prioridad mds
buscada desde 2006
hasta 2021 respecto
a la inversion sigue
siendo la “promocion
de habitos
saludables”, aunque
ha disminuido
respecto a 2020

En cuanto a la
evolucion desde el
ano 2006 de los
porcentajes de
inversion dedicada a
los distintos objetivos
legales, se
incrementa desde
2018 la inversion en
los objetivos “J”y “G”

Es significativa la
reduccion progresiva
del niimero
camparias de mds de
un millon de euros

desde 2008 que a
partir de 2020 vuelve
a incrementarse

Internet destaca
como la herramienta
que mds ha
incrementado su
utilizacion en
niimero de campaiias
pasando de casi el
18% en 2006 al 41%
en 2021
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Comparativa prioridades. Informe 2006-Informe 2021

Prioridades: Inversion (Cuadro 9.2.3)

Informe
Prioridad
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014
Promocion de habitos
saludables y seguros parala | 79.580.316 96.342.198 53.753.149 44.436.565 41.019.821 37.406.211 9.112.335 11.424.803 17.491.579

ciudadania
Promocion en materia de
derechos y deberes de los 29.076.481 57.829.858 36.856.021 15.275.969 15.054.516 13.519.842 3.649.622 2.779.775 9.633.115

ciudadanos

El:ﬁumrgc('%“ deltuismoyla | 45497000  39.396.512 2.931.086 7.750.869 3.452.831 3.699.726 1.569.115 848.728 1.012.251
Conocimiento de

infraestructuras y medios de | 24.085.216  27.561.983 4421356 7.258.541 7.393.977 2.866.346 1.120.327 979.688 80.558
transporte publico

Apoyo a las nuevas 26820760  11.197.407 7.232.168 5,242,285 570.294 251.056 612.162 5.351.847
tecnologias (2)

Campanas sobre ofetas de | 11 o3y 887 43724262 11992499 10.812.685 6.922.079 5.683.987 0 0 0
empleo publico

Otras (3) 23965493  T7.847.976  13.363.586 2.526.231 1.746.621 3.654.787 4.104.658 3.136.035 667.835
Total 209.767.393  269.523.547 134515104  95203.027  80.832.130  67.401.193  19.807.113  19.781.191  34.237.185

(1) En los Informes 2006 y 2007 la campafia de Turespafia se contemplaba como publicidad institucional.
(2) En el Informe 2006 no se consideraba esta prioridad.
(3) En el Informe 2006 en la prioridad "otras" se incluy6 la promocion de la Copa América, asimismo en los Informes 2007 y 2008 se incluyd la promocion de ExpoZaragoza 2008.

Informe
Prioridad

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
m’gg:‘n"f; de habitos saludables y seguros para la 17.226.938 9.783.405 21970240 11247744 18030980 34710706  26.988.781
Promocion en materia de derechos y deberes de los 14.579.399 11.943.410 3.773.126 6.898.640 6.945.591 7.039.003  11.154.993
ciudadanos
Promocion del turismo y la cultura (1) 922.357 416.444 129542 552,851 310.586 2.587.374 352.409
Conocimiento de infraestructuras y medios de 931.158 88.379 106.804 13.008 291654 1428026
transporte publico
Apoyo a las nuevas tecnologias (2) 2.079.553 925.835 8.088 1.906.747 0 2.540.293 2.571.146
Campanias sobre ofertas de empleo publico 667.812 52.203 0 29.230
Otras (3) 1.981.562 1.453.415 1.607.636 99.755 562.801 692.370 4242
Total 37.720.967 24.522.509 27577.011 21480443 25915168  47.861.490  42.567.007

Prioridades: Inversién 2015-2021 (Grafico 9.2.4)

40.000.000
g Promocion de hébitos
35.000.000 saludables y seguros para la
ciudadania
30.000.000 e Promocién en materia de
derechos y deberes de los
25.000.000 ciudadanos
@i Promocion del turismo y la
20.000.000 cultura
15.000.000 @t Conocimiento de
infraestructuras y medios de
10.000.000 transporte publico
=== ApOYO a las nuevas tecnologias
5.000.000
prom—s e ,NM
0 _‘m,-ﬂ_“—"‘ =@ Campafias sobre ofertas de
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 empleo piblico
Otras
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Prioridades: Porcentaje de inversion (Cuadro 9.2.5)

Informe
Prioridad
2,006 2.007 2.008 2.009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2.019 2.020 2.021
E:r’;“l‘;c'c?l:‘d‘;fj::gt"sSa"‘dab'esysegums 379% 357% 400% 466% 507% 555% 460% 57.8% 511% 457% 399% 797% 524% 69,6% 725%  634%
Sg’lg‘s"g:gg;”an’"ge”adede'e°h°5ydeberes 139% 215% 274% 160% 186% 201% 184% 140% 281% 387% 487% 137% 321% 268% 147%  262%
Promocion del turismo y la cultura (1) 182% 146% 22% 81% 43% 55% 79% 43% 30% 24% 17% 05% 26% 12% 54% 0,8%
Conocimiento de infraestructurasy medios de | 44 cor 4090, 33%  76%  91% 43% 57% 49% 02% 25% 00% 03% 05% 01% 06%  34%
transporte publico
Apoyo a las nuevas tecnologias (2) 100% 83% 76% 65% 08% 13% 31% 156% 55% 38% 00% 89% 00% 53% 6,0%
Campanias sobre ofertas de empleo publico 71% 51% 89% 114% 86% 84% 00% 00% 00% 00% 00% 00% 31% 02% 0,0% 0,1%
Otras (3) 14% 29% 99% 27% 22% 54% 20,7% 159% 20% 52% 59% 58% 05% 22% 14% 0,1%
Total 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%  100% 100%
(1) En los Informes 2006 y 2007 la campafia de Turespafia se contemplaba como publicidad institucional.
(2) En el Informe 2006 no se consideraba esta prioridad.
(3) En el Informe 2006 en la prioridad "otras" se incluy6 la promocién de la Copa América, asimismo en los Informes 2007 y 2008 se incluyd la promocion de ExpoZaragoza 2008.
Porcentaje de inversion en el periodo 2015-2021
(Grafico 9.2.6)
90% e==gm== Promocion de habitos
saludables y seguros para
80% la ciudadania
e=fij== Promocién en materia de
70% derechos y deberes de los
ciudadanos
60% ey Promocidn del turismo y
la cultura
50%
ey Conocimiento de
o infraestructuras y medios
40% de transporte publico
o === Apoyo a las nuevas
30% tecnologias
20% ==@== Campafias sobre ofertas
de empleo publico
10%
¥ /\. Otras
0% _W, .
2.015 2.016 2.017 2.018 2.019 2.020 2.021
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Comparativa objetivos. Informe 2006-Informe 2021 (Cuadro 9.2.7)

Objetivo

Informe

2006

2007

2008

2009

2010

2011

2012

2013

2014

Invers.

Invers.

Invers.

Invers.

Invers.

Invers.

Invers.

Invers.

Invers.

A. Promover la difusién y conocimiento de
los valores y principios constitucionales

8.085.504
(W)

17.876.318
(12)

4.737.040
@)

6.680.166
ul

5.655.108
(6)

5.767.042
(6)

73.800
[

1.367.779
@)

1.926.863
)

B. Informar sobre derechos y obligaciones
legales, de aspectos relevantes del
funcionamiento de las instituciones publicas y
de las condiciones de acceso y uso de los
espacios y servicios publicos

45.609.329
(55)

38.597.350
1)

36.323.865
(42)

22.356.046
(28)

19.494.027
(24)

8.235.375
(23)

7.135.570
(15)

3.749.529
(14)

10.826.949
an

C. Informar a los ciudadanos sobre la
existencia de procesos electorales y
consultas populares

650.000
(5)

2.568.387
®)

658.866
(6)

450.000
(10)

509.000
(11

294.030
(6)

D. Difundir el contenido de aquellas
disposiciones juridicas que, por su novedad y
repercusion social, requieran medidas
complementarias para su conocimiento
general

2.718.069
@)

12.834.890
“

3.077.148
(4)

2.247.526
(6)

3.038.207
@)

6.023.005
(6)

1.312.630
[V}

1.232.178
V]

2.538.949
(6)

E. Difundir ofertas de empleo publico que por
su importancia e interés asi lo aconsejen

15.618.127
©)

13.724.262
©)

11.992.499
@)

10.812.685
@

6.922.079
@

5.683.987
)

F. Advertir de la adopcion de medidas de
orden o seguridad publica cuando afecten a
una pluralidad de destinatarios

0
©

0
o

0
©

0
[

0
©

0
©

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos
o que contribuyan a la eliminacion de dafos
de cualquier naturaleza para la salud de las
personas o el patrimonio natural

67.746.960
(38)

71.826.172
(23)

37.397.875
(20)

32.371.935
an

33.914.879
(1)

29.304.380
(20)

8.681.435
(6)

10.964.960
(6)

16.175.484
(Wl

H. Apoyar a sectores econdmicos espafoles
en el exterior, promover la comercializacion
de productos espafioles y atraer inversiones
extranjeras

62.699.702
(30)

56.560.330
(12)

26.876.172
(20)

13.362.690
(14)

6.476.678
Yl

6.979.082
(W)

640.674
“4)

1.159.318
[l

1.325.561
(6)

I. Difundir las lenguas y el patrimonio
histérico y natural de Espaiia

981.888
®)

3.196.529
®)

9.101.145
(10)

5.430.631
@)

1.955.542
@)

2.545.347
(11

1.561.772
@)

791.092
©

985.806
6)

J. Comunicar programas y actuaciones
publicas de relevancia e interés social

5.687.814
@)

52.339.309
“2)

4.350.494
@)

1.581.349
(wl

3.375.610
(16)

2.353.975
(13)

401.232
(10)

516.335
(6)

163.543
®

TOTAL

209.767.393
(186)

269.523.547
(166)

134.515.104
(130)

95.293.027
(100)

80.832.130
)

67.401.193
(102)

19.807.113
(45)

19.781.191
(1)

34.237.185
(60)

Informe

Objetivo

2015

2016

2017

2018

2019

2020

2021

Invers.

Invers.

Invers.

Invers.

Invers.

Invers.

Invers.

A. Promover la difusion y conocimiento de los
valores y principios constitucionales

4.758.487
©)

2.799.927
)

5.765.852
)

4.937.516
m

5.899.396
®)

193.810
@

7.816.756
(1)

B. Informar sobre derechos y obligaciones legales,
de aspect | tes del fu de las
instit y de las de acceso

4.752.913
(10)

591.434
®)

389.828
m

532.120
®)

1.192.542
@

2.314.500
©®)

685.982
@)

y uso de los esp y servicios publi

o

C. Informar a los sobre la existencia de
procesos electorales y consultas populares

457.138
@)

133.100
1)

)

D. Difundir el ido de aquellas disposici

juridicas que, por su novedad y repercusion social,

requi did pl tarias para su
general

7.912.167
©)

8.868.612
)

1.340.815
@

9.000
)

E. Difundir ofertas de empleo publico que por su
importancia e interés asi lo aconsejen

617.036
)

52.203
)

F. Advertir de la adopcion de medidas de orden o
seguridad publica cuando afecten a una pluralidad de
destinatarios

]

]

)

)

)

G. Anunciar medidas preventivas de riesgos o que
contribuyan a la eliminacion de dafios de cualquier
naturaleza para la salud de las personas o el
patrimonio natural

16.271.953
(1)

9.761.746
1)

12.402.339
(19)

10.940.893
(24)

14.767.455
(25)

21.798.137
(21)

15.762.403
(35)

H. Apoyar a sectores econémicos espafioles en el
exterior, promover la comercializacion de productos
espanoles y atraer inversiones extranjeras

2.171.982
)

1.859.285
@

965.033
)

72.053
@

7.514
@

3.943.938
(6)

46.016
)

1. Difundir las lenguas y el patrimonio histérico y
natural de Espaia

1.253.730
(10)

416.444
@

164.487
®)

563.229
®)

283.486
@

32.502
@

53.694
(]

J. Comunicar programas y actuaciones publicas de
relevancia e interés social

142.597
(6)

91.961
4)

7.889.472
(13)

2.476.781
(14)

3.712.572
(19)

19.569.603
(24)

18.140.876
(38)

TOTAL

37.720.967
(54)

24.522.509
(18)

27.577.011
(54)

21.480.443
(66)

25.915.168
(60)

47.861.490
(69)

42.567.007
(100)
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Objetivos. Inversion 2015-2021 (Grafico 9.2.8)
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Objetivos: porcentaje de inversion (Cuadro 9.2.9)

Informe
2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Objetivo

A. Promover la difusién y conocimiento de
los valores y principios constitucionales

B. Informar sobre derechos y obligaciones
legales, de aspectos relevantes del
funcionamiento de las instituciones 211% | 143% | 27,0% | 235% | 241% | 122% | 36,0% | 190% | 316% | 12,6% 2,4% 14% 2,5% 4,6% 4.8% 1,6%
publicas y de las condiciones de acceso y
uso de los espacios y servicios publicos
C. Informar a los ciudadanos sobre la
existencia de procesos electorales y 0,3% 10% | 05% | 05% | 00% 0,8% 0,0% 00% | 09% 1.2% 0,5% 00% | 00% 0,0% 0,0% 0,0%
consultas populares

D. Difundir el contenido de aquellas
disposiciones juridicas que, por su
novedad y repercusion social, requieran 1,3% 4,8% 2,3% 2,4% 3,7% 89% 6,6% 6,2% 74% | 210% | 36,2% 0,0% 6,2% 0,0% 0,0% 0,1%
medidas complementarias para su
conocimiento general

E. Difundir ofertas de empleo publico que
por su importancia e interés asi lo 74% | 51% | 89% | 113% | 86% | 84% | 00% | 00%| 00% | 00%| 00%| 00%| 29% | 02%| 00%| 01%
aconsejen

F. Advertir de la adopcion de medidas de
orden o seguridad publica cuando afecten 0,0% 00% | 00% | 00%| 00% 0,0% 0,0% 00% | 00% 0,0% 0,0% 00% | 00% 0,0% 0,0% 0,0%
a una pluralidad de destinatarios

G. Anunciar medidas preventivas de
riesgos o que contribuyan a la eliminacion
de dafos de cualquier naturaleza para la 323% | 266% | 27,8% | 340% | 420% | 435% | 438% | 554% | 472% | 431% | 39,8% | 450% | 50,9% | 57,0% | 455% | 37,0%
salud de las personas o el patrimonio
natural

H. Apoyar a sectores econémicos
espaiioles en el exterior, promover la
comercializacion de productos espafioles y
atraer inversiones extranjeras

1. Difundir las lenguas y el patrimonio
histérico y natural de Espaia

J. Comunicar programas y actuaciones 27% | 194% | 32% | 17% | 42% | 35% | 20% | 26% | 05% | 04% | 04% | 286% | 115% | 143% | 409% | 426%
publicas de relevancia e interés social

TOTAL 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0% | 100,0%

3,9% 6,6% 3,5% 7,0% 7,0% 8,6% 0.4% 6,9% 56% | 126% | 114% | 209% | 23,0% | 22.8% 04% | 184%

299% | 21,0% | 20,0% | 14,0% 8,0% | 10,3% 3,3% 5,9% 39% 5,8% 7,6% 3,5% 0,3% 0,0% 8,2% 0,1%

0,5% 1,2% 6,8% 5,7% 24% 3,8% 7.9% 4,0% 29% 3,3% 1,7% 0,6% 2,6% 1,1% 0,1% 0,1%

Objetivos: porcentaje de inversion 2015-2021 (Grafico 9.2.10)
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Comparativa numero de campaiias de mas de un millén de euros. Informe 2006-Informe 2021
(Grafico 9.2.11)
80

60 53
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40 36
20 \14 16 .12 11

2.006 2.007 2.008 2.009 2.010 2.011 2.012 2.013 2.014 2.015 2.016 2.017 2.018 2.019 2.020 2.021

Campaiias de mas de un millén de euros por ministerio (Cuadro 9.2.12)

Informe 2,006 2.007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2.017 2018 2019 2.020 2.021

Presidencia, Relaciones con las 2 3
Cortes e Igualdad

Cultura 4 5 4 2
Defensa 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Economia y Hacienda 6 7 4 1 1 1

Hacienda y Administraciones
Publicas

Educacién y Ciencia 2 1 4

Educacién Politica Social y Deporte 1

Trabajo y Asuntos Sociales 2 7

Trabajo e Inmigracion 2 2 2 2

Empleo y Seguridad Social 1
Fomento 9 5 1 2 2 1

Vivienda 1 2 1

Transportes, Movilidad y Agenda
Urbana

Industria, Turismo y Comercio 6 1 5 6 4 3

Industria, Energia y Turismo 2 2

Energia, Turismo y Agenda Digital 1

Industria, Comercio y Turismo 1

Interior 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Agricultura, Pesca y Alimentacion 5 4 2 2 6

Medio Ambiente y Medio Rural y

Marino

Agricultura, Alimentacion y Medio

Ambiente

Medio Ambiente 3 4
Transicién Ecoldgica 1
Transicion Ecoldgica y el Reto

Demogréfico

Economia y Empresa 1
Asuntos Econémicos y

Transformacién Digital

Sanidad y Consumo 10 10 4

Sanidad y Politica Social 1 2
Sanidad, Politica Social e Igualdad 3
Sanidad, Servicios Sociales e

Igualdad

Sanidad, Consumo y Bienestar
Social

Sanidad 4 1
Igualdad 2 1 1 1 1
Ciencia e Innovacién 1 1

TOTAL 50 58 36 24 16 14 4 4 8 7 4 7 5 7 12 1
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Comparativa herramientas de comunicacion. Informe 2006-Informe 2021

Distribucion de las herramientas de comunicacion segun el nimero de campaiias en que han sido

empleadas

(Cuadro 9.2.13)

Herramienta de Informe

comunicacion 2006 | 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015| 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020 | 2021
Television 247% | 39.2% | 30,0% | 41,0% | 30,2% | 314% | 15,6% | 244% | 33,3% | 27,8% | 33,3% | 241% | 19,7% | 383% | 27,5% | 22,0%
Radio 31,2% | 48,8% | 39,2% | 450% | 314% | 412% | 17,8% | 34,1% | 450% | 42.6% | 27,8% | 27.8% | 21,2% | 250% | 26,1% | 23,0%

Prensa (medios gréficos) | 65,6% | 66,9% | 54,6% | 650% | 61,6% | 51,0% | 60,0% | 53,7% | 450% | 42,6% | 389% | 37,0% | 37,9% | 38,3% | 40,6% | 37,0%

Revistas (medios 262% | 40,0% | 395% | 34,3% | 244% | 34,1% | 200% | 185% | 333% | 7.4% | 7.6% | 13.3% | 116% | 80%

gréficos)

Internet 17,7% | 349% | 40,0% | 50,0% | 53,5% | 59,8% | 51,1% | 58,5% | 65,0% | 61,1% | 55,6% | 61,1% | 24,2% | 41,7% | 59,4% | 41,0%
Exterior 16,1% | 27,7% | 21,5% | 30,0% | 31,4% | 20,6% | 20,0% | 22,0% | 150% | 18,5% | 11,1% | 16,7% | 91% | 21,7% | 17,4% | 19,0%
Cine 31% | 40%| 81%| 39% | 00%| 49% | 33% | 93%| 167% | 111% | 45% | 133% | 58% | 4,0%
Relaciones Publicas 43% | 72% | 123% | 50%| 58% | 69%| 00%| 24%| 00%| 37% | 111% | 00%| 00%| 33%| 43%| 7,0%
Marketing 16% | 48% | 69% | 70% | 105% | 98% | 44%| 00%| 00%| 56%| 111%| 19% | 00%| 1,7% | 29% 10%
Otras herramientas 19,9% | 31,3% | 23,8% | 22,0% | 174% | 24,5% | 33,3% | 19,5% | 20,0% | 204% | 16,7% | 14,8% | 6,1% | 11,7% | 174% | 31,0%

Comparativa 2015-2021 (Grafico 9.2.14)

70%
e Television
0/
60% === Radio
50% e Prensa (medios gréficos)
et Revistas (medios graficos)
40%
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Herramientas de comunicacion. Inversion en miles de euros ultimos diez afios (Cuadro 9.2.15)

H Informe
err
de 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
comunicacion

Invers. % | Invers. % | Invers. % Invers. % Invers. % Invers. % Invers. % Invers. % Invers. % Invers. %
Television 5399 323 | 5857 336 | 10.365 363 12.280 377 9.077 428 9403 387 6.740 357 8214 350 12.135 284 10.898 288
Radio 4753 284 | 3987 229 | 7108 249 7235 222 5374 253 5553 22,8 3878 205 3845 164 6.242 14,6 6.256 16,5
Prensa 2852 17,0 | 4.099 235 | 578 20,2 5385 16,5 2657 125 2236 92 912 48 1514 64 6.263 14,7 2525 6,7
Revistas 526 31 174 10 310 11 292 09 303 14 78 03 184 10 197 08 205 05 155 04
Internet 1852 111 | 2333 134 | 3555 124 4981 153 2834 134 4207 173 3893 206 5564 237 12.749 299 10.107 26,7
Exterior 862 52 707 41| 1169 41 1471 45 537 25 2209 91 2503 132 2976 12,7 4.261 10,0 5158 13,6
Cine 0 00 26 02 36 01 702 22 373 18 614 25 484 26 790 34 60 0,1 1284 34
Relaciones 0 00| 12 o 0 00 39 01 2 o 0 00 0 00| 268 11 316 07 1451 38
Publicas
Marketing 15 01 0 00 0 00 6 00 53 02 8 00 0 00 0 00 55 0,1 4 00
Otras herramientas 466 28 212 12 255 0,9 184 06 0 00 1 0,1 311 16 14 05 383 09 18 01
Total 16.725 100 | 17.407 100 | 28.584 100 32575 100 21228 100 24319 100 18.905 100 23482 100 42.669 100 37.856 100
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Comparativa numero de campaiias Informes 2006-2021

(Cuadro 9.2.16)

Numero de campaiias Variacion por ministerio % variacion por ministerio
Ministerio Informe 2006  Informe 2020 Informe 2021 2021/2006 2021/2020 2021/2006 2021/2020

Presidencia

Presidencia del Gobierno
Presidencia, Relaciones con las Cortes y

Memoria Democratica I SRR

Asuntos Exteriores y Cooperacion 4

ésuntos E_)’(teriores, Unién Europea y 2 1 3 R -75,00% -50,00%
ooperacion

Justicia 66,67% 400,00%

Defensa 1 0 2 1 2 100,00%

Economia y Hacienda

Hacienda

Hacienda y Funcién Publica - -92,31% 0,00%

Interior 12 2 1 -1 -1 91,67% -50,00%

Fomento

Vivienda

Transportes, Movilidad y Agenda Urbana - -93,48% 200,00%

Educacion y Ciencia (area Educacion) 10

Educacion y Formacion Profesional 0 0 -10 -100,00%

Trabajo y Asuntos Sociales

Trabajo y Economia Social
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 0 0

Industria, Turismo y Comercio

Industria, Comercio y Turismo - - -96,97% -50,00%
Agricultura, Pesca y Alimentacién 10 13 12 2 -1 20,00% -7,69%
Medio Ambiente

Transicion Ecoldgica y el Reto Demografico 100,00% 76,47%
Administraciones Publicas 3

Politica Territorial y Funcion Publica 0

Politica Territorial 0 -3 -100,00%

Cultura 5

Cultura y Deporte 6 6 1 0 20,00% 0,00%

Economia y Empresa

Asuntos Econdmicos y Transformacién Digital 2 2 0 0,00%

Sanidad y Consumo

Sanidad 7 9 - -25,00% 28,57%
Derechos Sociales y Agenda 2030 2 3 1 50,00%
Igualdad 2 6 4 200,00%
Educacion y Ciencia (area Ciencia)

Ciencia e Innovacion 0,00% 66,67%
Universidades 3 4 1 33,33%
TOTAL 186 69 100 -86 31 -46,24% 44,93%
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Comparativa inversion Informes 2006-2021

(Cuadro 9.2.17)

Inversion Variacion por ministerio % variacion por ministerio
Ministerio Informe 2006  Informe 2020  Informe 2021 2021/2006 2021/2020  2021/2006 2021/2020
Presidencia 957.937
Presidencia del Gobierno 0
IOy R G ES ey 344.624 952.240 338.655  -99,38% 98,27%
Asuntos Exteriores y Cooperacion 1.265.288
Asuntos Extarlorse, Unién Europea y 22264 22558 1242730 204 -98.22% 1,32%

ooperacion

Justicia 66.193 86,55% 521,00%
Defensa 13.899.740 0 69.875 -13.829.865 69.875 -99,50%
Economia y Hacienda 9.214.214
Hacienda 129.501
Hacienda y Funcién Publica 9.214.214 -129.501 -100,00% -100,00%
Interior 22,623.665 5.401.035 9.077.281 -13.546.384 3.676.246 -59,88% 68,07%
Fomento 23.833.651
Vivienda 1.199.999
Transportes, Movilidad y Agenda Urbana 1.405.404 -23.628.246 1.350.724 -94,39% 2470,24%
Educacion y Ciencia (area Educacion) 6.590.703
Educacion y Formacion Profesional 0 0 -6.590.703 -100,00%
Trabajo y Asuntos Sociales ERVERTE)
Trabajo y Economia Social 597.591 -4.577.784 597.591 -88,45%
Inclusion, Seguridad Social y Migraciones 0 0
Industria, Turismo y Comercio 57.509.386
Industria, Comercio y Turismo 2.998.270 707.651 -56.801.735 -2.290.619 -98,77% -76,40%
Agricultura, Pesca y Alimentacion 13.590.796 11.704.712 12.636.051 -954.745 931.339 -7,02% 7,96%
Medio Ambiente 12.607.382
Transicion Ecolégica y el Reto Demografico 2.078.978 400.748 -12.206.634 -1.678.230 -96,82% -80,72%
Administraciones Publicas 5.000.000
Politica Territorial y Funcion Publica 0
Politica Territorial 0 -100,00%

Cultura 8.428.262
Cultura y Deporte

Economia y Empresa

Asuntos Econdmicos y Transformacién Digital 6.923.778 2.571.146
Sanidad y Consumo 27.786.841

Sanidad 15.724.311 6.423.779
Derechos Sociales y Agenda 2030 30.779 1.121.154
Consumo 154.781 574.499
Igualdad 2.181.572 6.704.162

Educacion y Ciencia (area Ciencia)
Ciencia e Innovacion 20.928 20.009

-8.334.000

-21.363.062

-21.852

26.525

-4.352.632

-9.300.532

1.090.375

419.717

4.522.590

-919

-98,88%

-76,88%

-52,20%

39,16%

-62,86%

-59,15%
3542,59%
2711,17%
207,31%

Universidades 10.835 55.970

209.767.393 47.861.490 42.567.007

-167.200.386

45136
-5.294.483

-19,71%

416,57%
-11,06%
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X. Conclusiones

La Administracién General del Estado ha llevado a cabo 100 campaiias de publicidad o
comunicacion institucionales durante el afio 2021, con una inversién de 42,56 millones de
euros. Este coste representa un 11,06% menos que el presupuesto invertido en el afio 2020;
asi como un 79,71% menos que la inversion del afio 2006, afio de elaboracién del primer

Informe de Publicidad y Comunicacién Institucional.

La inversion publicitaria total (100 campafias institucionales mas 42 comerciales) de la AGE
ha sido de 149,02 millones de euros, por lo que ha aumentado 15,75 millones de euros
(11,82%) en el afio 2021 con respecto al afio 2020. Si realizamos la comparativa entre el primer
informe de Publicidad y Comunicacién Institucional del afio 2006 y el presente Informe 2021, la

reduccion es de un 52,41% (-164,14 millones de euros).

La principal prioridad, con el 63,4% de la inversion total realizada en materia de publicidad y
comunicacion institucional, ha sido la “promocién de habitos saludables y seguros para la

ciudadania y el cuidado de su entorno”.

Entre los objetivos legales, el mas buscado durante el afio 2021 en cuanto al numero de
campafias institucionales ejecutadas e inversion realizada han sido el J: “Comunicar
programas y actuaciones publicas de relevancia e interés social” (38 campafias y 42,62%
inversion), seguido del G: “Anunciar medidas preventivas de riesgos que contribuyan a la
eliminaciéon de danos de cualquier naturaleza para la salud de las personas o el

patrimonio natural” (35 campafias y 37,03% inversion).

Los ministerios que mas inversion han realizado en publicidad institucional han sido Agricultura,

Pesca y Alimentacion, seguido de Interior (DGT), Igualdad y Sanidad por este orden.

La campafia de publicidad institucional con mayor inversion en el afio 2021 ha sido la
“Campafia para la divulgacion de la Seguridad Vial’ de la Direccion General de Trafico
(Ministerio del Interior). Once campafias han sido en 2021 las que han superado el millon de

euros.

En cuanto a la distribucién de las herramientas de comunicacién, Internet ha sido el soporte
mas utilizado. El 41% de las campafias han utilizado esta herramienta para su difusién. A
continuacion se sitlan prensa (medios graficos incluyendo dominicales y suplementos), seguido

de radio y television por este orden.

Respecto a la inversion, como en afios anteriores salvo en 2020, Televisién ocupa el primer
puesto con 10,89 millones de euros (28,79%), seguida de Internet con 10,1 millones (26,7%).

Desde el afio 2020 la cantidad invertida en estas dos herramientas es muy similar.

La AGE ha llevado a
cabo 100 camparias
de publicidad y
comunicacion
institucionales en el
ario 2021 por importe
de 42,56 millones de
euros

Destacan en niimero
de camparias e
inversion los
objetivos “J”y “G”
establecidos en el
articulo 3 de la Ley
29/2005

El ministerio que
mayor inversion ha
realizado en
publicidad
institucional ha sido
Agricultura, Pesca y
Alimentacion

La camparia de
mayor inversion la
sido la de Seguridad
Vial de la DGT

Internet ha sido la
herramienta mds
utilizada. En cuanto a
inversion vuelve a
liderar television
seguida de cerca por
Internet
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Xl. Campaiias comerciales no sujetas a la Ley 29/2005

Las campafias de caracter comercial no entran dentro del ambito de aplicacion de la Ley 29/2005,

no obstante se recogen en el presente informe. De la informacion facilitada por los distintos Lai >
da inversion en

Departamentos, se concluye que son nueve los ministerios que han contratado este tipo de publicidad comercial
campafias durante 2021: Presidencia, Relaciones con las Cortes y Memoria Democratica; aumenta un 24,6%
con respecto a 2020,

volviéndose a
Turismo; Agricultura, Pesca y Alimentacion; Transicion Ecoldgica y Reto Demografico; Cultura y realizar una

Hacienda y Funcion Publica; Transportes, Movilidad y Agenda Urbana; Industria, Comercio y

Deporte; Asuntos Economicos y Transformacion Digital y Universidades. Se han llevado a cabo 42 inversion similar a la

de 2019 y mds acorde
con el nivel de los

campaias durante 2021, con una inversién total de 106.456.231 euros.

afios anteriores a la
Comparando el numero de campafias realizadas en 2021 respecto del afio 2020, se observa la pandemia

ejecucion de cinco camparfias menos que en el afio anterior pero un incremento del presupuesto
ejecutado en +21.045.985 euros, un 24,64% mas, volviendo a situarse en los niveles de inversion

de 2019 anteriores a la pandemia. En 2020 la inversion fue de 85,41 millones de euros y en 2019

fue de 105,3 millones de euros.

Cuadro 11.1
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE
Presidencia, Relaciones - ! e
con las Cortes y Memoria | Boletin Oficial del Estado Servicios y productos de la Agencia Estatal Boletin Oficial 13.449
D - del Estado
emocratica
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 13.449
Compaiiia Espafiola de Tabaco en Rama, S.A. Inserciones puntuales en prensa 49 485
(CETARSA - SEPI) '
" Divulgacién de valores de RTVE y Promocion de marcas,
Corporacion RTVE (SEPI) productos y programas de la Corporacion 1.687.441
ENSA Equipos Nudleares, S.A. (SEP) Inserqoryes y otras acciones publicitarias en medios 8.672
especializados en el Sector Nuclear
) Promocion industrial y social de la actividad que realiza la
ENUSA Industrias Avanzadas, S.A. (SEPI) empresa para la consecucion de los ODS 50.625
Fabrica Nacional de Moneda y Timbre-Real Monedas de coleccion 978.520
Casa de la Moneda Etiquetas 1.960
Grupo HUNOSA (SEPI) Inserciones publicitarias puntuales 87.129
Hipédromo de La Zarzuela (SEPI) Hipoédromo de Madrid somos deporte, espectaculo y ocio 207.310
MERCASA (SEPI) Patrocinios 2021 4.840
Minas de Aimadén y Arrayanes, S.A. " . .
Hacienda y Funcién (MAYASA - SEPI) Promocion del Parque Minero de Aimadén 3.390
Publica : : P —
NAVANTIA (SEPI) Inser0|ong§ en revistas especializadas en construccion 335,507
naval y edlica.
Accion promocional dirigida a promover el desarrollo
SEPI Desarrollo Empresarial, SA. (SEPIDES) | 'ndustrial de los antiguos terrenos de baterias de cok, en 95,590
Avilés (Parque Empresarial Principado)
de Asturias)
Productos y servicios ecommerce (paqueteria, 2.046.938
) ) correosmarket, soluciones digitales...)
SOEC;;dad Estatal Correos y Telégrafos, S.A. | productos y servicios en oficinas 3.918.692
(SEP) Campafias de comunicacion y marca 2021 6.328.150
Patrocinios 2.095.782
. ] Juegos activos y pasivos: Loteria Nacional, Loteria de
Sociedad Estatal de Lote.r lasy Apuestas del Navidad, Loteria del Nifio, Apuestas Deportivas, Lotos, 45.804.608
Estado, S.A. (Grupo Patrimonio) ! :
Euromillones e imagen de marca
TRAGSA (SEPI) Patrocinios y publicidad 137.294
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 63.841.954
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MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO TiTULO CAMPANA COSTE
Campafias promocionales de los servicios gestionados en
propio (aparcamientos, servicios vip, wifi) de la red de 1.416.389
aeropuertos de Aena
Aena, SA. Plan de medios Carga aérea 2.541
Campafia imagen de marca 5.368.513
ENAIRE Inserciones publicitarias genéricas de ENAIRE 12.751
Centro Nacional de Informacion Geografica I .
Transportes, Moviidady | (CNIG) Difusion de los productos y servicios del IGN/CNIG 17.769
Agenda Urbana Ingenieria y Economia del Transporte, S.A. Somos talento 70.449
(INECO) ’
La Contribucién de los Puertos a la Economia Espariola 47.044
Los Puertos, Pieza Clave en el Engranaje Logistico del
Puertos del Estado Transporte 49.119
Los Puertos como Referentes del Turismo Nautico y de
o 15.079
ruceros
Renfe-Operadora Iniciativas comerciales 17.526.854
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 24.526.508
CESCE (Grupo Patrimonio) Campafia de productos CESCE 1.129.471
Empresa Nacional de Innovacion, S.A. (ENISA Lineas ENISA 2021 241.999
Industria, Comercio y - Grupo Patrimonio) ’
Turismo Instituto de Turismo de Espafia (TURESPANA) | Campaia Publicidad Internacional TURESPANA 10.333.039
Paradores de Turismo de Espafia (Grupo Paradores y sus atributos 2834399
Patrimonio) o
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 14.538.908
Agricultura, Pesca 'y Expasa Agricultura y Ganaderia, S.A. (Grupo - . .
Alimentacion Patrimonio) Visita a las instalaciones de EXPASA 653
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 653
Transicion Ecologica y el | Fundacion Ciudad de la Energia - CIUDEN, Enciende tu curiosidad 9.719
Reto Demografico F.S.P. )
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 9.719
. . - Promocién y difusion de las artes escénicas y de la
:gs&gjst%?aﬂ%?&?e las Artes Escénicas y de musica, asi como de las programaciones de los centros 1.464.491
artisticos dependientes del INAEM
Cultura y Deporte . g s . .,
Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia | SarmPara genérica dfusion Museo Reina Sofia y su nueva 120.850
Museo Nacional del Prado |Elrfa:st(ljon de exposiciones y actividades del Museo del 493,246
Total CULTURA Y DEPORTE 2.078.588
Asuntos Econémicos y Instituto de Crédito Oficial (ICO) Lineas 1CO 2021 946.818
Transformacion Digital Instituto de Crédito Oficial (ICO) Anuncios en Medios Internacionales 300.000
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 1.246.818
?’Lﬂ',\‘;l‘;r)s'dad Internacional Menéndez-Pelayo | s i1 de las Actividades Desarrolladas por la UIMP 33.209
Universidades Universidad Nacional de Educacion a
Distancia (UNED) Oferta formativa de la UNED 166.425
Total UNIVERSIDADES 199.634

106.456.231
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Anexo |: Campanias institucionales por ministerio y centro
directivo/organismo

NO

MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPARAS COSTE
PRESIDENCIA DEL GOBIERNO ALTO COMISIONADO CONTRA LA POBREZA INFANTIL 1 273
Total PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 1 273
PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y .
MEMORIA DEMOGRATICA CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS) 1 5.697
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 1 5,697
ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y
COOPERACION INSTITUTO CERVANTES 1 22558
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 1 22.558
DIRECCION GENERAL PARA EL SERVICIO PUBLICO DE ) 5183
JUSTICIA |
DIRECCION GENERAL DE COOPERACION JURIDICA

JUSTICIA INTERNAGIONAL 1 12.705
DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD JURIDICA Y FE ) 14.356
PUBLICA |

Total JUSTICIA 5 78.898
DIRECCION DE COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA

DEFENSA DEFENSA 2 69.875
Total DEFENSA 2 69.875
HACIENDA Y FUNCION PUBLICA DIRECCION GENERAL DE FONDOS EUROPEOS 1 0
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 1 0
INTERIOR JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO-DIRECCION GENERAL DE 1 0.077 281

TRAFICO
Total INTERIOR 1 9.077.281
TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 1 1.376.174
TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA
ENAIRE 2 29.230
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 3 1.405.404
SECRETARIA DE ESTADO DE EMPLEO Y ECONOMIA SOCIAL 2 552.507
TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD Y SALUD EN EL 1 27104
TRABAJO
UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO 1 17.980

Total TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 4 597.591
INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM) 1 707.651
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 1 707.651

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL, INNOVACION 4 2 646.025

Y FORMACION AGROALIMENTARIA i

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA 6 9.261.090
AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

ENESA 1 362.5094

FONDO DE GARANTIA AGRARIA (FEGA) 1 366.343
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 12 12.636.051
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0
MINISTERIO CENTRO DIRECTIVO/ORGANISMO CAMPAR I{‘IS COSTE
DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION AMBIENTAL 3 8.083
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO 1 17.545
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO 3 34.984
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO 2 10.863
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR 3 125.217
TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA 3 2.900
DEMOGRAFICO CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL 4 44439
CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA 3 23.380
MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT) 4 76.433
SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA 3 43804
(GRUPO PATRIMONIO)
FUNDACION CIUDAD DE LA ENERGIA - CIUDEN, F.S.P. 1 13.011
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 30 400.748

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES, 4 48046
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION -

CULTURAY DEPORTE CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES 1 0
INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA'Y DE LAS ARTES

AUDIOVISUALES (ICAA) ! 46016
Total CULTURA Y DEPORTE 6 94.262
. . INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPARA, S A.
ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION (INCIBE) 1 2.553.147
DIGITAL RED.ES 1 17.999
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 2 2.571.146
DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA 8 5.905.264
SANIDAD AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS Y PRODUCTOS 1 518516
SANITARIOS '
Total SANIDAD 9 6.423.779
SECRETARIA DE ESTADO PARA LA AGENDA 2030 1 562.737
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LA INFANCIA Y
DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 ADOLESGENCIA 1 539,661
DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LOS ANIMALES 1 18.755
Total DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 3 1.121.154
SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION 1 4,608
CIENCIA E INNOVACION SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION 2 15.401
FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA Y LA TECNOLOGIA 5 0
(FECYT)
Total CIENCIA E INNOVACION 5 20.009
SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y CONTRA LA 1 13.408
VIOLENCIA DE GENERO '
DELEGACION DE GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE
GENERO 1 6.572.929
IGUALDAD EgrEB?CION GENERAL DE DIVERSIDAD SEXUAL Y DERECHOS 5 67984
DIRECCION GENERAL PARA LA IGUALDAD DE TRATO Y } 12076
DIVERSIDAD ETNICO RACIAL '
INSTITUTO DE LAS MUJERES 1 18.065
Total IGUALDAD 6 6.704.162
DIRECCION GENERAL DE CONSUMO 2 474.499
CONSUMO AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA'Y 1 100,000
NUTRICION :
Total CONSUMO 3 574.499
GABINETE DEL MINISTRO 2 51.973
UNIVERSIDADES .
SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES 2 3.998
Total UNIVERSIDADES 4 55.970

42.567.007
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0,
ASSSTE scoste
CENTRO DIRECTIVO/ ; o CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPEC‘L(IJ- RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
Presidencia del Alto Comisionado contra la . o o
Gobierno Pobreza Infantil El Deporte Rompe el Circulo 273 100,00% 0,00%
Total PRESIDENCIA DEL GOBIERNO 273 100,00% 0,00%
Presidencia,
Relaciones con las Centro de Investigaciones Anuncio Premio Nacional de Sociologia y Ciencia o o
Cortes y Memoria Sociolégicas (CIS) Politica 2021 5697 100,00% 0.01%
Democratica
Total PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES Y MEMORIA DEMOCRATICA 5.697 100,00% 0,01%
Asuntos Exteriores,
Unién Europea y Instituto Cervantes Instituto Cervantes. 30 Afios Creando Hispanistas 22.558 100,00% 0,05%
Cooperacién
Total ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA Y COOPERACION 22.558 100,00% 0,05%
L .. | Frente al Delito, Acude a tu Oficina de Victimas 27.636 35,03% 0,06%
Direccion General para el Servicio Site han Aqredido Sextalmente. Acud Cont
PUblico de Justicia i te han Agredido Sexualmente, Acude a un Centro 0 o
Sanitario 24.200 30,67% 0,06%
D|r(’e90|on Generz_al de Cooperacion Sustraccion Internacional de Menores 12.705 16,10% 0,03%
Juridica Internacional
Justicia Difusién Oficina de Recuperacion y Gestion de Activos 8.946 11,34% 0,02%
Difusion del Reglamento (UE) 2016/1191 del
Direccion General de Seguridad | Parlamento Europeo y del Consejo de 6 de julio por el
Juridica y Fe Publica que se facilita la libre circulacion de los ciudadanos 0 0
simplificando los requisitos de presentacion de 5411 6.86% 0.01%
determinados documentos publicos en la Union
Europea
Total JUSTICIA 78.898 100,00% 0,19%
Conmemoracion del V Centenario de la Expedicién de
Defensa Direccién de Comunicacion la Primera Vuefllta al Mundo de Fernando de Magallanes 44878 64,23% 0,11%
Institucional de la Defensa y Juan Sebastian Elcano
Centenario de la Legion Espafiola 24.998 35,77% 0,06%
Total DEFENSA 69.875 100,00% 0,16%
Hacienda y Funcién | Direccion General de Fondos Comunicacion Anual del Fondo Europeo de Desarrollo o o
Piblica Europeos Regional -FEDER- 0 100,00% 0,00%
Total HACIENDA Y FUNCION PUBLICA 0 100,00% 0,00%
Interior Jefatura Central de Trafico-DGT | Campafa para la Divulgacion de la Seguridad Vial 9.077.281 100,00% 21,32%
Total INTERIOR 9.077.281 100,00% 21,32%
Transportes. Movilidad v Agenda Plan de Acciones de Comunicacion que Influyen en la
U yA9 Calidad de Vida de la Ciudadania en el Ambito del 1376174 97,92% 3,23%
Transportes, Transporte, la Movilidad y la Agenda Urbana
Movilidad y Agenda - I -
Urbana Camygna p?rg la D|2{smn de la Convocatoria de Plazas 23180 1.65% 0,05%
ENAIRE para Controla ores Aéreos .
Campania para la Difusion de la Convocatoria de Plazas 6.050 0.43% 0.01%
de Ingenieria e Informatica ) e .
Total TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA 1.405.404 100,00% 3,30%
Secretaria de Estado de Empleo y Empleo Juvenil 356.841 59,71% 0,84%
. | Economia Social Trabajo Decente, Trabajo con Derechos 195.665 32,74% 0,46%
Trabajoy Bconomia |1 iuto Nacional de Sequridad
Social stituto Nacional de Seguriaad y Trabajos en Cubiertas: Lo Importante es Bajar con Vida 27.104 4,54% 0,06%
Salud en el Trabajo
Unidad Administradora del Fondo | Campafia de difusién del Fondo Social Europeo, con o o
Social Europeo Motivo de la Conmemoracién del Dia de Europa 17.980 301% 0.04%
Total TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL 597.591 100,00% 1,40%
Industria. Comercio Oficina Espariola de Patentes Concienciacién y Sensibilizacién sobre Falsificaciones
o y D y de Bienes y Mercancias y sus Consecuencias Sociales 707.651 100,00% 1,66%
Turismo Marcas (OEPM) s
y Econémicas
Total INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO 707.651 100,00% 1,66%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ ; o CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE RESPECTO AL RESPECTO
MINISTERIO AL TOTAL
Red Rural Nacional 2.448.115 19,37% 5,75%
" Presencia Institucional de Caminos Naturales en 0 o
Bgzgfllglr;oe‘;unrzzallr?r?ovacién Ferias de Ambito Nacional 16239 2%% 03
Formacion Agroélimentaria y Conoce la Red de Caminos Naturales de Espafia 18.126 0,14% 0,04%
El Valor de la Politica Agraria Comun para la 17 424 0.14% 0,04%
Sociedad
Importancw! de los f\llmentos de Espafia en la 4.365.296 34,55% 10.26%
Gastronomia Espafiola
Agricultura, Pesca ilri?::ﬁggn y Consumo Responsable de 1329.169 10.52% 3.12%
y Alimentacion F'&ec?,"” A‘fte”erf" dela Producto de la Pesca y la Acuicultura 1.181.058 9,35% 2,77%
ndustria Alimentana Promocion de los Alimentos de Espania 1.164.205 9,21% 2,73%
Parhmpamon en Ferias y Eventos de Caracter 1151.934 9.12% 2.71%
Agroalimentario y Pesquero
Premios Alimentos de Espafia 69.429 0,55% 0,16%
Entidad Estatal de Seguros . 0 o
Agrarios (ENESA) Plan de Seguros Agrarios 362.594 2,87% 0,85%
Fondo Espariol de Garantia . . . 0 0
Agraria (FEGA) Ayudas de la Politica Agricola Comun 2021 366.343 2,90% 0,86%
Total AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION 12.636.051 100,00% 29,69%
Quimicos Seguros 3.571 0,89% 0,01%
Direccion .Clienerallde Calidad D|fu5|on. del Il?rograma [\lgaonal de Control de la 3,000 0.75% 0.01%
y Evaluacion Ambiental Contaminacion Atmosférica
Semana Europea de la Prevencion de Residuos 1.512 0,38% 0,00%
Confederacion Hidrografica Actualidad de la Confederacion Hidrografica del 0 0
del Cantabrico Cantabrico 17.545 438% 0.04%
Actualidad de la Confederacion Hidrogréafica del
19.571 4,889 0,059
Confederacion Hidrografica Duero 8% 0%
del Duero Dia Mundial del Agua 9.992 2,49% 0,02%
Dia Mundial del Medio Ambiente 5.421 1,35% 0,01%
Confederacion Hidrografica Divulgacion en la Cuenca del Ebro 6.031 1,50% 0,01%
del Ebro Dia Mundial del Agua 4.832 1,21% 0,01%
Actualidad e Informacion de Interés Publico de la
L 90.399 22,56% 0,21%
Confederacion Hidrografica | Confederacion 0 o
del Guadalquivir Educacion Ambiental CHG 17.666 4,41% 0,04%
Dia Mundial del Agua 17.152 4,28% 0,04%
o Basuras y Vertidos en el DPH 967 0,24% 0,00%
ErafPI‘{'Oﬂ Rt Confederacion Hidrografica Prevencion de Especies Exdticas Invasoras 967 0,24% 0,00%
cologica y €l Relo | del Guadiana Lucha contra la Sequia y Adaptacion al Cambio
Demografico Climatico quiay Adap 967 0,24% 0,00%
Dia Mundial del Agua 12.771 3,19% 0,03%
Confederacion Hidrografica Educacion Ambiental: Conocer para Valorar 10.940 2,73% 0,03%
del Mifio-Sil Concienciacion Social del Buen Uso del Agua 10.497 2,62% 0,02%
Dia Mundial del Medio Ambiente 10.232 2,55% 0,02%
Confederacin Hidroarafi Dia Mundial del Medio Ambiente 10.690 2,67% 0,03%
d;"s‘; ir;m” 1arografica i3 Mundial del Agua 10.690 2,67% 0,03%
g Planificacion Nuevo Ciclo 2021 1.999 0,50% 0,00%
Campafia de Ahorro de Agua 57.785 14,42% 0,14%
Mancomunidad de los Divulgacién de la Actividad que Realiza la MCT 7.135 1,78% 0,02%
Canales del Taibilla (MCT) Dia Mundial del Agua 6.015 1,50% 0,01%
Dia Mundial del Medio Ambiente 5.498 1,37% 0,01%
Sociedad Estatal Aguas de las | Actuaciones Cofinanciadas por el FEDER (UE) 25.722 6,42% 0,06%
Cuencas de Espafia (Grupo Dia Mundial del Agua 9.587 2,39% 0,02%
Patrimonio) Dia de Europa 8.585 2,14% 0,02%
Fundacion Ciudad de la 10° Aniversario de la Fabrica de la Luz. Museo de 0 o
Energia CIUDEN, F.S.P. la Energia 13.011 3,25% 0.03%
Total TRANSICION ECOLOGICA Y EL RETO DEMOGRAFICO 400.748 100,00% 0,94%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ ; o CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE | RESPECTOAL | RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
Camparia de Comunicacion para la
Sensibilizacion contra la Vulneracion de 32.489 34,47% 0,08%
Derechos de Propiedad Intelectual en Internet
Direccion General de Comunicacion y Publicidad de los Programas
Industrias Culturales, Europeos "Europa Creativa" y "Ciudadanos, 11.039 11,71% 0,03%
Propiedad Intelectual y Igualdad, Derechos y Valores"
Cooperacion Difusion en Redes Sociales del Programa o o
Cultura y Deporte "Cultura y Ciudadania" 3449 3,66% 001%
(2382n1vocatona del Premio Nacional de Television 1971 135% 0,00%
Consejo Superior de Deportes EI:] tul Equipo Visibilidad LGTBI en el Deporte: Sé 0 0,00% 0,00%
Tu Mismo
Instituto de la Cinematografia
y de las Artes Audiovisuales | Es Cine Espafiol 46.016 48,82% 0,11%
(ICAA)
Total CULTURA'Y DEPORTE 94.262 100,00% 0,22%
Asuntos Instituto Nacional de Difusion de Servicios Publicos y Concienciacion
o Ciberseguridad de Espafia, en Ciberseguridad para Ciudadanos y Empresas 2.553.147 99,30% 6,00%
Economicos y
2 S.A. (INCIBE) 2021
Transformacion Plan de Reconstruccion, Fomento del
Digital Red.es . L 17.999 0,70% 0,04%
Humanismo Tecnoldgico
Total ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL 2.571.146 100,00% 6,04%
Camparnias de Sensibilizacién y Promocién de la
Vacunacién frente a la COVID: 2.248.824 35,01% 5,28%
Subcampafia dirigida a la poblacién general
Subcampafia dirigida a jovenes y adolescentes 1.431.062 22,28% 3,36%
Campania para Visibilizar los Problemas de Salud 989.423 15,40% 2.32%
Mental
Campafia de Informacién sobre el Codigo o o
Direccion General de Salud | Europeo contra el Cancer 932,599 14,52% 2,19%
Publica - . . . .
Sanidad ggzrqpana con motivo del Dia Mundial del Sida 248.161 3.86% 0.58%
La Salud También Viaja 22.470 0,35% 0,05%
Campania de Prevencion del Consumo de Alcohol 17.424 0,27% 0,04%
Campania de Prevencion del Tabaquismo 15.300 0,24% 0,04%
Camparia de Promocién de la Vacunacion frente o o
a la Gripe Estacional 0 0,00% 0,00%
Agencia Espafiola de Campafia de Concienciacion para el Uso
Medicamentos y Productos D e 518.516 8,07% 1,22%
L Prudente de los Antibioticos
Sanitarios
Total SANIDAD 6.423.779 100,00% 15,09%
Secretaria de Estado parala | La Estrategia de Desarrollo Sostenible 2030y la o o
Agenda 2030 Agenda 2030 562.731 50,19% 1,32%
Derechos Sociales | Direccion General de El Pais que Queremos Dejar a Nuestra Infancia:
y Agenda 2030 Derechos de la Infancia y Reconstruir lo Comun y Proteger nuestro Planeta 539.661 48,13% 1,27%
Adolescencia para Cumplir con la Agenda 2030
Direccion General de Campania contra el Abandono de Animales de o o
Derechos de los Animales Compaiiia y Tenencia Responsable 18.755 1.67% 0,04%
Total DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030 1.121.154 100,00% 2,63%
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%COSTE %COSTE
CENTRO DIRECTIVO/ : < CAMPANA CAMPANA
MINISTERIO ORGANISMO TITULO CAMPANA COSTE | RESPECTOAL | RESPECTO AL
MINISTERIO TOTAL
Secretar[a General de Premios Nacionales de Innovacion y de Disefio 4608 23,03% 0.01%
Innovacion 2021
Premios Nacionales de Investigacion 2020- o o
Ciendi Secretaria General de Galardonados 13.465 67.30% 0.03%
iencia e anid : ; ; PR
Innovacion Investigacion ggzn;/ocatona Premios Nacionales de Investigacion 1936 9,68% 0,00%
Fundacion Espafiola para la | Fotciencia18 0 0,00% 0,00%
Ciencia y la Tecnologia
(FECYT) #Conprueba 0 0,00% 0,00%
Total CIENCIA E INNOVACION 20.009 100,00% 0,05%
Secretaria de Estado de
Igualdad y Contra la Corresponsables 13.108 0,20% 0,03%
Violencia de Género
Delegacion del Gobierno Concienciacion Social contra las Distintas formas de
contra la Violencia de ) : ; 6.572.929 98,04% 15,44%
ey Violencia contra las Mujeres
énero
L Concienciacién Social para la Promocion de los
lgualdad Direccion General de Derechos de las Personas LGTBI y para la Puesta 83.490 1,25% 0,20%
Diversidad Sexual y de Valor de Sociedades Diversas
Derechos LGTB Dia Internacional del Orgullo LGTBI 4.494 0,07% 0,01%
Direccioén General para la
Igualdad de Trato y Por la Igualdad de Trato y el Antirracismo 12.076 0,18% 0,03%
Diversidad Etnico Racial
Instituto de las Mujeres Dia Internacional de las Mujeres, 8 de Marzo 18.065 0,27% 0,04%
Total IGUALDAD 6.704.162 100,00% 15,75%
Camparia de concienciacion de consumo
Hman M " 0, 0,
Direccion General de EﬁmﬁwFﬁwwmmm&wwaﬁy 324.499 56,48% 0,76%
Consumo g|menPsJ enciacion de Alimentacic
Consumo ampafia de concienciacion de Alimentacion 150.000 26.11% 0.35%
Saludable
Agencia Espafiola de < . DA .
Sequridad Alimentariay | Campafia sobre Nutri-Score: Qué es y cdmo se 100.000 17,41% 0,23%
Nutricid Interpreta el Etiquetado Nutricional Frontal
utricion
Total CONSUMO 574.499 100,00% 1,35%
Campaiia Reforma Ley Orgéanica de Universidades 26.639 47,59% 0,06%
Gabinete del Ministro Ry
/;yudas para Forper]tar la R~ecuaI|ﬂcaC|on del 25334 45,26% 0,06%
Universidades istema Universitario Espafiol
Secretaria General de Certamen Jovenes Investigadores 1.999 3,57% 0,00%
Universidades Certamen Universitario Arquimedes 1.999 3,57% 0,00%
Total UNIVERSIDADES 55.970 100,00% 0,13%

42.567.007
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Anexo llIl: Relacion de campanias institucionales 2021

PRESIDENCIA DEL GOBIERNO

>N,

s ALTO COMISIONADO CONTRA LA POBREZA INFANTIL

WY

EL DEPORTE ROMPE EL CIRCULO

Objetivo y sentido: VISIBILIZAR LA SITUACION DE LA INFANCIA VULNERABLE EN NUESTRO PAIS, Y MOSTRAR LAS ENORMES
POSIBILIDADES QUE OFRECE EL PODER TRANSFORMADOR DEL DEPORTE EN LA LUCHA CONTRA LA POBREZA INFANTIL Y LA
EXCLUSION SOCIAL, MEDIANTE EL MENSAJE DE DEPORTISTAS RECONOCIDOS.

Coste Total: 273 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 273 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 29y 30 de septiembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: SML Producer

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y web Alto Comisionado

MINISTERIO DE LA PRESIDENCIA, RELACIONES CON LAS CORTES

Y MEMORIA DEMOCRATICA
CIS i CENTRO DE INVESTIGACIONES SOCIOLOGICAS (CIS)

A

ANUNCIO PREMIO NACIONAL DE SOCIOLOGIA Y CIENCIA POLITICA 2021

Objetivo y sentido: DIFUSION A NIVEL NACIONAL DEL ANUNCIO DE CONVOCATORIA PARA LA CONCESION DEL PREMIO NACIONAL DE
SOCIOLOGIA'Y CIENCIA POLITICA 2021.

Coste Total: 5.697 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 5.697 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El 14y 17 de mayo de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (5.697): Prensa: 5.697 (100%)
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MINISTERIO DE ASUNTOS EXTERIORES, UNION EUROPEA
Y COOPERACION

INSTITUTO CERVANTES

INSTITUTO CERVANTES. 30 ANOS CREANDO HISPANISTAS

Objetivo y sentido: CONMEMORAR LOS 30 ANOS DEL INSTITUTO CERVANTES (1991-2021) MOSTRANDO EL LEGADO DE SU ACTIVIDAD
EN TODO EL MUNDO EN LA ENSENANZA DEL ESPANOL Y LA DIFUSION DE LA CULTURA EN ESPANOL. REFORZAR LA IMAGEN DE LA
INSTITUCION ANTE EL PUBLICO GENERAL Y MOSTRAR SU PROYECCION DE FUTURO.

Coste Total: 22.558 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 22.558 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de marzo al 31 de diciembre de 2021

Idioma: Castellano, inglés, francés, aleman, portugués, ruso, polaco, griego, chino, arabe

Difusion: Nacional e Internacional normalizado y japones

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Produccién/creatividad: Mg Watson; RC Gestion Audiovisual; Boomerang Graphic
Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Exterior

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: video institucional subtitulado a 10 idiomas difundido en paginas web y cuentas de redes
sociales de toda la red de centros del Instituto Cervantes (88 en 45 paises)

Observaciones: Se difundié asimismo mediante un espacio gratuito en prensa. Asimismo los medios de comunicacion cubrieron los actos
conmemorativos en los que el video y su lema "30 afios creando hispanistas" era el eje central.

MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL PARA EL SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA

FRENTE AL DELITO, ACUDE A TU OFICINA DE VIiCTIMAS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR ENTRE LA CIUDADANIA LA EXISTENCIA TANTO DE LAS OFICINAS DE ASISTENCIA A LAS VICTIMAS DEL
DELITO COMO DE LA OFICINA DE INFORMACION Y ASISTENCIA A LAS VICTIMAS DEL TERRORISMO DE LA AUDIENCIA NACIONAL,
AMBAS DEPENDIENTES DEL MINISTERIO DE JUSTICIA, YA QUE ES UN RECURSO POCO CONOCIDO PARA LA MAYORIA DE LA
CIUDADANIA E INCLUSO A VECES PARA LOS PROPIOS PROFESIONALES DE LA ADMINISTRACION DE JUSTICIA.

Coste Total: 27.636 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Produccion/creatividad: 27.636 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Lenguaje de signos

Adjudicatarios: Produccién/creatividad: Europublic Comunicacion S.L.

Plan de Medios: Aun no emitida y sin contratar Plan de Medios. Se planifica su difusién para 2022.
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MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL PARA EL SERVICIO PUBLICO DE JUSTICIA

SI TE HAN AGREDIDO SEXUALMENTE ACUDE A UN CENTRO SANITARIO

Objetivo y sentido: INFUNDIR CONFIANZA EN LAS MUJERES VICTIMAS DE UNA AGRESION SEXUAL, PROMOVER EL
ACOMPANAMIENTO DURANTE EL PROCESO ASISTENCIAL Y PERICIAL Y RECOMENDAR UNAS SENCILLAS PAUTAS DE
COMPORTAMIENTO QUE PERMITAN ABORDAR UNA CORRECTA RECOGIDA DE MUESTRAS PARA SU ANALISIS FORENSE, ASPECTO
CRUCIAL EN LA POSTERIOR INVESTIGACION DE LOS HECHOS Y PERSECUCION DEL AGRESOR, COMO POR EJEMPLO EL ANALISIS
DEL ADN. LAS PAUTAS SERIAN: NO TE LAVES NI TE CAMBIES DE ROPA.

Coste Total: 24.200 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Produccion/creatividad: 24.200 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Lenguaje de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Good News Television, S.L.

Plan de Medios:
Aln no emitida y sin contratar Plan de Medios. Se planifica su difusion para 2022.

DIRECCION GENERAL DE COOPERACION JURIDICA INTERNACIONAL

SUSTRACCION INTERNACIONAL DE MENORES

Objetivo y sentido: PROPORCIONAR INFORMACION A LOS PROGENITORES QUE SE ENFRENTAN A LA SITUACION DE UNA
SUSTRACCION INTERNACIONAL DE MENORES Y QUE AUN NO HAN INICIADO LOS TRAMITES, PARA QUE CONOZCAN EL

PROCEDIMIENTO A SEGUIR.
Coste Total: 12.705 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 12.705 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 5 de mayo al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Limon Publicidad: Agencia de Publicidad y Marketing

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)
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MINISTERIO DE JUSTICIA

DIRECCION GENERAL DE SEGURIDAD JURIDICA Y FE PUBLICA

DIFUSION OFICINA DE RECUPERACION Y GESTION DE ACTIVOS

Objetivo y sentido: PROMOVER EL CONOCIMIENTO DE LAS FUNCIONES DE LA OFICINA DE RECUPERACION Y GESTION DE ACTIVOS
ENTRE LOS ORGANOS JUDICIALES DE LA JURISDICCION PENAL, FUERZAS Y CUERPOS DE SEGURIDAD, OPERADORES JURIDICOS Y

LA CIUDADANIA EN GENERAL.
Coste Total: 8.946 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.12
Produccion/creatividad: 8.946 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 de junio al 11 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, 6rganos judiciales de la jurisdiccion penal, Fuerzas y Cuerpos de Seguridad y operadores juridicos

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Vector Software Factory, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias, charlas, actos y eventos)

DIFUSION DEL REGLAMENTO (UE) 2016/1191 DEL PARLAMENTO EUROPEO Y DEL CONSEJO DE 6 DE JULIO
POR EL QUE SE FACILITA LA LIBRE CIRCULACION DE LOS CIUDADANOS SIMPLIFICANDO LOS REQUISITOS

DE PRESENTACION DE DETERMINADOS DOCUMENTOS PUBLICOS EN LA UNION EUROPEA.

Objetivo y sentido: IMPULSAR LA DIFUSION DEL CONTENIDO DEL REGLAMENTO U.E. 2016/1191, QUE PROMUEVE LA LIBRE
CIRCULACION DE LOS CIUDADANOS Y DE ALGUNOS DOCUMENTOS PUBLICOS Y SUS COPIAS CERTIFICADAS MEDIANTE LA
EXENCION DE LA LEGALIZACION Y LA APOSTILLA EN LA UNION EUROPEA DESDE EL 16 DE FEBRERO DE 2019. EN EL CASO DE
ALGUNOS DOCUMENTOS FIJADOS EN EL PROPIO REGLAMENTO, SE ESTABLECE LA POSIBILIDAD DE SOLICITAR UN FORMULARIO
NORMALIZADO MULTILINGUE PARA EVITAR EL REQUISITO DE TRADUCCION DE LOS MISMOS.

Coste Total: 5.411 Aplicacion presupuestaria: Concepto 240

Produccidn/creatividad: 5.411 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de septiembre al 1 de octubre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Isdefe

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (tripticos y folletos en puntos de atencién ciudadana)
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MINISTERIO DE DEFENSA

DIRECCION DE COMUNICACION INSTITUCIONAL DE LA DEFENSA

CONMEMORACION DEL V CENTENARIO DE LA EXPEDICION DE LA PRIMERA VUELTA AL MUNDO DE
FERNANDO DE MAGALLANES Y JUAN SEBASTIAN ELCANO

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONMEMORACION DEL V CENTENARIO DE LA EXPEDICION DE LA PRIMERA VUELTA AL MUNDO DE
FERNANDO DE MAGALLANES Y JUAN SEBASTIAN ELCANO, DANDO A CONOCER A LA SOCIEDAD LA IMPORTANCIA DE ESTE
TRASCENDENTAL HECHO HISTORICO.

Coste Total: 44.878 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 5.965 Compra de medios: 38.913 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccién/creatividad: Mas Consulting Groupidiomas Multimedia, S.L.

Compra de Medios: Cromakey Tecnologia Audiovisual, S.L.; North Salis, S.L.; Luis Alejandro Montes Becker (CHILE); Conferenciante; Elements
Emiting Light, SL; Gauzon Ibérica, SLU; Tac Tac; Ediciones y Escultura Historica, S.L.; Jests Rodriguez Calle

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (38.912): Relaciones publicas: 38.912 (100%) y otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)

CENTENARIO DE LA LEGION ESPANOLA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA CONMEMORACION DEL CENTENARIO DE LA LEGION ESPANOLA DANDO A CONOCER A LA SOCIEDAD
LAS LABORES Y LAS MISIONES QUE REALIZA, INCREMENTANDO EL CONOCIMIENTO DE ESTA UNIDAD ENTRE LA POBLACION.

Coste Total: 24.998 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 14.864 Compra de medios: 10.134 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Antonio Siles Plaza; Quercus XXI Consultoria de Empresas, S.L.
Compra de Medios: Olitec, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (10.134): Relaciones publicas: 10.134 (100%) y otras herramientas (redes sociales propias y web corporativa)
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MINISTERIO DE HACIENDA Y FUNCION PUBLICA

DIRECCION GENERAL DE FONDOS EUROPEOS

COMUNICACION ANUAL DEL FONDO EUROPEO DE DESARROLLO REGIONAL -FEDER-.

Objetivo y sentido: CUMPLIMIENTO DE LAS OBLIGACIONES REGLAMENTARIAS DE LA UNION EUROPEA PARA RECIBIR ESTE FONDO,
PARA DAR A CONOCER EL MISMO Y LA POLITICA DE COHESION A LA POBLACION BENEFICIARIA'Y AL PUBLICO EN GENERAL.

Coste Total: 0 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Los dias 15y 16 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (actos virtuales sobre Politica Regional y Fondos Europeos en Espafia con las
administraciones estatal, autonémica y local, correspondientes a los afios 2020 (que no pudo celebrarse por la pandemia) y 2021

MINISTERIO DEL INTERIOR
- JEFATURA CENTRAL DE TRAFICO
'

DIRECCION GENERAL DE TRAFICO
CAMPANA PARA LA DIVULGACION DE LA SEGURIDAD VIAL

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS SOBRE LOS FACTORES DE RIESGO QUE INFLUYEN EN LA CONDUCCION DE
VEHICULOS Y PROMOVER COMPORTAMIENTOS SEGUROS EN RELACION AL TRAFICO.

Coste Total: 9.077.281 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccidn/creatividad: 961.504 Compra de medios: 8.109.261 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General, |nfant|I/guven|I tercera edad, trabajadores y cualquier poblacion que tenga relacion directa o
indirecta con el trafico yla segundad vial

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Ogilvy & Mather Publicidad Madrid ,S.A.
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (8.109.261): Television: 2.562.611 (31,60%); Radio: 2.304.547 (28,42%); Prensa: 101.249 (1,25%); Internet:
2.504.832 (30,89%); Exterior: 215.244 (2,65%); Cine: 420.777 (5,19%)
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MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

PLAN DE ACCIONES DE COMUNICACION QUE INFLUYEN EN LA CALIDAD DE VIDA DE LA CIUDADANIA EN EL
AMBITO DEL TRANSPORTE, LA MOVILIDAD Y LA AGENDA URBANA

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA SOCIEDAD SOBRE SERVICIOS Y OTROS TEMAS DE INTERES PARA LA CIUDADANIA, EN MATERIA
DE TRANSPORTE, MOVILIDAD Y VIVIENDA .

Coste Total: 1.376.174 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccidn/creatividad: 279.029 Compra de medios: 1.090.629 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 6 al 20 de junio de 2021 y del 23 de noviembre al 6 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Somos R Compra de Medios: Mindshare Spain, S.A.  Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.090.629): Television: 191.387 (17,55%); Radio: 182.583 (16,74%); Prensa: 169.012 (15,5%); Internet: 377.838
(34,64%), Exterior; 169.809 (15,57%)

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias)

ENAIRE = ENAIRE

CAMPANA PARA LA DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE PLAZAS
PARA CONTROLADORAS Y CONTROLADORES AEREOS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA CONVOCATORIA DE EMPLEO PUBLICO DE NUEVAS PLAZAS DE CONTROLADORES AEREOS.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad Plblica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion
Coste Total: 23.180 P presup coondaica o loa poE presup |

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 23.180 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 30 de noviembre al 15 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (23.180): Internet: 23.180 (100%)
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MINISTERIO DE TRANSPORTES, MOVILIDAD Y AGENDA URBANA

ENAIRE = ENAIRE

CAMPANA PARA LA DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE INGENIERIA E INFORMATICA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA CONVOCATORIA DE EMPLEO PUBLICO DE NUEVAS PLAZAS DE INGENIERIA E INFORMATICA.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacién
Coste Total: 6.050 T DS p presup j

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 6.050 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 14 al 30 de abril de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campafia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (6.050): Internet: 6.050 (100%)

MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

SECRETARIA DE ESTADO DE EMPLEO Y ECONOMIA SOCIAL

EMPLEO JUVENIL

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS PRINCIPALES MEDIDAS DESTINADAS A MEJORAR LA CALIDAD DEL EMPLEO DE LAS PERSONAS
MAS JOVENES, ASI COMO SU ACCESO AL MERCADO DE TRABAJO A TRAVES DE NUEVAS OPORTUNIDADES DE FORMACION Y
EMPLEO.

Coste Total: 356.841 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 16.153 Compra de medios: 340.688 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 7 al 14 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil/juvenil, empresarios y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: The Calmo Agency S.L.
Compra de Medios: Media Partner Ventures, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (340.688): Prensa: 26.311 (7,72%); Internet: 208.880 (61,31%); Exterior: 105.497 (30,97%)
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MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

SECRETARIA DE ESTADO DE EMPLEO Y ECONOMIA SOCIAL

TRABAJO DECENTE, TRABAJO CON DERECHOS

Objetivo y sentido: DIRIGIDA ESPECIALMENTE A AQUELLOS SECTORES CON MAYOR NIVEL DE PRECARIEDAD Y SINIESTRALIDAD
LABORAL, SENSIBILIZANDO ACERCA DE LA IMPORTANCIA DE PRESERVAR LA SEGURIDAD Y LA SALUD EN EL TRABAJO Y
GARANTIZAR CONDICIONES DE TRABAJO DE CALIDAD Y ESTABLES.

Coste Total: 195.665 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 15.730 Compra de medios: 179.935 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 7 al 14 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, gallego y euskera

Poblacion objetivo de la campaiia: Empresarios y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Rocketroi, S.L.
Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (179.935): Radio: 23.359 (12,98%); Prensa: 39.427 (21,91%), Internet: 43.197 (24,01%); Exterior: 73.952 (41,10%)

INSTITUTO NACIONAL DE SEGURIDAD
Y SALUD EN EL TRABAJO

“TRABAJOS EN CUBIERTAS: LO IMPORTANTE ES BAJAR CON VIDA”

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LAS CONSECUENCIAS DE LAS CAIDAS DESDE CUBIERTAS Y MEJORAR EL CONOCIMIENTO
SOBRE LOS ASPECTOS PREVENTIVOS QUE SE DEBEN SEGUIR EN ESTOS TRABAJOS.

insst

Coste Total: 27.104 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccidn/creatividad: 27.104 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 22 de septiembre al 21 de octubre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblaci6n objetivo de la campafia: Empresarios: contratistas (especialmente PYMES del sector de la construccion), promotores/ titulares de
edificios y proyectistas, trabajadores y técnicos de prevencion

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Kelsing Comunicacion, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Internet

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias, web corporativa, emisién nota de prensa, acuerdos de
colaboracion con entidades intermediarias (asociaciones empresariales, Fundacién Laboral de la Construccién, organizaciones sindicales, colegios
profesionales, organismos dedicados a la Prevencién de Riesgos Laborales de las CCAA, etc.) y celebracién de webinarios coordinados con las
entidades colaboradoras (Instituto Regional de Seguridad y Salud en el Trabajo (IRSST) de Madrid; Instituto de Seguridad y Salud Laboral (ISSL)
de Murcia; Instituto Canario de Seguridad Laboral (ICASEL) y Comisiones Obreras.)
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MINISTERIO DE TRABAJO Y ECONOMIA SOCIAL

UNIDAD ADMINISTRADORA DEL FONDO SOCIAL EUROPEO

CAMPANA DE DIFUSION DEL FONDO SOCIAL EUROPEO,
CON MOTIVO DE LA CONMEMORACION DEL DIA DE EUROPA

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES COFINANCIADAS CON EL FONDO SOCIAL EUROPEO EN ESPANA CON MOTIVO DE
LA CONMEMORACION DEL 9 DE MAYO COMO DIA DE EUROPA.

Coste Total: 17.980 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 17.980 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 20 de abril al 30 de junio de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: Generlalaorga}nlizsag;iones y potenciales beneficiarios, organismos intermedios y demas instituciones
vinculadas a

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: No Gaps Project, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias de organismos FSE y web corporativa)

MINISTERIO DE INDUSTRIA, COMERCIO Y TURISMO
[ mrns ol OFICINA ESPANOLA DE PATENTES Y MARCAS (OEPM)

CONCIENCIACION Y SENSIBILIZACION SOBRE FALSIFICACIONES DE BIENES Y MERCANCIAS
Y SUS CONSECUENCIAS SOCIALES Y ECONOMICAS

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR AL CONSUMIDOR SOBRE LAS VENTAJAS DE CONSUMIR PRODUCTOS ORIGINALES RESPECTO A LA
SALUD, SEGURIDAD, GARANTIA DE CALIDAD...) Y A LOS TRABAJADORES, EMPRESAS, PYMES Y COMERCIO LOCAL, PORQUE EL
CONSUMO DE PRODUCTOS AUTENTICOS Y EL COMERCIO LICITO GENERA EMPLEO, BENEFICIA A LA ECONOMIA NACIONAL Y A LA
SOCIEDAD EN SU CONJUNTO Y CONTRIBUYE AL BIENESTAR SOCIAL.

Coste Total: 707.651 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 80.465 Compra de medios: 620.670 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 10 al 20 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego e inglés

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Weaddyou, S.L.. Compra de Medios: Mindshare Spain, S.A. Evaluacién: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (620.670): Television: 255.852 (41,22%); Radio: 127.317 (20,51%); Prensa: 50.384 (8,12%); Internet: 152.949
(24,64%); Exterior: 34.168 (5,50%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCIC)N GENERAL DE DESARROLLO RURAL,
INNOVACION Y FORMACION AGROALIMENTARIA

RED RURAL NACIONAL

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA POLITICA DE DESARROLLO RURAL Y DE LA APLICACION DEL FEADER A TRAVES DE LOS
PROGRAMAS DE DESARROLLO RURAL (PDR).

Coste Total: 2.448.115 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 292.777 Compra de medios: 2.155.338 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 18 de febrero al 28 de marzo y del 11 de octubre al 12 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General, infantil/juvenil, poblacion rural mayor de 25 afios y beneficiarios potenciales del FEADER

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: 16 Escalones Producciones, S.L.
Compra de Medios: Carat Espafia, S.A.U.; Media Sapiens Spain, S.L.; 16 Escalones Producciones, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (2.137.430): Television: 334.008 (15,63%) ; Radio: 522.633 (24,45%); Prensa: 531.301 (24,86%); Revistas: 11.077
(0,52%); Internet: 335.685 (15,71%); Exterior: 402.727 (18,84%)

Herramientas no convencionales (17.908): Relaciones publicas: 17.908 (100%)

PRESENCIA INSTITUCIONAL DE CAMINOS NATURALES EN FERIAS DE AMBITO NACIONAL

Objetivo y sentido: PARTICIPACION EN FERIAS DE TURISMO RURAL Y DE NATURALEZA PARA DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS

NATURALES DE ESPANA.
Coste Total: 162.360 Aplicacion presupuestaria: Concepto 641
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 162.360 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Induze Publicidad, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (162.360): Relaciones publicas: 162.360 (100%) y otras herramientas (eventos)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE DESARROLLO RURAL,
INNOVACION Y FORMACION AGROALIMENTARIA

Objetivo y sentido: REALIZACION DE DIFERENTES ACCIONES DE DIFUSION PARA DAR A CONOCER LA RED DE CAMINOS NATURALES

CONOCE LA RED DE CAMINOS NATURALES DE ESPANA

DE ESPANA.
Coste Total: 18.126 Aplicacion presupuestaria: Concepto 641
Produccion/creatividad: 16.927 Compra de medios: 1.199 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Radio Viajera, S.L.; Orange Productions, S.L.
Compra de Medios: Radio Viajera, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.199): Internet: 1.199 (100%)

EL VALOR DE LA POLITICA AGRARIA COMUN PARA LA SOCIEDAD

Objetivo y sentido: HACER VER A LA CIUDADANIA LA IMPORTANCIA QUE, EN SU DIA A DIA Y SOBRE SU PLATO, TIENE LA POLITICA

AGRARIA COMUN (PAC)
Coste Total: 17.424 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 17.424 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ana Isabel Franco Garcia

Plan de Medios:
Aln no emitida y sin contratar Plan de Medios

Observaciones: El coste se corresponde con la contratacién de un servicio para la elaboracion de la estrategia para el desarrollo de la campafia
de publicidad
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

IMPORTANCIA DE LOS ALIMENTOS DE ESPANA EN LA GASTRONOMIA ESPANOLA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS ALIMENTOS EMBLEMATICOS PRODUCIDOS EN NUESTRO PAIS Y QUE FORMAN PARTE DE
NUESTRA GASTRONOMIA, ESPECIALMENTE LOS PRODUCIDOS EN LAS ZONAS RURALES Y LA ESPANA DESPOBLADA. PONER EN
VALOR LOS ALIMENTOS DE CALIDAD DIFERENCIADA COMO LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN, LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS
O LA PRODUCCION ECOLOGICA.

Coste Total: 4.365.296 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 4.358.780 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 23 de octubre al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (4.358.780): Television: 1.368.279 (31,39%); Radio: 749.663 (17,20%); Prensa: 143.787 (3,30%); Revistas: 30.840
(0,71%); Internet: 746.409 (17,12 %); Exterior: 906.526 (20,8%); Cine: 413.276 (9,48%)

PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE DE ALIMENTOS

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS POLITICAS DEL MINISTERIO EN RELACION CON EL OBJETIVO 12 DE LA AGENDA 2030 SOBRE
PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLE PARA DAR VALOR A LAS ACTUACIONES DE TRANSICION DE LA ECONOMIA LINEAL A LA
ECONOMIA CIRCULAR POR PARTE DE LOS DISTINTOS ACTORES DE LA CADENA ALIMENTARIA Y PROMOVER LOS BUENOS HABITOS
Y CONCIENCIACION EN LA LUCHA CONTRA EL DESPERDICIO DE LOS ALIMENTOS.

Coste Total: 1.329.169 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccion/creatividad: 336.880 Compra de medios: 992.289 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 30 de junio de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacién

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Ivandrago Y Brandelicious Comunicacion
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (992.289): Television: 434.911 (43,83%); Radio: 69.548 (7,01%); Prensa: 27.951 (2,82%); Revistas: 3.176 (0,32%);
Internet: 257.601 (25,96%); Exterior: 196.379 (19,79%); Cine: 2.723 (0,27%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION
DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

PRODUCTO DE LA PESCA Y LA ACUICULTURA

Objetivo y sentido: TRANSMITIR LOS BENEFICIOS DE COMER PRODUCTOS DE LA PESCA Y LA ACUICULTURA, DESTACAR SU
VARIEDAD Y DIVERSIDAD, AS| COMO AUMENTAR LA CONFIANZA'Y EL CONSUMO EN LA POBLACION.

Coste Total: 1.181.058 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccion/creatividad: 385.195 Compra de medios: 795.863 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 18 de marzo al 29 de abril de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ivandrago y Brandelicious Comunicacion
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (795.863): Television: 404.063 (50,77%); Radio: 101.465 (12,75%); Prensa: 49.557 (6,23%); Internet: 150.082
(18,86%); Exterior: 90.696 (11,4%)

PROMOCION DE LOS ALIMENTOS DE ESPANA

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS ALIMENTOS EMBLEMATICOS DE LA DIETA MEDITERRANEA PRODUCIDOS EN NUESTRO PAIS,
ESPECIALMENTE LOS PRODUCIDOS EN LAS ZONAS RURALES Y EN LA ESPANA DESPOBLADA. PONER EN VALOR LOS ALIMENTOS
DE CALIDAD DIFERENCIADA COMO LAS DENOMINACIONES DE ORIGEN, LAS INDICACIONES GEOGRAFICAS O LA PRODUCCION

ECOLOGICA.
Coste Total: 1.164.205 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08
Produccion/creatividad: 673.760 Compra de medios: 490.445 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 12 de abril al 26 de septiembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Ivandrago y Brandelicious Comunicacion
Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (490.445): TVE (mencion en programa de la 1): 32.670 (6,66%); Internet: 20.570 (4,19%); Exterior: 437.205
(89,14%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

DIRECCION GENERAL DE LA INDUSTRIA ALIMENTARIA

PARTICIPACION EN FERIAS Y EVENTOS DE CARACTER AGROALIMENTARIO Y PESQUERO

Objetivo y sentido: LA PRESENCIA INSTITUCIONAL DEL MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION EN ESTOS
EVENTOS, MEDIANTE STANDS PROPIOS Y ACCIONES ESPECIFICAS, TIENE EL OBJETO DE SERVIR DE APOYO A LOS SECTORES
PROFESIONALES PROTAGONISTAS DE LOS MISMOS PARA SU INTERNACIONALIZACION Y ASI CONTRIBUIR A LA PROMOCION MAS
GENERICA DE LOS PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS Y PESQUEROS.

Coste Total: 1.151.934 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.151.934 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campafia: General y empresarios

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Viajes El Corte Inglés, S.A.; Institucion Ferial de Madrid; Agora Red Studio, S.L.; Progourmet, S.A.; Diversified Business
Communications UK Ltd; Eventuamos S.L.; Tatin de Manzana, S.L.; Foro Debate, S.L.; Producciones Gastronomia, S.L.; CM Guipuzcoa, S.L.;
Asociacion Vida Sana

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (1.151.934): Relaciones publicas: 1.151.934 (100%)

PREMIOS ALIMENTOS DE ESPANA

Objetivo y sentido: DIVULGAR LA CONVOCATORIA ANUAL DE LOS PREMIOS #ALIMENTOSDESPANA COMO MEDIDA DE PROMOCION Y
CONOCIMIENTO DE NUESTROS PRODUCTOS AGROALIMENTARIOS, ASI COMO RECONOCER EL TRABAJO DE ENTIDADES,
EMPRESARIOS Y PROFESIONALES QUE FORMAN PARTE DEL SECTOR AGROALIMENTARIO. LOS PREMIOS SE ENTREGAN EN UN
ACTO CONVOCADO POR EL DEPARTAMENTO EN EL QUE PARTICIPAN LOS GALARDONADOS, AUTORIDADES, REPRESENTANTES DEL
SECTOR AGROALIMENTARIO Y PESQUERO Y DE OTROS SECTORES VINCULADOS CON EL, AS| COMO MEDIOS DE COMUNICACION.

Coste Total: 69.429 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 640.08

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 69.429 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de octubre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Sabroson Servicios de Produccion, S.L.; Zusup, S.L.; Muzmuki, S.L.; Queserias VIRMAX S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (69.429): Relaciones publicas: 69.429 (100%)
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MINISTERIO DE AGRICULTURA, PESCA Y ALIMENTACION

ENESA ENTIDAD ESTATAL DE SEGUROS AGRARIOS (ENESA)

PLAN DE SEGUROS AGRARIOS

Objetivo y sentido: DIVULGAR Y PROMOCIONAR EL SISTEMA DE SEGUROS AGRARIOS.

Coste Total: 362.594 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 58.274 Compra de medios: 297.804 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 13 de mayo al 8 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campafia: Agricultores y ganaderos, acuicultores y propietarios forestales

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Andufoto Audiovisual Group Lota Comunicacion Integral S.L.
Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (297.804): Television: 132.078 (44,35%); Radio: 105.371 (35,38%); Prensa: 33.979 (11,41%); Internet: 26.376
(8,86%)

Herramientas no convencionales (0): Redes sociales propias

“EBGA FONDO DE GARANTIA AGRARIA (FEGA)

AYUDAS DE LA POLITICA AGRICOLA COMUN 2021

Objetivo y sentido: PONER EN VALOR LA LABOR DE AGRICULTORES Y GANADEROS Y ADVERTIR A ESTOS DEL INICIO DEL PLAZO DE

SOLICITUD DE LAS AYUDAS.
Coste Total: 366.343 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 67.501 Compra de medios: 298.842 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de mayo de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, agricultores y ganaderos

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Produccién/creatividad: BabyDog Comunicacién Compra de Medios: Carat Espafia, S.A.U.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (298.842): Television: 140.722 (47,09%); Radio: 57.751 (19,33%); Prensa: 77.240 (25,85%); Revistas: 628 (0,21%);
Internet: 22.500 (7,53%)
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DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION AMBIENTAL

QUIMICOS SEGUROS

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LOS CIUDADADANOS LAS ACTUACIONES DE LA SOCIEDAD CON RESPECTO A PROTECCION
DEL MEDIO AMBIENTE Y SALUD HUMANA FRENTE A PRODUCTOS QUIMICOS PELIGROSOS.

Coste Total: 3.571 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 3.571 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 de noviembre al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Grupo Tragsa

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias

DIFUSION DEL PROGRAMA NACIONAL DE CONTROL DE LA CONTAMINACION ATMOSFERICA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL PROGRAMA, SENSIBILIZAR Y CONCIENCIAR ACERCA DE LAS ACCIONES QUE SE PUEDEN LLEVAR A
CABO PARA AYUDAR A REDUCIR LAS EMISIONES DE CONTAMINANTES ATMOSFERICOS.

Coste Total: 3.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccidn/creatividad: 3.000 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Grupo Tragsa

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Web del Ministerio
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA
Y EL RETO DEMOGRAFICO

DIRECCION GENERAL DE CALIDAD Y EVALUACION AMBIENTAL

SEMANA EUROPEA DE LA PREVENCION DE RESIDUOS

Objetivo y sentido: DAR VISIBILIDAD Y SENSIBILIZAR SOBRE LA PREVENCION DE RESIDUOS EN LA SEMANA EUROPEA DE LA
PREVENCION, PROMOVIENDO ACCIONES EN FAVOR DE LOS RECURSOS SOSTENIBLES Y LA GESTION DE RESIDUOS.

Coste Total: 1.512 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.99

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.512 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 20 al 27 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Meetel, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.512): Exterior: 1.512 (100%)

& CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO

ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL CANTABRICO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS PROYECTOS DE PLANES HIDROLOGICOS Y DE PLANES DE GESTION DEL RIESGO DE
INUNDACION DE LAS DEMARCACIONES HIDROGRAFICAS CANTABRICAS CON EL OBJETIVO DE FOMENTAR LA PARTICIPACION
CIUDADANA EN LOS PROCESOS DE CONSULTA PUBLICA DE LOS DOCUMENTOS.

Coste Total: 17.545 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.99

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 17.062 Evaluacion: 483

Periodo de ejecucion: Del 10 de septiembre al 10 de octubre de 2021

Difusion: Autonomica Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Compra de Medios: Impact 5, S.A. Evaluacion: Impact 5, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (17.062): Radio: 9.915 (58,11%); Internet: 7.147 (41,89%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA
Y EL RETO DEMOGRAFICO

CHD CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

ACTUALIDAD DE LA CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL DUERO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LOS HECHOS MAS RELEVANTES Y DE ACTUALIDAD DE LA CUENCA

HIDROGRAFICA DEL DUERO.
Coste Total: 19.571 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 19.571 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (19.571): Radio: 9.893 (50,55%); Prensa: 5.905 (30,17%); Revistas: 3.774 (19,28%)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EN ESTA JORNADA MUNDIAL PROMOVIDA POR LA ONU, LA IMPORTANCIA DEL AGUA EN LA VIDA
HUMANA Y LA NECESIDAD DE AHORRO PARA MANTENER EL EQUILIBRIO DE LOS ECOSISTEMAS.

Coste Total: 9.992 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 9.991 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 20 al 25 de marzo de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (9.992): Prensa: 9.992 (100%)

DiA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR A LA CIUDADANIA DE LA CONVENIENCIA DE UN DESARROLLO SOSTENIBLE PARA CUIDAR DEL

MEDIO AMBIENTE.
Coste Total: 5.421 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 5.421 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 15 de junio de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (5.421): Prensa: 5.421 (100%)
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ch= CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL EBRO

DIVULGACION EN LA CUENCA DEL EBRO

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL ORGANISMO DE CUENCA CON SU RELACION CON EL CIUDADANO Y LA GESTION DE LOS

RECURSOS HIDRICOS.
Coste Total: 6.031 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226
Produccion/creatividad: 6.031 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de junio al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Heymo Ingenieria, S.A.U.; Virtual & Civan, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): otras herramientas (cartel, adhesivos, redes sociales propias y web corporativa)

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZACION SOBRE LOS OBJETIVOS DE LA PLANIFICACION HIDROLOGICA. LA DIVULGACION COMO
HERRAMIENTA PARA LA PARTICIPACION.

Coste Total: 4.832 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 4.832 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de marzo de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (4.832): Radio: 968 (20,03%); Prensa: 3.864 (79,97%)
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CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR

ACTUALIDAD E INFORMACION DE INTERES PUBLICO DE LA CONFEDERACION

Objetivo y sentido: INFORMAR ACERCA DE LOS HECHOS MAS RELEVANTES E INFORMACION DE INTERES PUBLICO EN EL MARCO DE
LA CUENCA HIDROGRAFICA DEL GUADALQUIVIR.

Coste Total: 90.399 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 24.143 Compra de medios: 66.256 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de junio al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Boom Social Media, S.L.; Iniciativa Comunicacion
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (66.256): Television: 6.000 (9,06%); Radio: 54.256 (81,89%); Prensa: 6.000 (9,06%)

EDUCACION AMBIENTAL CHG

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LAS ACTIVIDADES Y ACTUACIONES DEL PROGRAMA DE EDUCACION AMBIENTAL DEL ORGANISMO.

Coste Total: 17.666 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 17.666 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de octubre al 30 de noviembre de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Defcom2 Comunicacién

Plan de Medios: Herramientas no convencionales (0): otras herramientas (exposicion divulgativa)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: FOMENTAR EN LA CIUDADANIA LA CORRECTA GESTION, EL USO RESPONSABLE Y LA PROTECCION DE LOS

RECURSOS HIDRICOS.
Coste Total: 17.152 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 17.152 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 22 de marzo de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (17.152): Prensa: 17.152 (100%)
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA
Y EL RETO DEMOGRAFICO

CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

BASURAS Y VERTIDOS EN EL DPH

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LA PROBLEMATICA DE LAS BASURAS Y VERTIDOS EN EL DPH PARA LOGRAR UNA CONCIENCIACION

SOCIAL.
Coste Total: 967 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 220.01
Produccion/creatividad: 967 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No difundida en medios

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Zona Limite Castellon, S.L.

Plan de Medios:
Sin contratar Plan de Medios

Observaciones: Se ha difundido via correo postal a los diversos ayuntamientos, entidades, asociaciones, comunidades de regantes, etc,
remitiendo los tripticos y carteleria y a través del Programa de Educacién Ambiental.

PREVENCION DE ESPECIES EXOTICAS INVASORAS

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LA POBLACION Y USUARIOS DEL RiO ACERCA DE LA IMPORTANCIA DE PREVENIR LA
INTRODUCCION DE ESPECIES EXOTICAS INVASORAS Y LOS EFECTOS NEGATIVOS QUE PRODUCEN.

Coste Total: 967 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 220.01

Produccion/creatividad: 967 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No difundida en medios

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Zona Limite Castellén, S.L.

Plan de Medios:
Sin contratar Plan de Medios

Observaciones: Esta prevista su difusién en la anualidad de 2022. El material se ha difundido por correo postal con carta de presentacion a las
Comunidades de Regantes, Comunidades Auténomas y Ayuntamientos. También se difunde a través del programa de educacion ambiental de la
Confederacion Hidrografica del Guadiana.
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CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL GUADIANA

LUCHA CONTRA LA SEQUIA Y ADAPTACION AL CAMBIO CLIMATICO

Objetivo y sentido: PROPORCIONAR PAUTAS UTILES SOBRE DISTINTOS ASPECTOS DEL AGUA Y PROMOVER EL USO SOSTENIBLE.

Coste Total: 967 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 220.01

Produccion/creatividad: 967 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No difundida en medios

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Produccidn/creatividad: Zona Limite Castellon, S.L.

Plan de Medios: Sin contratar Plan de Medios.

Observaciones: Esta prevista su difusion en 2022. El material se ha difundido por correo postal a las Comunidades de Regantes, Comunidades
Auténomas y Ayuntamientos y a través del Programa de Educaciéon Ambiental.

CHMS CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CONMEMORAR EL 22 DE MARZO, DIA MUNDIAL DEL AGUA, CON ACTIVIDADES QUE FOMENTEN EL BUEN USO DEL
AGUA'Y EL CUIDADO DE NUESTROS CAUCES FLUVIALES Y SU ENTORNO.

Coste Total: 12.771 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 12.771 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 19 al 27 de marzo de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacién objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (12.771): Prensa: 11.023 (86,32%); Internet: 1.747 (13,68%)

Observaciones: La creatividad se hace con medios propios.
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MINISTERIO PARA LA TRANSICION ECOLOGICA
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Sis CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL MINO-SIL

ATy
R

EDUCACION AMBIENTAL: CONOCER PARA VALORAR

|

Objetivo y sentido: DIVULGACION DE LA RIQUEZA FLUVIAL PRESENTE EN "EL PAIS DE LOS MIL RIiOS-GALICIA" Y EN LAS COMARCAS
LEONESAS DE BIERZO Y BABIA PARA CONTRIBUIR A SU VALORACION, CUIDADO Y CONSERVACION.

Coste Total: 10.940 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 10.940 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Los dias 25 de abril y 4 de junio de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (10.940): Television local: 0; Prensa: 10.940 (100%); Internet: 0

CONCIENCIACION SOCIAL DEL BUEN USO DEL AGUA

|

Objetivo y sentido: TRANSMITIR POR UNA PARTE, LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO NECESARIO, LIMITADO Y
DEPENDIENTE DE LAS CONDICIONES CLIMATICAS, Y POR OTRA, LA NECESIDAD DE FOMENTAR EL RESPETO Y CUIDADO DE

NUESTROS RIOS.
Coste Total: 10.497 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 10.497 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 31 de mayo de 2021

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (10.497): Prensa: 10.497 (100%)

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: CONMEMORACION DEL 5 DE JUNIO CON ACTIVIDADES DE FOMENTO DEL RESPETO Y CUIDADO POR EL MEDIO
AMBIENTE Y EL DESARROLLO SOSTENIBLE.

Coste Total: 10.232 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 10.232 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 2 al 13 de junio de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (10.232): Prensa. 7.622 (74,49%); Internet: 2.610 (25,51%)

® |a creatividad de todas las campafias en esta Confederacién Hidrogréfica se ha realizado con medios propios.
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CHS CONFEDERACION HIDROGRAFICA DEL SEGURA

DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: FOMENTAR EN LA CIUDADANIA DE LA DEMARCACION DEL SEGURA EL CUIDADO Y RESPETO POR EL MEDIO

AMBIENTE.
Coste Total: 10.690 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 10.690 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 30 de junio de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (10.690): Prensa: 10.690 (100%)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR A LOS CIUDADANOS DE LA CUENCA DEL SEGURA DE LO IMPORTANTE QUE ES CUIDAR Y
PRESERVAR UN BIEN TAN ESCASO Y NECESARIO COMO ES EL AGUA.

Coste Total: 10.690 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 10.690 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 19 al 28 de marzo de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (10.690): Prensa: 10.690 (100%)

PLANIFICACION NUEVO CICLO 2021

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LA PROPUESTA DEL PLAN HIDROLOGICO DE LA DEMARCACION PARA EL CICLO 2021-2027 Y
FOMENTAR LA PARTICIPACION DE LOS CIUDADANOS EN EL PERIODO DE INFORMACION PUBLICA.

Coste Total: 1.999 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 1.999 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 6 de septiembre al 30 de noviembre de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacién objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.999): Prensa: 1.999 (100%)
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@.}f:‘;:‘.;;ﬁ‘ MANCOMUNIDAD DE LOS CANALES DEL TAIBILLA (MCT)

CAMPANA DE AHORRO DE AGUA

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE LA NECESIDAD DE AHORRAR AGUA PARA UN USO SOSTENIBLE DE LOS RECURSOS

NATURALES.
Coste Total: 57.785 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 6.996 Compra de medios: 50.789 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 30 de noviembre de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: CBM Servicio Audiovisuales, S.L; Tecnobility, S.L.
Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (50.789): Television: 14.814 (29,17%); Radio: 20.991 (41,33%); Prensa: 14.985 (29,5%)

DIVULGACION DE LA ACTIVIDAD QUE REALIZA LA MCT

Objetivo y sentido: INFORMAR SOBRE LA SITUACION DEL SUMINISTRO DE AGUA POTABLE Y EL TRABAJO QUE REALIZA LA MCT

PARA ASEGURARLO.
Coste Total: 7.135 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 7.135 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 15 de diciembre de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (7.135): Radio: 5.000 (70,07%); Prensa: 2.135 (29,93%)

DIA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA IMPORTANCIA DEL AGUA COMO RECURSO VITAL Y BIEN ESCASO.

Coste Total: 6.015 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 6.015 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 22 de marzo de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (6.015): Radio: 2.801 (46,56%); Prensa: 3.214 (53,44%)
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DIA MUNDIAL DEL MEDIO AMBIENTE

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE EL USO EFICIENTE Y EL AHORRO DE AGUA.

Coste Total: 5.498 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 5.498 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 5 de junio de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (5.498): Radio: 2.299 (41,81%); Prensa: 3.199 (58,19%)

ACUA S SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPANA
(GRUPO PATRIMONIO)

ACTUACIONES COFINANCIADAS POR EL FEDER (UE)

Objetivo y sentido: DIFUNDIR LAS ACTUACIONES DE SANEAMIENTO Y DEPURACION COFINANCIADAS CON EL FONDO EUROPEO DE
DESARROLLO REGIONAL (FEDER)-UNION EUROPEA.

Coste Total: 25.722 Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Produccion/creatividad: 25.722 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Vyco Exterior; Grafisan; Sefializacion Vial; Estuarte Creativa S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (0): Exterior
Herramientas no convencionales (0): otras herramientas: folletos, paneles, videos.

Observaciones: La difusion se realiza con medios propios. En cumplimiento con las exigencias de la U.E. en materia de comunicacién de las
actuaciones cofinanciadas, ACUAES confecciona placas y vallas de obra, de obligada instalacion, asi como folletos, paneles y videos, entre otros
elementos, destinados a dar a conocer a la ciudadania la participacion del Fondo FEDER 2014-2020 de la U.E. en la financiacion de las
actuaciones.
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__ SOCIEDAD ESTATAL AGUAS DE LAS CUENCAS DE ESPARA
ACUAZS (GRUPO PATRIMONIO)

DiA MUNDIAL DEL AGUA

Objetivo y sentido: DIFUSION DE LA CELEBRACION DEL DIiA MUNDIAL DEL AGUA.

Coste Total: 9.587 Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econémica de los PGE

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 9.587 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 22 de marzo de 2021

Difusion: Regional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: The Lab Media & Advertising S.L. y compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (9.587): Prensa: 9.587 (100%)

DiA DE EUROPA

Objetivo y sentido: INFORMAR A LA CIUDADANIA ACERCA DEL PAPEL REALIZADO POR EL FONDO FEDER DE LA UE EN LA
FINANCIACION DE ACTUACIONES DE SANEAMIENTO Y DEPURACION DE LAS AGUAS RESIDUALES.

Coste Total: 8.585 Aplicacion presupuestaria: Sociedad Estatal. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion econdmica de los PGE

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 8.585 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 9 de mayo de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: The Lab Media & Advertising S.L.; Estuarte Creativa S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (8.585): Internet: 8.585 (100%)
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10° ANIVERSARIO DE LA FABRICA DE LA LUZ. MUSEO DE LA ENERGIA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER A LA CIUDADANIA LA CONMEMORACION DE LOS 10 ANOS DE LA APERTURA DE LA ANTIGUA
CENTRAL TERMICA MINERO SIDERURGICA DE PONFERRADA (MSP) COMO MUSEO EN PONFERRADA.

Coste Total: 13.011 Aplicacion presupuestaria: Fundacion del Sector Publico Estatal. Su

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 13.011 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 10 de enero al 21 de julio de 2021

Difusion: Provincial Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (13.011): Television: 968 (7,44%); Radio: 2.726 (20,95%); Prensa: 5.602 (43,06%); Internet: 3.715 (28,55%)

MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

CAMPANA DE COMUNICACION PARA LA SENSIBILIZACION CONTRA LA VULNERACION
DE DERECHOS DE PROPIEDAD INTELECTUAL EN INTERNET

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR Y SENSIBILIZAR ACERCA DE LA IMPORTANCIA DE RESPETAR LOS DERECHOS DE PROPIEDAD
INTELECTUAL EN EL ENTORNO DIGITAL. LA PROTECCION DE ESTOS DERECHOS ES PRIORITARIA, YA QUE LA CREACION Y LA
PRODUCCION CREATIVA SON UN BIEN FUNDAMENTAL. SU SALVAGUARDA REQUIERE ADOPTAR MEDIDAS DE SENSIBILIZACION POR
SU IMPORTANCIA ECONOMICA Y CULTURAL, ASI COMO CONCIENCIAR ACERCA DEL IMPACTO NEGATIVO QUE LA “PIRATERIA”
EJERCE SOBRE CREADORES Y SOBRE LA ECONOMIA. ES FUNDAMENTAL GARANTIZAR LA CREATIVIDAD DEL SECTOR Y SUS

INTERESES ECONOMICOS.
Coste Total: 32.489 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.04
Produccidn/creatividad: 15.549 Compra de medios: 16.940 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de septiembre al 31 de octubre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General, infantil/juvenil y usuarios de Internet

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Puentia Comunicacion, S.L.
Compra de Medios: Accionlab Comunicacion, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (16.940): Internet: 16.940 (100%)
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COMUNICACION Y PUBLICIDAD DE LOS PROGRAMAS EUROPEOS

"EUROPA CREATIVA" Y "CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHOS Y VALORES"

Objetivo y sentido: COMUNICAR Y DIFUNDIR A LOS POTENCIALES BENEFICIARIOS DE ESTAS AYUDAS LAS CARACTERISTICAS DE LOS
NUEVOS PROGRAMAS PARA 2021-2027, RECURRIENDO PARA ELLO A INSERCIONES EN MEDIOS OFFLINE Y ONLINE DE LOS
SECTORES A LOS QUE VAN DIRIGIDAS DICHAS AYUDAS. “‘EUROPA CREATIVA” Y “CIUDADANOS, IGUALDAD, DERECHOS Y VALORES”
SON DOS PROGRAMAS SECTORIALES DE FINANCIACION DE LA COMISION EUROPEA, CUYAS OFICINAS INFORMATIVAS SE
ENCUENTRAN EN LA SUB. GRAL. DE COOP. CULTURAL CON LAS CC.AA.

Coste Total: 11.039 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccion/creatividad: 7.381 Compra de medios: 3.658 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 12 de febrero al 23 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Operadores culturales y creativos espafioles

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Acerca Comunicacion Cultural, S.L.
Compra de Medios: Acerca Comunicacion Cultural, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (3.658): Internet: 3.658 (100%)

DIFUSION EN REDES SOCIALES DEL PROGRAMA CULTURA Y CIUDADANIA

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL PROGRAMA CULTURA Y CIUDADANIA, QUE TIENE COMO OBJETIVOS PROMOVER LA REFLEXION, EL
DIALOGO, EL INTERCAMBIO, LA COLABORACION Y EL TRABAJO EN RED ENTRE EL MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE Y LAS
ADMINISTRACIONES TERRITORIALES (COMUNIDADES AUTONOMAS, DIPUTACIONES, CABILDOS, 'CONSEJOS  INSULARES 'Y
AYUNTAMIENTOS) Y LOS AGENTES CULTURALES, PUBLICOS Y PRIVADOS, QUE DESARROLLAN POLITICAS Y PROGRAMAS QUE
PROMUEVEN LA PARTICIPACION SOCIAL ACTIVA EN LA VIDA CULTURAL EN TODO EL TERRITORIO DEL ESTADO, INCLUYENDO
ADEMAS CON CARACTER ESPECIAL EL MEDIO RURAL. EN 2021 HA TENIDO COMO ACTIVIDADES MAS DESTACADAS EL VII
ENCUENTRO CULTURA'Y CIUDADANIA ADEMAS DEL IV FORO CULTURA Y RURALIDADES.

Coste Total: 3.449 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccidn/creatividad: 2.118 Compra de medios: 1.331 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 de marzo al 8 de octubre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y sectores culturales y creativos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Acerca Comunicacion Cultural, S.L.
Compra de Medios: Acerca Comunicacion Cultural, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.331): Internet: 1.331 (100%)
Herramientas no convencionales (0): Redes sociales propias culturayciudadania
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DIRECCION GENERAL DE INDUSTRIAS CULTURALES,
PROPIEDAD INTELECTUAL Y COOPERACION

CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION 2021

Objetivo y sentido: ANUNCIO DE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO NACIONAL DE TELEVISION 2021, SEGUN PRESCRIBE LA AEAT PARA
DISPONER DE LA EXENCION DEL IRPF A FAVOR DEL PREMIADO.

Coste Total: 1.271 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.271 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 3 de marzo de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Alma Media Plus, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.271): Prensa: 1.271 (100%)

T = CONSEJO SUPERIOR DE DEPORTES

EN TU EQUIPO VISIBILIDAD LGTBI EN EL DEPORTE: “SE TU MISMO”

Objetivo y sentido: FOMENTAR LA INTEGRACI~ON DEL COLECTIVO LGTBI EN EL DEPORTE. VIDEOS Y PUBLICACIONES EN RRSS CON
RECURSOS PROPIOS PARA DOS FECHAS SENALADAS: EL 19 DE FEBRERO, DIA CONTRA LA LGTBIFOBIA EN EL DEPORTE, Y EL 28 DE
JUNIO, DIA DEL ORGULLO LGTBI.

Coste Total: 0 Aplicacion presupuestaria: Concepto 226

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 30 de junio de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Redes sociales propias y web corporativa

Observaciones: Cartel realizado con medios propios
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MINISTERIO DE CULTURA Y DEPORTE

! INSTITUTO DE LA CINEMATOGRAFIA
i Y DE LAS ARTES AUDIOVISUALES (ICAA)

ES CINE ESPANOL

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LA CINEMATOGRAFIA ESPANOLA PRINCIPALMENTE A NIVEL NACIONAL, CON EL MENSAJE DE QUE
EL CINE ESPANOL ES UN CINE HECHO POR TODOS Y PARA TODOS, PARA POSICIONAR MEJOR NUESTRO CINE ENTRE TODOS LOS
USUARIOS Y ESPECTADORES.

Coste Total: 46.016 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 10.914 Compra de medios: 35.102 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General, infantil/juvenil y estudiantes

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: Laura Fernandez-Renau Vergara; Agustina Lumi; José Fernando Ribeiro Duarte
Compra de Medios: Joaquin Martin Carteleria, S.L., The Lab Media & Advertising, S.L.y compra directa medios

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (35.102): TVE: 0; Prensa: 2.595 (7,39%); Revistas: 15.053 (42,88%); Internet: 16.079 (45,81%), Exterior: 1.375
(3,92%)

Herramientas no convencionales (0): Redes sociales propias y web del Ministerio de Cultura y Deporte y del ICAA
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MINISTERIO DE ASUNTOS ECONOMICOS Y TRANSFORMACION DIGITAL
INSTITUTO NACIONAL DE CIBERSEGURIDAD DE ESPANA, S.A.
sincibe_ (INCIBE)

DIFUSION DE SERVICIOS PUBLICOS Y CONCIENCIACION EN CIBERSEGURIDAD
PARA CIUDADANOS Y EMPRESAS 2021

Objetivo y sentido: IMPULSAR EL IMPACTO DE DETERMINADAS ACTUACIONES Y SERVICIOS PUBLICOS EN MATERIA DE
CIBERSEGURIDAD, PARA LLEGAR A UNA MAYOR PROPORCION DE PUBLICO CIUDADANO Y EMPRESARIAL, CON ESPECIAL ATENCION
AL COLECTIVO DE FAMILIAS Y MENORES DE EDAD.

. Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la
Coste Total: 2.553.147 clgsificaciénpecongmica de los PGE P prestp J

Produccidn/creatividad: 63.595 Compra de medios: 2.483.036 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 21 de junio al 19 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaiia: General, empresarios, trabajadores, infantil/juvenil y estudiantes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Astragalo Studio, S.L.. Compra de Medios: Equmedia XL, S.L. Evaluacién: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (2.483.036): Television: 888.324 (35,78%); Radio: 115.687 (4,66%); Prensa: 49.323 (1,99%); Revistas: 8.728
(0,35%); Internet: 1.131.182 (45,56%); Exterior: 289.792 (11,67%)

red.es RED.es

PLAN DE RECONSTRUCCION. FOMENTO DEL HUMANISMO TECNOLOGICO

Objetivo y sentido: COMUNICAR LAS REFORMAS E INVERSIONES QUE SE ESTAN LLEVANDO A CABO A TRAVES DE LOS FONDOS
EUROPEQS DEL "PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA DE LA ECONOMIA ESPANOLA".

. Aplicacion presupuestaria: Entidad Publica Empresarial. Su presupuesto no se ajusta a la clasificacion
Coste Total: 17.999 pr vl A i S

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion pre-test: 17.999

Periodo de ejecucion: Aun no contratada creatividad ni Plan de Medios, Unicamente evaluacion de la estrategia de medios

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Evaluacion: Ethink Driving Sales, S.L.

Plan de Medios: Aun no contratada creatividad ni Plan de Medios, Unicamente evaluacion de la estrategia de medios
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MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

CAMPANA DE SENSIBILIZACION Y PROMOCION DE LA VACUNACION FRENTE AL COVID

SUBCAMPANA DIRIGIDA A LA POBLACION GENERAL

Objetivo y sentido: REFORZAR LA CONFIANZA DE LA CIUDADANIA EN LA SEGURIDAD DE LAS VACUNAS PARA QUE PROSIGA LA
IMPLEMENTACION DE LA ESTRATEGIA DE VACUNACION.

Coste Total: 2.248.824 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 250.000 Compra de medios: 1.998.824 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 de abril al 2 de mayo de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: Contrapunto BBDO, S.A.
Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (1.998.824): Television: 511.708 (25,6%); Radio: 317.225 (15,87%); Prensa: 425.169 (21,27%); Internet: 390.826
(19,55%); Exterior: 353.896 (17,71%)

Observaciones: Campafia financiada con Fondos Europeos REACT-EU. Tramitada por el procedimiento de emergencia (Articulo 120 de la Ley
9/2017, de 8 de noviembre, de Contratos del Sector Publico) a consecuencia de la pandemia.

CAMPANA DE SENSIBILIZACION Y PROMOCION DE LA VACUNACION FRENTE AL COVID

SUBCAMPANA DIRIGIDA A LA POBLACION JOVEN Y ADOLESCENTE

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR Y RECOMENDAR LA VACUNACION FRENTE AL COVID 19 TRASLADANDO MENSAJES QUE PONGAN
EN VALOR LA SEGURIDAD DE LA VACUNA Y SUS BENEFICIOS, CON EL OBJETIVO ULTIMO DE ALCANZAR ALTOS NIVELES DE
COBERTURA EN LOS JOVENES Y ADOLESCENTES.

Coste Total: 1.431.062 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 10.032 Compra de medios: 1.415.791 Evaluacion: 5.239,3

Periodo de ejecucion: Del 1 al 22 de septiembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: Jovenes y adolescentes

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

Adjudicatarios:
Produccidn/creatividad: Brain Keys Producciones, S.L. Compra de Medios: |ki Media Solutions, S.L.
Evaluacion: Simple Légica Investigacion, S.A.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.415.791): Television: 373.531 (26,38%); Radio: 219.648 (15,51%); Internet: 598.765 (42,29%);
Exterior: 223.848 (15,81%)

Observaciones: Campafia financiada con Fondos Europeos REACT-EU.
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MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

CAMPANA DE PUBLICIDAD INSTITUCIONAL PARA VISIBILIZAR LOS PROBLEMAS DE SALUD MENTAL.

Objetivo y sentido: MEJORAR LA CONCIENCIACION CIUDADANA SOBRE LOS PROBLEMAS DE SALUD MENTAL, VISIBILIZAR Y
SENSIBILIZAR A LA SOCIEDAD CON EL FIN DE DISMINUIR EL ESTIGMA QUE SUFREN LAS PERSONAS CON PROBLEMAS DE SALUD
MENTAL FOMENTANDO EL RESPETO DE LOS DERECHOS Y DIGNIDAD DE ESTAS PERSONAS.

Coste Total: 989.423 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 290.26

Produccion/creatividad: 16.790 Compra de medios: 967.672 Evaluacion: 4.961

Periodo de ejecucion: Del 27 de octubre al 9 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campana: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: M&c Saatchi Madrid, S.L.. Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L. Evaluacién: Instituto Dym, S.A.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (967.672): Television: 499.476 (51,62%); Internet: 468.196 (48,38%)

Observaciones: Campafia financiada con Fondos NEXT GENERATION EU- PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA
(PRTR)

CAMPANA DE INFORMACION SOBRE EL CODIGO EUROPEO CONTRA EL CANCER

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LAS RECOMENDACIONES DE PREVENCION ESTABLECIDAS EN EL CQDIGO EUROPEO CONTRA
EL CANCER, DIFUNDIENDO LOS FACTORES DE RIESGO Y DETERMINANTES DE LA SALUD EN RELACION AL CANCER ASI COMO
PROMOVER ENTORNOS Y ESTILOS DE VIDA SALUDABLES.

Coste Total: 932.599 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 290.26

Produccion/creatividad: 14.278 Compra de medios: 913.199 Evaluacion: 5.121,93

Periodo de ejecucion: Del 13 al 25 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Prodigioso Volcan, S.L. Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L. Evaluacion: lkerfel, S.A.U.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (913.199): Radio: 432.539 (47,37%); Internet: 480.660 (52,63%)

Observaciones: Campafia financiada con Fondos NEXT GENERATION EU- PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA
(PRTR)
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MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

CAMPANA INSTITUCIONAL CON MOTIVO DEL DiA MUNDIAL DEL SIDA 2021

Objetivo y sentido: PROMOVER ACTITUDES DE RESPETO HACIA LAS PERSONAS CON INFECCION POR EL VIH SENSIBILIZANDO E
INFORMANDO SOBRE EL DERECHO A LA IGUALDAD DE OPORTUNIDADES QUE EVITAN SITUACIONES DE DISCRIMINACION
ARBITRARIA, TODO ELLO EN EL MARCO DE LA CONMEMORACION DEL DIA MUNDIAL DEL SIDA.

Coste Total: 248.161 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 14.520 Compra de medios: 227.125 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 25 de noviembre al 2 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Grow Comunicacion, S.A. Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L. Evaluaciéon: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (227.125): Internet: 108.113 (47,6%); Exterior: 119.012 (52,4%)

LA SALUD TAMBIEN VIAJA

Objetivo y sentido: RECOMENDACIONES DE SALUD A VIAJEROS INTERNACIONALES EN AQUELLOS ASPECTOS RELACIONADOS
ANTES, DURANTE Y DESPUES DEL VIAJE.

Coste Total: 22.470 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 18.138 Compra de medios: 4.332 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 11 de octubre al 11 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Viajeros internacionales

Adjudicatarios:
Produccion/creatividad: Monterreina Comunicacion, S.L.U.
Compra de Medios: Ceiba Bussiness, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (4.332): Marketing postal: 4.332 (100%)
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MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

CAMPANA INSTITUCIONAL DE PREVENCION DEL CONSUMO DE ALCOHOL.

Objetivo y sentido: PREVENIR LAS ENFERMEDADES Y OTRAS CONSECUENCIAS ASOCIADAS AL CONSUMO DE ALCOHOL,
CONCIENCIAR A LA CIUDADANIA DE LAS CONSECUENCIAS DE SU CONSUMO, ASI COMO INFORMAR DE LOS LIMITES DE CONSUMO

DE BAJO RIESGO.
Coste Total: 17.424 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 290.26
Produccion/creatividad: 17.424 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Estimado José Alfredo, S.L.

Plan de Medios: Difusion prevista en marzo de 2022

Observaciones: En el afio 2021 se ha ejecutado la creatividad y se ha firmado el contrato de difusién en medios que tendra lugar en marzo de
2022. Campafia financiada con Fondos NEXT GENERATION EU- PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA (PRTR)

CAMPANA INSTITUCIONAL DE PREVENCION DEL TABAQUISMO

Objetivo y sentido: VISIBILIZAR LAS FORMAS DE PROTECCION DE LA SALUD FRENTE AL HUMO AMBIENTAL DE TABACO (HAT) Y
OTRAS EMISIONES ACTUALMENTE EXISTENTES EN ENTORNOS SOCIALES Y COMUNITARIOS, ASI COMO FAVORECER EL CESE EN EL
CONSUMO DE PRODUCTOS DE TABACO Y RELACIONADOS.

Coste Total: 15.300 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 290.26

Produccion/creatividad: 15.300 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Matchpoint Servicios de Marketing y Comunicacion, S.L.

Plan de Medios:
Difusién prevista en febrero de 2022

Observaciones: En el afio 2021 se ha ejecutado la creatividad y se ha firmado el contrato de difusion en medios que tendra lugar en febrero de
2022. Campafia financiada con Fondos NEXT GENERATION EU- PLAN DE RECUPERACION, TRANSFORMACION Y RESILIENCIA (PRTR)
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MINISTERIO DE SANIDAD

DIRECCION GENERAL DE SALUD PUBLICA

CAMPANA DE PROMOCION DE LA VACUNACION FRENTE A LA GRIPE ESTACIONAL

Objetivo y sentido: PROMOCIONAR LOS BENEFICIOS DE LA VACUNACION FRENTE A GRIPE ESTACIONAL ENTRE LOS GRUPOS DE
POBLACION DIANA Asi COMO ENTRE LOS TRABAJADORES SANITARIOS.

Coste Total: 0

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de octubre al 30 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General y trabajadores

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Redes sociales propias

Observaciones: Reposicion de la creatividad de 2020.

“n AGENCIA ESPANOLA DE MEDICAMENTOS
N Y PRODUCTOS SANITARIOS

CAMPANA DE CONCIENCIACION PARA EL USO PRUDENTE DE LOS ANTIBIOTICOS

Objetivo y sentido: TRANSMITIR EL MENSAJE DE QUE LOS ANTIBIOTICOS SOLO SE DEBEN UTILIZAR PARA TRATAR INFECCIONES
BACTERIANAS, NUNCA PARA TRATAR INFECCIONES VIRICAS COMO LA GRIPE O EL CATARRO, Y SIEMPRE DE ACUERDO CON LO

INDICADO POR UN MEDICO.
Coste Total: 518.516 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccion/creatividad: 52.000 Compra de medios: 460.000 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 8 al 21 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion y lenguaje de signos

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Pan Publicidad, S.L.
Compra de Medios: Mediterranea de Medios Iberia, S.A.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (460.000): Television: 460.000 (100%)
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030
SECRETARIA DE ESTADO PARA LA AGENDA 2030

LA ESTRATEGIA DE DESARROLLO SOSTENIBLE 2030 Y LA AGENDA 2030

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LA ESTRATEGIA DE DESARROLLO SOSTENIBLE 2030, LA AGENDA 2030 Y LOS OBJETIVOS DE
DESARROLLO SOSTENIBLE (ODS) Y COMO SU IMPLEMENTACION AYUDA A MEJORAR LAS VIDAS DE LAS PERSONAS, AUMENTAR LA
PROSPERIDAD Y MEJORAR EL PLANETA.

Coste Total: 562.737 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 77.440 Compra de medios: 478.781 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 19 de noviembre al 8 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Técnica Audiovisual Digitsuit, S.L.
Compra de Medios: Wavemaker Publicidad Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (478.781): Television: 430.381 (89,89%); Internet: 48.400 (10,11%)

DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LA INFANCIA Y ADOLESCENCIA

EL PAIS QUE QUEREMOS DEJAR A NUESTRA INFANCIA:
RECONSTRUIR LO COMUN Y PROTEGER NUESTRO PLANETA PARA CUMPLIR CON LA AGENDA 2030

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR SOBRE LA RESPONSABILIDAD COLECTIVA DEL CONJUNTO DE LA SOCIEDAD EN LA
RECONSTRUCCION DE UN PAIS TRAS LA CRISIS DE LA COVID 19 QUE GARANTICE LOS DERECHOS DE LA INFANCIA Y ASEGURE LA
SOSTENIBILIDAD Y LA JUSTICIA SOCIAL, CUMPLIENDO CON LA CUMPLIENDO CON LA AGENDA 2030. EL PUBLICO OBJETIVO DE LA
PRESENTE CAMPANA HA SIDO LA POBLACION GENERAL ADULTA MAYOR DE 16 ANOS.

Coste Total: 539.661 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 52.296 Compra de medios: 487.365 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 23 de junio al 11 de julio de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Tex 45 Producions, S.L.U.
Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (487.365): Television: 476.380 (97,75%); Internet: 10.985 (2,25%); otras herramientas: redes sociales propias y web
corporativa
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MINISTERIO DE DERECHOS SOCIALES Y AGENDA 2030

DIRECCION GENERAL DE DERECHOS DE LOS ANIMALES

CONTRA EL ABANDONO DE ANIMALES DE COMPANIA Y TENENCIA RESPONSABLE

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR CONTRA EL ABANDONO DE LOS ANIMALES DE COMPANIA EN EPOCA ESTIVAL Y EN EL PERIODO
POSTERIOR A LAS FECHAS NAVIDENAS, FOMENTANDO LA TENENCIA RESPONSABLE.

Coste Total: 18.755 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccion/creatividad: 18.755 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 15 de diciembre al 15 de enero de 2022

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: El Guateque, Agencia de Comunicacion, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias y web del Ministerio)

MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

SECRETARIA GENERAL DE INNOVACION

PREMIOS NACIONALES DE INNOVACION Y DE DISENO 2021

Objetivo y sentido: LA MAXIMA DIFUSION DE LA CONVOCATORIA DE ESTOS PREMIOS Y EL PLAZO DE SOLICITUDES.

Coste Total: 4.608 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 4.608 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 20 de junio de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaifia: Empresarios y trabajadores

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (4.608): Prensa: 4.608 (100%)
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MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

SECRETARIA GENERAL DE INVESTIGACION

PREMIOS NACIONES DE INVESTIGACION 2020- GALARDONADOS

Objetivo y sentido: AUMENTAR EL PRESTIGIO Y RECONOCIMIENTO SOCIAL DE ESTOS PREMIOS, CONTRIBUYENDO A PONER EN
VALOR EL PAPEL DE LA CIENCIA Y EL TRABAJO REALIZADO POR LOS CIENTIFICOS ESPANOLES, ASI COMO FOMENTAR LAS

VOCACIONES CIENTIFICAS.
Coste Total: 13.465 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 13.465 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de febrero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Comunidad cientifica

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: The Royal Family Films Productions Co.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (web del Ministerio)

CONVOCATORIA PREMIOS NACIONALES DE INVESTIGACION 2021

Objetivo y sentido: INFORMAR DE LA CONVOCATORIA DE ESTOS PREMIOS EN UN PERIODICO DE GRAN CIRCULACION NACIONAL
PARA CUMPLIR CON LOS REQUISITOS PREVISTOS EN EL ARTICULO 2, APARTADO 2, DEL REGLAMENTO DEL IMPUESTO SOBRE LA
RENTA DE LAS PERSONAS FISICAS, CON LA FINALIDAD DE DE QUE LA DOTACION ECONOMICA DE LOS PREMIOS ESTE EXENTA DE

RETENCION.
Coste Total: 1.936 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.936 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 7 al 15 de octubre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Comunidad cientifica

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (1.936): Internet: 1.936 (100%)
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MINISTERIO DE CIENCIA E INNOVACION

FUNDACION ESPANOLA PARA LA CIENCIA Y LA TECNOLOGIA (FECYT)

FOTCIENCIA18

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER ESTE CERTAMEN DE FOTOGRAFIA FOMENTANDO LA PARTICIPACION EN EL MISMO.

Coste Total: 0 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 de julio al 14 de octubre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Docentes, investigadores, fotdgrafos, personas entre 25 y 60 afios con interés por la ciencia y la fotografia

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias)

#CONPRUEBA

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER EL PROYECTO DE FECYT "EDUCACION GUIADA POR LA EVIDENCIA" Y PROMOCIONAR LOS
DEBATES QUE SE CELEBRARAN EN TWITTER Y FACEBOOK SOBRE DIFERENTES ARTICULOS, BAJO LAS ETIQUETAS #FECYTedu y

#coNprueba.
Coste Total: 0 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 16 al 22 de febrero y del 15 al 22 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Dgcentq& investigadores, familias con hij@s y personas entre 25 y 60 afios con interés por la ciencia y la
educacion

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (redes sociales propias)
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MINISTERIO DE IGUALDAD

SECRETARIA DE ESTADO DE IGUALDAD Y CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

CORRESPONSABLES

Objetivo y sentido: COMBATIR LOS ESTEREOTIPOS Y ROLES DE GENERO QUE VINCULAN LA REALIZACION DE LAS TAREAS
DOMESTICAS Y DE CUIDADOS CON LAS MUJERES; FOMENTAR LA CORRESPONSABILIDAD DENTRO DE LAS FAMILIAS, ASI COMO EL
APOYO DESDE LA POLITICA PUBLICA A LAS TAREAS DE CUIDADOS PARA ALCANZAR UNA CONCILIACION EFECTIVA DE LA VIDA
PERSONAL, LABORAL Y FAMILIAR COMPLETA.

Coste Total: 13.108 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccidn/creatividad: 13.108 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Ogilvy & Mather Publicidad Madrid, S.A.

Plan de Medios: Aun no emitida y sin contratar Plan de Medios

Observaciones: Unicamente se ha contratado la creatividad. La difusion en medios esta prevista para 2022.

DELEGACION DE GOBIERNO CONTRA LA VIOLENCIA DE GENERO

CONCIENCIACION SOCIAL CONTRA LAS DISTINTAS FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES

Objetivo y sentido: SENSIBILIZAR Y CONCIENCIAR SOBRE LAS DIFERENTES FORMAS DE VIOLENCIA CONTRA LAS MUJERES,
INCIDIENDO EN LA PREVENCION Y DETECCION DE LAS PRIMERAS SENALES, EN LA INFORMACION SOBRES LOS RECURSOS
EXISTENTES Y EN LA IMPLICACION DE LA CIUDADANIA, CON ESPECIAL ATENCION AL SEXO MASCULINO EN EL MARCO DEL PACTO
DE ESTADO EN MATERIA DE VIOLENCIA DE GENERO, HACIENDO HINCAPIE EN COLECTIVOS ESPECIALMENTE VULNERABLES,
ADOLESCENTES, MUJERES MAYORES, MUNDO RURAL O DISCAPACIDAD.

Coste Total: 6.572.929 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccion/creatividad: 181.361 Compra de medios: 6.385.052 Evaluacion: 6.515,85

Periodo de ejecucion: Del 9 de marzo al 11 de abril, del 14 de abril al 9 de mayo, del 28 de mayo al 24 de junio, del 10 de octubre al 7 de
noviembre y del 22 de noviembre al 12 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera, gallego y valenciano

Poblacion objetivo de la campaiia: General e infantil/juvenil

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Di7 S.L.; Telson Servicios Audiovisuales S.L.U. Compra de Medios: Media Sapiens Spain, S.L.
Evaluacion: Memorandum Multimedia, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas convencionales (6.385.052): Television: 1.380.255 (21,62%); Radio: 818.101 (12,81%); Prensa: 635.589 (9,95%); Revistas: 81.907
(1,28%); Internet: 1.630.963 (25,54%); Exterior: 1.391.281 (21,79%); Cine: 446.955 (7%)

COMISION DE PUBLICIDAD Y COMUNICACION INSTITUCIONAL | Ministerio de Igualdad Pag. 105



MINISTERIO DE IGUALDAD

DIRECCION GENERAL DE DIVERSIDAD SEXUAL Y DERECHOS LGTBI

CAMPANA DE CONCIENCIACION SOCIAL PARA LA PROMOCION DE LOS DERECHOS DE LAS
PERSONAS LGTBI Y PARA LA PUESTA EN VALOR DE SOCIEDADES DIVERSAS

Objetivo y sentido: CONCIENCIAR SOBRE LA NECESIDAD DE ARTICULAR Y DESARROLLAR POLITICAS PUBLICAS A FAVOR DE LOS
DERECHOS DE LAS PERSONAS LGTBI Y PONER EN VALOR LA RIQUEZA DE UNA SOCIEDAD DIVERSA E INCLUYENTE. HACER
REFLEXIONAR, DESDE UNA PERSPECTIVA POSITIVA Y EMOTIVA, SOBRE LA CONSTRUCCION DE LA IDENTIDAD Y LO QUE NOS
DEFINE COMO PERSONAS. SE PRETENDE ASIMISMO QUE LAS PERSONAS NO LGTBI SIENTAN EMPATIA Y SEPAN PONERSE EN EL
LUGAR DE LAS PERSONAS LGTBI.

Coste Total: 83.490 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 83.490 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: No emitida en 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano, catalan, euskera y gallego

Poblacion objetivo de la campaifia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Di7, S.L.

Plan de Medios:
Aun no emitida y sin contratar Plan de Medios

Observaciones: Creatividad efectuada en 2021, prevista insercion en medios en mayo de 2022.

DiA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTBI

Objetivo y sentido: DIFUNDIR EL DIA INTERNACIONAL DEL ORGULLO LGTBI, UNA OPORTUNIDAD PARA AVANZAR EN LOS DERECHOS
DE LAS PERSONAS LGTBI, UNOS DERECHOS QUE AUN NO SON PLENOS, PERO HAN DE SERLOS.

Coste Total: 4.494 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 4.494 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 de mayo al 5 de julio de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Lara Alonso Ozores

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y web corporativa
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MINISTERIO DE IGUALDAD

DIRECCION GENERAL PARA LA IGUALDAD DE TRATO
Y DIVERSIDAD ETNICO RACIAL

POR LA IGUALDAD DE TRATO Y EL ANTIRRACISMO

Objetivo y sentido: LA PROMOCION DE LA IGUALDAD DE TRATO Y NO DISCRIMINACION, ASi COMO LA VALORACION POSITIVA POR
PARTE DE LA SOCIEDAD DE LA DIVERSIDAD ETNICO RACIAL COINCIDIENDO CON EL DIA INTERNACIONAL PARA LA ELIMINACION DE
LA DISCRIMINACION RACIAL (21 MARZO).

Coste Total: 12.076 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 227.06

Produccidn/creatividad: 12.076 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 21 al 25 de marzo de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Quality Media Producciones, S.L.

Plan de Medios:

Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas (Elaboracidon de material audiovisual y grafico del Estudio "Aproximacion a la poblacién
africana y afrodescendiente en Espafia: Identidad y acceso a derechos") difundido en redes sociales propias y web corporativa

'p'.‘qi}‘:“é'fi’és INSTITUTO DE LAS MUJERES

DiA INTERNACIONAL DE LAS MUJERES, 8 DE MARZO

Objetivo y sentido: VISIBILIZAR LA IMPORTANCIA DE LA LUCHA POR LA IGUALDAD EFECTIVA DE TODAS LAS MUJERES EN TODOS

LOS AMBITOS.
Coste Total: 18.065 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640
Produccidn/creatividad: 18.065 Compra de medios: 0 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 al 31 de marzo de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Magan Innovacion Cultural, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas no convencionales (0): Otras herramientas: redes sociales propias y web corporativa
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MINISTERIO DE CONSUMO

DIRECCION GENERAL DE CONSUMO

CAMPANA DE CONCIENCIACION DE CONSUMO RESPONSABLE EN JUGUETES Y ALIMENTOS

Objetivo y sentido: FOMENTAR Y DESARROLLAR HABITOS DE CONSUMO RESPONSABLE Y SALUDABLE CON CRITERIOS DE
IGUALDAD.

Coste Total: 324.499 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccion/creatividad: 135.889 Compra de medios: 188.610 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: MRM; Chocolate Comunicacion Social; Boticaria Garcia
Compra de Medios: Coordinadora de Organizaciones de Agricultores y Ganaderos (COAG); Universal McCann, S.A. ; Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (170.610): Internet: 25.410 (14,89%); Exterior: 145.200 (85,11%)
Herramientas no convencionales (18.000): otras herramientas: patrocinio: 18.000 (100%)

CAMPANA DE CONCIENCIACION DE ALIMENTACION SALUDABLE

Objetivo y sentido: CONCIENCIACION SOBRE LA IMPORTANCIA DE BUENOS HABITOS DE ALIMENTACION Y REDUCCION DEL
CONSUMO DE COMIDA DE BAJO NIVEL NUTRICIONAL.

Coste Total: 150.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 150.000 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de octubre al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Infantil/juvenil

Adjudicatarios:

Compra de Medios: Gasol Foundation

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (150.000): Internet: 150.000 (100%)
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MINISTERIO DE CONSUMO

AGENCIA ESPANOLA DE SEGURIDAD ALIMENTARIA Y NUTRICION

, , CAMPANA SOBRE NUTRI-SCORE:
QUE ES Y COMO SE INTERPRETA EL ETIQUETADO NUTRICIONAL FRONTAL

Objetivo y sentido: FACILITAR LA UTILIZAQION Y COMPRENSION DE LA INFORMACION NUTRICIONAL OBLIGATORIA POR PARTE DE
LOS CONSUMIDORES, A TRAVES DE UN CODIGO DE COLORES ASOCIADOS AL NIVEL DE CALIDAD NUTRICIONAL DEL PRODUCTO, LO
QUE FAVORECERA LAS ELECCIONES MAS SALUDABLES E IMPULSARA A LOS FABRICANTES A ELABORAR PRODUCTOS CON MEJOR
COMPOSICION NUTRICIONAL.

Coste Total: 100.000 Aplicacion presupuestaria: Concepto 640

Produccidn/creatividad: 18.029 Compra de medios: 81.971 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 17 al 30 de noviembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Adjudicatarios:

Produccidn/creatividad: Chocolate Comunicacién Social
Compra de Medios: Media Diamond, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (81.971): Internet: 81.971 (100%)

MINISTERIO DE UNIVERSIDADES

GABINETE DEL MINISTRO

CAMPANA REFORMA LEY ORGANICA DE UNIVERSIDADES

Objetivo y sentido: DAR A CONOCER LOS CONTENIDOS DE LA REFORMA DE LA LEY ORGANICA DE UNIVERSIDADES.

Coste Total: 26.639 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccion/creatividad: 8.640 Compra de medios: 17.999 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 31 de diciembre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: General

Medidas accesibilidad: Subtitulacion

Adjudicatarios:

Produccion/creatividad: Implicate S Coop Mad Compra de Medios: Equmedia XL, S.L.

Plan de Medios:
Herramientas convencionales (17.999): Internet: 17.999 (100%)
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MINISTERIO DE UNIVERSIDADES
GABINETE DEL MINISTRO
AYUDAS PARA FOMENTAR LA RECUALIFICACION DEL SISTEMA UNIVERSITARIO ESPANOL

Objetivo y sentido: INFORMAR AL PERSONAL DOCENTE E INVESTIGADOR SOBRE LAS AYUDAS DE RE_CUALIFICACION DEL SISTEMA
UNIVERSITARIO ESPANOL PARA LA REALIZACION DE ESTANCIAS EN UNIVERSIDADES PUBLICAS ESPANOLAS Y EN OTROS AGENTES
PUBLICOS DEL SISTEMA ESPANOL DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION, ASI COMO EN CENTROS DE INVESTIGACION

EXTRANJEROS.
Coste Total: 25.334 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02
Produccidn/creatividad: 7.334 Compra de medios: 18.000 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: Del 1 de marzo al 30 de octubre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Investigadores

Medidas accesibilidad: Audiodescripcion

Adjudicatarios: Produccion/creatividad: Corleone Films, S.L. Compra de Medios: |ki Media Solutions, S.L.

Plan de Medios: Herramientas convencionales (18.000): Internet: 18.000 (100%)

SECRETARIA GENERAL DE UNIVERSIDADES
CERTAMEN JOVENES INVESTIGADORES

Objetivo y sentido: FOMENTAR LA INVESTIGACION ENTRE LOS JOVENES DE ETAPAS PREVIAS A LA UNIVERSIDAD.

Coste Total: 1.999 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.999 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 6 de octubre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.999): Internet: 1.999 (100%)

CERTAMEN UNIVERSITARIO ARQUIMEDES

Objetivo y sentido: PROMOVER LA INVESTIGACION ENTRE LOS JOVENES UNIVERSITARIOS.

Coste Total: 1.999 Aplicacion presupuestaria: Subconcepto 226.02

Produccidn/creatividad: 0 Compra de medios: 1.999 Evaluacion: 0

Periodo de ejecucion: El dia 25 de octubre de 2021

Difusion: Nacional Idioma: Castellano

Poblacion objetivo de la campaiia: Estudiantes

Adjudicatarios: Compra de Medios: Compra directa

Plan de Medios: Herramientas convencionales (1.999): Internet: 1.999 (100%)
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